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บทคดัย่อ 

การวิจัยคร้ังน้ีมีวตัถุประสงค์เพ่ือวิเคราะห์การส่ือความหมายเก่ียวกับการรณรงค์ของโปสเตอร์รณรงค์

โครงการ “คนรุ่นใหม่ เมาไม่ขบั รับผิดชอบต่อสังคม” โดยบริษทั MSIG และ มูลนิธิเมาไม่ขบั เป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ 

โดยใชว้ิธีวิทยาการวิเคราะห์ภาพ การศึกษาเชิงสัญญาณศาสตร์ มาใชเ้ป็นแนวทางในการศึกษาภาพโปสเตอร์รณรงค์

เมาไม่ขบัจาํนวน 29 ชุดภาพ โดยผลการวจิยัพบวา่ 

การส่ือความหมายเก่ียวกบัการรณรงคข์องโปสเตอร์รณรงคโ์ครงการ “คนรุ่นใหม่ เมาไม่ขบั รับผิดชอบต่อ

สังคม” บนหลกัวิธีวทิยาการวิเคราะห์ภาพ The Good Eye ประกอบไปดว้ย 1) องคป์ระกอบดา้นเน้ือหามี 2 ลกัษณะ คือ 

เน้ือหาเชิงรูปธรรมประกอบไปดว้ย การส่ือสารรณรงคผ์า่นถอ้ยคาํเตือน การส่ือสารรณรงคผ์า่นตราสัญลกัษณ์มูลนิธิ

เมาไม่ขบั และเน้ือหาเชิงนามธรรม ประกอบไปดว้ยการส่ือสารผา่นความตายแบบไทย  การส่ือสารผา่นความตายแบบ

ตะวนัตก และการส่ือสารความตายผ่านสัญลกัษณ์ 2) องคป์ระกอบดา้นสี ประกอบไปดว้ยการใชค้่าสีในกลุ่มวรรณะ

ร้อน เช่น สีเขียว เหลือง แดง ในการสร้างความขดัแยง้ของกลุ่มสีเพ่ือใหเ้กิดจุดเด่นในกระตุน้การรับรู้ของมนุษยใ์หเ้กิด

การตระหนกัรู้ และการใชค้่าสีในกลุ่มวรรณะเยน็ เช่น สีขาวหรือสีดาํ อนัเป็นสีแทนสัญลกัษณ์ของความลึกลบั น่ากลวั 

และความอนัตราย 3) องคป์ระกอบดา้นแสง ประกอบไปดว้ยระดบัค่าของแสง 3 ระดบั คือ ระดบัแสงในนํ้ าหนกัอ่อน

สะทอ้นอารมณ์หม่นหมองและหดหู่ ระดบัแสงในนํ้ าหนักปานกลางสะทอ้นอารมณ์ตระหนักรู้ การมีสติ การอยูใ่น

วฏัฏะสังขาร และระดับแสงในนํ้ าหนักเข้มสะท้อนอารมณ์น่ากลัวและอนัตราย 4) องค์ประกอบด้านการจัดวาง

องคป์ระกอบเชิงพ้ืนท่ี ประกอบไปดว้ยการส่ือสารการรณรงคผ์่านการเนน้ย ํ้าจุดเด่นของภาพดว้ยการใชก้ฎสามส่วน 

การใช้เส้นนําสายตา การให้ความสมดุล การใช้ความขดัแยง้และการใช้ขนาดของวตัถุ และ 5) องค์ประกอบด้าน
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Abstract 

The objective of this research was to analyze communication of meanings from posters of the campaign 

“New Gen, =Don’t Drive Drunk, Responsible for Society” by the MSIG and Don’t Drive Drunk Foundation, using 

visual analysis methodology and theories of semiotics as the main conceptual framework of the study and the 

analytical tool for 29 campaign posters. The findings of the research are as follows. 

 The meanings of the campaign posters was based upon “The Good Eye” visual analytical methodology 

which consisted of: 1) two content elements: communication through concrete content of which meanings were 

conducted warning words as well as MSIG and Don’t Drive Drunk Foundation logos and communication through 

abstract content including communication of death according to Thai and Western ideology  through symbols; 2) 

color attributes which comprised chromatic colours – e.g. green, yellow, red, etc. – to create a conflict of color 

groups in order to highlight the awareness of mankind and achromatic colours – e.g. white or black – as symbols of 

awesome mystery and danger; 3) light elements in three levels:  light in weight reflective depressed mood, light in 

medium weight reflective mood, consciousness, and cyclicality of all life, and the light level in the dark weight 

reflecting horror and danger; 4) spatial composition consisting of communication through highlights of = images by 

applying the three rules: vanishing point, balance, contrast, size and location; and 5) attributes expressing 

components: paleness and depression, awareness and consciousness, and scary and dangerous moods. 

 

Keywords : Interpretation, Communication of meaning , poster of campaign, Don’t Drive Drunk foundation. 

1. บทนํา 

 ในปัจจุบันอุบัติเหตุทางถนน เป็นปัญหาท่ีส่งผลกระทบต่อสุขภาวะของคนไทยอย่างรุนแรง และส่งผล

กระทบต่อสภาวะทางเศรษฐกิจของประเทศไทยมาอยา่งต่อเน่ือง  โดยเฉพาะอยา่งยิง่ในช่วงเทศกาลสาํคญัๆ ท่ีมีวนัหยดุ

ติดต่อกันหลายวนั ได้แก่ เทศกาลปีใหม่ และสงกรานต์ จะพบว่ามีคนไทยเสียชีวิตจากอุบัติเหตุทางถนนมากข้ึน 

นอกจากจะเป็นเทศกาลแห่งความสนุกสนานร่ืนเริงแลว้ ยงัเป็นช่วงท่ีมีการเกิดอุบติัเหตุ มีผูเ้สียชีวิตและบาดเจ็บเป็น

จาํนวนมาก สาเหตุหลกัของการเกิดอุบติัเหตุเกิดจากพฤติกรรมของผูข้บัข่ีเป็นสาํคญั  ไดแ้ก่ การเมาแลว้ขบั การขบัรถ

เร็วเกินอตัราท่ีกาํหนด การหลบัใน การขบัรถตดัหน้ากระชั้นชิด และการฝ่าสัญญาณจราจร เป็นตน้ จะเห็นไดว้่ามี

องคก์ร/หน่วยงานต่าง ๆมีการจดักิจกรรมรณรงคล์ดการเกิดอุบติัเหตุทางถนน รณรงคเ์มาไม่ขบัโดยจะเนน้ย ํ้าการไม่ด่ืม

แอลกอฮอล์และการเคารพกฎจราจร เพ่ือสร้างทศันคติท่ีถูกตอ้งนาํไปสู่การเปล่ียนแปลงพฤติกรรมและจะช่วยลด
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ปัญหาอุบติัเหตุบนทอ้งถนน เพ่ือใหป้ระชาชนเกิดความต่ืนตวัและตระหนกัในเร่ืองความปลอดภยัทางถนนรวมถึงการ

ลดความสูญเสียจากการเกิดอุบติัเหตุ หน่ึงในนั้นคือการรณรงคข์องมูลนิธิ เมาไม่ขบั 

 มูลนิธิ เมาไม่ขบั หรือ Don’t Drive Drunk Foundation  จดัตั้งข้ึนคร้ังแรกในปี พ.ศ. 2538 ภายใตช่ื้อวา่ “ชมรม

เมาไม่ขบั” เน่ืองจากในขณะนั้นมีตวัเลขผูไ้ดรั้บบาดเจ็บและเสียชีวิตจากการจราจรทางบกเป็นจาํนวนมากและมากกวา่

ร้อยละ 60 ของผูไ้ดรั้บบาดเจ็บและเสียชีวิตมีสาเหตุมาจาการเมาแลว้ขบั ดงันั้นกระทรวงสาธารณสุขโดย นายแพทย์

วิทูร แสงสิงแกว้ซ่ึงเป็นปลดักระทรวงในขณะนั้น ไดเ้ล็งเห็นว่าถา้ยงัปล่อยให้คนเมาแลว้ขบัไดอ้ย่างเสรี โดยไม่มี

บทลงโทษใด ๆ จะเกิดการสูญเสียอีกมากเพียงใดจากเหตุเมาแลว้ขบัจนทาํให้เกิดอุบติัเหตุ จึงไดเ้ร่ิมจดัทาํแผนรณรงค ์

เพ่ือให้บุคคลในสังคมไทยไดรั้บรู้ถึงอนัตรายจากการเมาสุราแลว้ออกไปขบัรถ โดยมีการกาํหนดแนวทางการทาํงาน

ของชมรมไว ้4 ประเดน็หลกั คือ 1.รณรงคใ์หค้นไทยรับรู้ถึงอนัตรายจากการเมาสุราแลว้ออกไปขบัรถเพ่ือนใหเ้กิดการ

เปล่ียนแปลงพฤติกรรม 2.สนบัสนุนให้ตาํรวจมีการบงัคบัใชก้ฎหมายอยา่งจริงจงั 3.สนบัสนุนให้เกิดภาคีเครือข่ายใน

การรณรงค์เมาไม่ขบัในทุกสังคม และ 4. สนับสนุนให้มีการแกไ้ขกฎหมายท่ีมีผลทั้ งทางตรงทางออ้มกบัการเกิด

อุบติัเหตุจราจรท่ีมีเหตุมาจากการเมาแลว้ขบั ซ่ึงภายหลงัจากท่ีชมรมเมาไม่ขบัไดด้าํเนินงานมาครบ 7 ปี ไดมี้กิจกรรม

เผยแพร่สู่สาธารณชนไปมากมาย ดงันั้นเพ่ือเป็นการวางรากฐานของชมรมเมาไม่ขบั ใหย้ ัง่ยนืต่อไปในอนาคต จึงขอมติ

ต่อท่ีประชุมวา่เห็นควรท่ีจะจดทะเบียนจดัตั้งมูลนิธิเมาไม่ขบัใน ปีพ.ศ. 2545 และไดรั้บอนุญาต ใหจ้ดัตั้งเป็น มูลนิธิเมา

ไม่ขบั เม่ือวนัท่ี 6 กนัยายน พ.ศ. 2545 (มูลนิธิเมาไม่ขบั,  http://www.ddd.or.th/pages/view/aboutus, 30 ตุลาคม 2560) 

 โดยตลอดระยะเวลาการดาํเนินการรณรงค์ของมูลนิธิเมาไม่ขบัได้มีการทาํกิจกรรมรณรงค์ร่วมกับภาคี

เครือข่ายทั้ งภาครัฐและเอกชนอย่างต่อเน่ือง โดยในปีพ.ศ. 2554 มูลนิธิเมาไม่ขบัไดร่้วมมือกบั บริษทั MSIG หรือ  

บริษทั มิตซุย สุมิโตโม อินชวัรันซ์ จาํกดั เป็นบริษทัประกนัวนิาศภยัระดบัชั้นนาํในประเทศ (เอม็เอสไอจี ประเทศไทย, 

https://www.ms-ins.co.th/aboutus/detail/5, 30 ตุลาคม 2560) ไดมี้การจดัทาํโครงการการตลาดเพ่ือสังคมโดยจดัการ

ประกวดผลิตส่ือรณรงค์โครงการรณรงค์เมาไม่ขบั ภายใตช่ื้อโครงการ“คนรุ่นใหม่ เมาไม่ขบั รับผิดชอบต่อสังคม”  

เพ่ือเปิดโอกาสให้นกัศึกษาไดพ้ฒันาความสามารถในเชิงสร้างสรรคแ์ละการออกแบบส่ือท่ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือตอ้งการ

เผยแพร่ส่ือรณรงคใ์ห้เกิดกระบวนการจูงใจและการตระหนกัถึงความปลอดภยัในการขบัข่ีและกระตุน้ให้คนรุ่นใหม่

หันมาให้ความสําคัญกับเร่ืองความปลอดภัยในการใช้รถใช้ถนนมากยิ่งข้ึน (เฟชบุ๊กเพจโปรเจกต์ เอ็ม เอส ไอ, 

https://www.facebook.com/pg/ProjectMSI/about/?ref=page_internal, 30 ตุลาคม 2560) 

 อน่ึง การรณรงคถื์อเป็นเคร่ืองมือการส่ือสารไปยงัผูรั้บสารเพ่ือโนม้นา้วใจและทาํใหเ้กิดการเปล่ียนแปลงทาง

พฤติกรรม โดยมีการกาํหนดและวางแผนไวล้่วงหน้ารวมถึงการกาํหนดเวลาครอบคลุมในการแพร่กระจายข่าวสาร 

โดยผ่านช่องทางต่าง ๆ อาทิเช่นแผ่นป้ายโฆษณาหรือโปสเตอร์ภาพเพ่ือใช้เป็นข้อมูลในการเข้าถึงประชาชน

กลุ่มเป้าหมายไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพมากท่ีสุด ดงันั้น ในงานวิจยัช้ินน้ีผูว้ิจยัไดท้าํการศึกษาโปสเตอร์รณรงคท่ี์ผา่นการ

คดัเลือกจากโครงการประกวดออกแบบโปสเตอร์ “คนรุ่นใหม่ เมาไม่ขบั รับผิดชอบต่อสังคม” โดยเป็นผลงานการ

ประกวดของนิสิต นกัศึกษา จาํนวนทั้งหมด 29 แผน่ ท่ีไดผ้า่นการคดัเลือกมาแลว้ และถูกเผยแพร่ผา่นทางเวบ็ไซตข์อง

มูลนิธิเมาไม่ขบั เพ่ือให้เป็นส่ือรณรงค ์ซ่ึงเป็นแผ่นป้ายโปสเตอร์ท่ีไดรั้บการสนับสนุนจากบริษทั MSIG เพ่ือทาํการ

รณรงค ์เมาไม่ขบั บนเวบ็ไซตข์องมูลนิธิเมาไม่ขบั 
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 ดงัท่ีกล่าวมาขา้งตน้ โปสเตอร์การรณรงคท่ี์เผยแพร่ทางเวบ็ไซตข์องมูลนิธิเมาไม่ขบัเป็นส่ืออีกรูปแบบหน่ึงท่ี

น่าสนใจเพราะมีจุดมุ่งหมายท่ีชดัเจนและทางมูลนิธิเมาไม่ขบัยงัไดร่้วมมือกนั บริษทั MSIG จดัการประกวดออกแบบ

ส่ือโปสเตอร์เพ่ือใช้ในการรณรงค์อย่างต่อเน่ือง เพ่ือให้ส่ือท่ีใช้ในการรณรงค์มีความน่าสนใจและสามารถส่ือถึง

ความหมายของการรณรงค์ไปยงัประชาชนไดดี้ยิ่งข้ึน ผูว้ิจยัจึงสนใจศึกษาการส่ือความหมายของโปสเตอร์รณรงค์

โครงการ คนรุ่นใหม่ เมาไม่ขบั รับผิดชอบต่อสังคม โดยบริษทั MSIG และ มูลนิธิเมาไม่ขบัเพ่ือวิเคราะห์ให้เห็นถึง

รูปแบบหรือวิธีการส่ือสารรณรงคซ่ึ์งเป็นการวิเคราะห์ตวัสารท่ีส่งผลต่อการรับรู้ ตระหนกัรู้ กระตุน้เตือน และนาํไปสู่

การทาํให้เกิดทัศนคติ การโน้มน้าวใจและการเปล่ียนแปลงพฤติกรรมในท่ีสุด ซ่ึงขอ้มูลท่ีไดจ้ากการวิเคราะห์ส่ือ

รณรงคน้ี์จะสามารถนาํมาใชเ้ป็นขอ้มูลในการทาํความเขา้ใจรูปแบบและวิธีการส่ือสารรณรงคท่ี์สะทอ้นผ่านมิติดา้น

การรับรู้เน้ือหาและทาํใหท้ราบถึงคุณลกัษณะของการเป็นส่ือรณรงคไ์ด ้ 

 

2. วตัถุประสงค์ 

 เพ่ือวิเคราะห์การส่ือความหมายเก่ียวกบัการรณรงค์ของโปสเตอร์รณรงค์โครงการ “คนรุ่นใหม่ เมาไม่ขบั 

รับผดิชอบต่อสังคม” โดยบริษทั MSIG และ มูลนิธิเมาไม่ขบั 

 

3. วธีิดาํเนินการวจิัย 

 การวิจยัช้ินน้ี เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ด้วยการวิเคราะห์ตวับท (Textual Analysis) 

โดยใชท้ฤษฏีเป็นเคร่ืองมือในการวิเคราะห์ดว้ยวิธีอุปนัยตามประเด็นของวตัถุประสงค์ของการวิจยั ดว้ยการใชก้าร

นาํเสนอแบบพรรณนาวเิคราะห์ (Descriptive Analysis) มีรายละเอียดดงัน้ี 

3.1 แหล่งข้อมูลประเภทส่ือโปสเตอร์ของโครงการประกวดออกแบบโปสเตอร์ “คนรุ่นใหม่ เมาไม่ขับ 

รับผดิชอบต่อสังคม” โดยบริษทั MSIG และมูลนิธิเมาไม่ขบั  

3.2 การเก็บรวบรวมขอ้มูลภาพประเภทโปสเตอร์จากโครงการประกวดออกแบบโปสเตอร์ “คนรุ่นใหม่ เมา

ไ ม่ ขั บ  รั บ ผิ ด ช อ บ ต่ อ สั ง ค ม ” ท่ี ป ร า ก ฏ ใ น เว็ บ ไ ซ ต์ มู ล นิ ธิ เม า ไ ม่ ขั บ  ( มู ล นิ ธิ เม า ไ ม่ ขั บ , 

http://www.ddd.or.th/medias/index?type, 22 พฤศจิกายน 2560) โดยผู ้วิจัยใช้วิธีการเลือกแบบเฉพาะเจาะจงตาม

ประเด็นปัญหานาํวิจยัคือการคดัเลือกจากส่ือรณรงคเ์มาไม่ขบัท่ีผา่นการประกวดโครงการออกแบบโปสเตอร์ “คนรุ่น

ใหม่ เมาไม่ขบั รับผิดชอบต่อสังคม” และมีตราสัญลกัษณ์ MSIG (บริษัทเอ็มเอสไอจี ประเทศไทย) ผูส้นับสนุน

โครงการออกแบบและมูลนิธิเมาไม่ขบัจาํนวนทั้งหมด 29 ภาพ 

3.3 การวิเคราะห์ขอ้มูลเก่ียวกบัการรณรงคข์องโปสเตอร์รณรงคโ์ครงการ “คนรุ่นใหม่ เมาไม่ขบั รับผิดชอบ

ต่อสังคม” โดยบริษทั MSIG และ มูลนิธิเมาไม่ขบั โดยผูว้ิจยัใชว้ิธีวิทยาการวิเคราะห์ภาพ (Visual Methodology) เป็น

กรอบแนวคิดหลกั อนัประกอบไปดว้ยการวิเคราะห์องคป์ระกอบดา้นเน้ือหา สี แสง การจดัองคป์ระกอบเชิงพ้ืนท่ีและ

อารมณ์ภาพ นอกจากนั้นผูว้ิจยัยงัใชแ้นวคิดเก่ียวกบัการศึกษาเชิงสัญญาณศาสตร์ แนวคิดเก่ียวกบัการรณรงค ์แนวคิด

ดา้นการออกแบบโปสเตอร์มาเป็นแนวทางการพิจารณาภาพร่วมโดยอาศยัขั้นตอนการวิเคราะห์เป็นวิธีการอุปนยัตาม

ประเดน็ของวตัถุประสงคก์ารวจิยั 
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4. ผลการวจิัย 

  จากการวิเคราะห์โปสเตอร์รณรงคโ์ครงการ “คนรุ่นใหม่ เมาไม่ขบั รับผิดชอบต่อสังคม” โดยแยกประเด็น

การวิเคราะห์ตามหลกัวิธีวิทยาการวิเคราะห์ภาพ The Good Eye (Gillian Rose, 2001) พบว่า คุณลกัษณะของการส่ือ

ความหมายเก่ียวกบัการรณรงค ์ประกอบไปดว้ย 

4.1 องคป์ระกอบดา้นเน้ือหา อนัเป็นการวิเคราะห์เน้ือหาของภาพโปสเตอร์รณรงคท่ี์มีการนาํเสนอเน้ือหาเชิง

แนวคิด เป้าหมายและเจตนารมณ์ท่ีผูส้ร้างสรรคผ์ลงานการออกแบบไดใ้ชใ้นการส่ือความหมายผา่นโปสเตอร์รณรงค์

เพ่ือส่งต่อไปยงัผูรั้บสาร อนัประกอบไปดว้ย 

4.1.1 เน้ือหาเชิงแนวคิดแบบรูปธรรม อันหมายถึง การส่ือสารรณรงค์ท่ีปรากฏถ้อยคาํหรือข้อความ 

ตวัหนงัสือและภาพอยา่งชดัเจนต่อจกัษุสายตาท่ีไม่ตอ้งอาศยัการตีความ โดยมีลกัษณะท่ีคน้พบได ้2 ลกัษณะคือ 

4.1.1.1 การส่ือสารรณรงคผ์่านถอ้ยคาํ ซ่ึงมีลกัษณะของถอ้ยคาํ ขอ้ความ วลี ภาษาและการส่ือความหมายถึง

การโนม้นา้วใจใหเ้กิดความคลอ้ยตามกนัถึงความสาํคญัของการรณรงค ์การกระตุน้จิตสาํนึกเก่ียวกบัการเมาไม่ขบั การ

ต่ืนตระหนกัถึงอนัตรายจากการด่ืมสุราแลว้ขบัข่ี รวมถึงผลกระทบจากอุบติัเหตุท่ีอาจจะเกิดข้ึน โดยโปสเตอร์รณรงค์

จากชุดภาพทั้งหมด 29 ภาพ พบภาพท่ีส่ือสารผ่านถอ้ยคาํจาํนวน 25 ภาพ ประกอบไปดว้ย การปรากฏถอ้ยคาํ “คนรุ่น

ใหม่ เมาไม่ขบั รับผิดชอบสังคม” จาํนวน 5 ภาพ, “DRUNK DON’T DRIVE” จาํนวน 3 ภาพ และ  “Don’t drink and 

drive Because it affects more than one person.”, “Feeling like something stuck”, “เขา้นอน...”, “ไม่ใช่เร่ืองเล่น”, “ด่ืม

ไม่ขบั”,  “เงา...ท่ีมองไม่เห็น”, “อาวุธของคนเมา”, “รางวลัของคนเมาแลว้ขบั”,“รถคนัใหม่? ของคนเมาแลว้ขบั”, “เมา

ไม่ขบั อุบติัเหตุไม่เกิด”, “การด่ืมสุราทาํให้ความสามารถในการขบัข่ียานพาหนะลดลง”, “ไม่ว่าคนัไหนก็ตายเรียบ”, 

“อานุภาพทาํลายตวัเองและอ่ืน”, “เมาแลว้ขบั...อนัตรายตั้งแต่เร่ิม”, “ไม่ใช่เดือดร้อนเฉพาะคุณ”, “เมา ขบั ตาย”,  และ 

“ครอบครัวของฉนั” อยา่งละ 1 ภาพ 

4.1.1.2 การส่ือสารรณรงค์ผ่านตราสัญลกัษณ์โลโก ้“มูลนิธิเมาไม่ขบั” และตราสัญลกัษณ์ตราสินคา้ MSIG 

เพ่ือส่ือสารถึงโครงการออกแบบการสร้างสรรคโ์ปสเตอร์รณรงคใ์นฐานะผูส้นบัสนุนโครงการเมาไม่ขบั จากการจดั

กิจกรรมช่วยเหลือสังคมหรือในโอกาสครบรอบ 50 ปีบริษัทเอ็มเอสไอจี ประเทศไทยร่วมกับมูลนิธิเมาไม่ขบัท่ี

ตระหนกัวา่อุบติัเหตุบนทอ้งถนนเป็นประเด็นสาํคญัดา้นสาธารณสุข ดา้นสังคมและเศรษฐกิจของประเทศไทย จึงได้

ตั้งปณิธานท่ีจะจดัทาํโครงการข้ึนตั้งแต่ปีพ.ศ. 2551 โดยมีวตัถุประสงคเ์พิ่มความตระหนกัและการขบัข่ีขณะมึนเมาเพ่ือ

ลดอุบติัเหตุบนท้องถนน ซ่ึงการสนับสนุนมูลนิธิเมาไม่ขบัและบริษทัเอ็มเอสไอจี ประเทศไทยไดจ้ดัประกวดส่ือ

สารสนเทศประจาํทุกปี เพ่ือใหน้กัศึกษาในระดบัอุดมศึกษาประเทศไทยไดน้าํความคิดสร้างสรรคม์าใชใ้นการประกวด

การออกแบบส่ือเพ่ือให้มูลนิธินาํไปใชใ้นกิจกรรมการรณรงคต่์าง ๆต่อไป จึงทาํให้ภาพโปสเตอร์ชุดดงักล่าวปรากฏ

ตราสัญลกัษณ์ของบริษทัเอม็เอสไอจี เพ่ือส่ือความหมายเก่ียวกบัการรณรงคแ์ละการส่ือสารการตลาดเพ่ือสังคม (CSR) 

ในฐานะผูส้นบัสนุนการจดัทาํส่ือรณรงคใ์นคร้ังน้ี 

4.1.2 เน้ือหาเชิงแนวคิดนามธรรมเก่ียวกบัการส่ือสารผ่านสัญลกัษณ์ โดยลกัษณะของโปสเตอร์รณรงค์ใน

โครงการเมาไม่ขบั มีการนาํเสนอแนวความคิดท่ีส่ือสารผา่นสัญลกัษณ์เป็นจาํนวน 3 ภาพ ดงัต่อไปน้ี 
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4.1.2.1 เน้ือหาเชิงแนวคิดนามธรรมเก่ียวกบัการส่ือสารผ่านความตายแบบไทย โดยลกัษณะของโปสเตอร์

รณรงคใ์นโครงการคนรุ่นใหม่ เมาไม่ขบั รับผิดชอบต่อสังคม มีการนาํเสนอแนวความคิดท่ีส่ือสารผา่นความตายแบบ

ไทย อนัประกอบไปดว้ย ภาพการรดนํ้าศพ ภาพพวงหรีด ภาพรถเกบ็ศพ ภาพมูลนิธิร่วมกตญั�ู 

 

   
รูปที ่1 ภาพเน้ือหาเชิงแนวคิดนามธรรมเก่ียวกบัการส่ือสารความตายแบบไทย 

 

4.1.2.2 เน้ือหาเชิงแนวคิดนามธรรมเก่ียวกับการส่ือสารผ่านความตายแบบตะวนัตก ท่ีมีการนําเสนอ

แนวความคิดท่ีส่ือสารผ่านความตายแบบตะวนัตก อนัประกอบไปดว้ย ภาพกะโหลก ภาพโรงศพแบบตะวนัตก ภาพ

ปีกเทวดาบนสวรรค ์ภาพแกว้ไวน์สีเลือด 

   
รูปที ่2 ภาพเน้ือหาเชิงแนวคิดนามธรรมเก่ียวกบัการส่ือสารความตายแบบตะวนัตก 

 

4.1.2.3 เน้ือหาเชิงแนวคิดนามธรรมเก่ียวกบัการส่ือสารผา่นสัญลกัษณ์ โดยลกัษณะของโปสเตอร์รณรงคใ์น

โครงการเมาไม่ขบั มีการนาํเสนอแนวความคิดท่ีส่ือสารผา่นสัญลกัษณ์ อนัประกอบไปดว้ย ภาพไมคร์ถยนต ์ภาพแกว้

เบียร์ ภาพรถของเล่น ภาพรถยนต์คว ํ่า ภาพรถวิวแชร์ ภาพกระป๋องเบียร์ ภาพคนัเร่งรถยนต์ ภาพอวยัวะภายใน ภาพ

เตียงพยาบาล ภายป้ายสถานท่ีเก่ียวกบัอุบติัเหตุ ภาพเงาสะทอ้นความตาย 
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รูปที ่3 ภาพเน้ือหาเชิงแนวคิดนามธรรมเก่ียวกบัการส่ือสารผา่นสญัลกัษณ์ 

 

4.2 องค์ประกอบด้านสี (Colour) เป็นการวิเคราะห์องค์ประกอบภาพท่ีเน้นการส่ือความหมายด้วยสี ซ่ึง

จดัเป็นองคป์ระกอบท่ีมีความสาํคญัอยา่งยิง่อีกประการหน่ึงของการภาพทั้งน้ีเน่ืองมาจากสีมีส่วนสาํคญัเป็นอยา่งยิง่ต่อ

อารมณ์และความรู้สึกของมนุษย ์อีกทั้งสีทุกสียงัมีอิทธิพลต่อจิตใจ ของมนุษยท่ี์แตกต่างกนัออกไป ดงันั้นสีกบัอารมณ์

ของมนุษยจึ์งเป็นส่ิงท่ีแยกจากกันไม่ได้ เพราะความหมายในเชิงสัญลกัษณ์ของสีได้แฝงไวซ่ึ้งความหมายในเชิง

จิตวิทยาเอาไวด้ว้ย ซ่ึงในการรับรู้ของมนุษยท่ี์มีต่อสีต่างๆ นั้น จะเกิดข้ึนจากการสะสมประสบการณ์ท่ีเกิดข้ึนใน

ชีวิตประจาํวนัโดยตรงและอีกส่วนจะไดจ้ากการอบรมบ่มเพาะทางวฒันธรรม ดงันั้นการวิเคราะห์ในงานวิจยัช้ินน้ี จึง

หมายความรวมถึงสีสันต่างๆ ท่ีปรากฏอยูต่ามบริบท แวดลอ้มภายในภาพโดยจากการวิเคราะห์ชุดภาพจากส่ือรณรงค์

สามารถแบ่งองคป์ระกอบ ดา้นสีออกเป็น 2 ประเภทใหญ่ๆ อนัไดแ้ก่  

4.2.1 สีในกลุ่มท่ีสามารถจาํแนกไดอ้ยา่งชดัเจน (chromatic colours) เช่นสีสดในแม่สีต่างๆ สีในลกัษณะน้ี

มกัจะเป็นสีในวรรณะร้อนต่างๆ อนัประกอบ สีเขียว สีเหลือง สีแดง เป็นตน้ โดยในภาพโปสเตอร์ชุดรณรงคเ์มาไม่ขบั 

มีการใชสี้วรรณะร้อนเป็นสีท่ีนาํมาใชต้ดักบักลุ่มสีท่ีมีค่าสีในระดบัเดียวกนั เช่นสีขาวหรือสีดาํ โดยการสร้างความ

ขดัแยง้ของกลุ่มสี เน่ืองจากลกัษณะดงักล่าวจะส่งผลให้ภาพท่ีตอ้งการนาํเสนอเกิดจุดเด่นท่ีกระตุน้การรับรู้ของมนุษย์

ในระดบัสายตาท่ีบริเวณกลุ่มสีท่ีเป็นจุดตดักนั หรือจุดขดัแยง้กนั โดยปรากฏในลกัษณะของการใชสี้วรรณะร้อนใน

ตวัอกัษรหรือถอ้ยคาํเพ่ือเนน้ย ํ้าให้เกิดจุดเด่นหรือจุดนาํสายตาภายใตอ้งคป์ระกอบพ้ืนหลงัของภาพท่ีเป็นสีในกลุ่มสี

พ้ืนต่างๆ ยกตวัอยา่งเช่น ภาพแกว้ไวน์สีแดงสด กบัพ้ืนหลงัสีขาว หรือภาพกระป๋องเบียร์สีเขียวมีรูปรถสีแดง บนพ้ืนสี

ดาํ เป็นตน้ 

4.2.2 สีในกลุ่มท่ีมีค่าสีในระดบัเดียวกนั (achromatic colours) เช่นสีขาวและสีดาํ เป็นสีในกลุ่มวรรณะเยน็  

โดยในชุดภาพประกอบไปดว้ย สีดาํ อนัเป็นสีแทนสัญลกัษณ์ของความลึกลบัน่ากลวั ความมีอาํนาจ ส่วนมากจะมี

ความหมายไปทางลบ ทางอวมงคลต่างๆ เพราะเป็นสีท่ีมีความหมายตรงขา้มกบัสีขาว โดยในชุดภาพรณรงคจ์ะปรากฏ

สีดาํในบริบทของภาพการนาํเสนอการส่ือสารผา่นความตายเม่ือส่ือความหมายร่วมกบัองคป์ระกอบภาพต่างๆ ทั้งภาพ

เชิงสัญลกัษณ์หรือภาพเชิงเน้ือหาแนวคิด เพราะสีดาํในบริบทของพิธีกรรมเก่ียวกบัความตายจะเป็นสีท่ีมีความหมายถึง

ความโศกเศร้า ความทุกขแ์ละความสูญเสีย  

4.3 องคป์ระกอบดา้นแสง (Light) เป็นองคป์ระกอบท่ีสาํคญัในการรับรู้ อีกทั้งยงัทาํให้คุณภาพของแสงและ

อุณหภูมิของสีท่ีปรากฏในวตัถุนั้น ๆมีลกัษณะแตกต่างกนัออกไป เพราะแสงจะทาํใหเ้กิดนํ้ าหนกัอ่อนและแก่ของภาพ 
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อีกทั้งยงัทาํให้เกิดระยะและความลึกของภาพท่ีส่งผลต่อความสามารถในการแยกแยะรูปทรงออกจากพ้ืนผิวไดอี้กดว้ย 

นอกจากนั้นแสงยงัส่งผลต่อความรู้สึกและความซาบซ้ึงต่อการรับรู้สุนทรียภาพไดอี้กดว้ย เพราะแสงจะมีคุณลกัษณะ

เช่นเดียวกบัสีท่ีสามารถสะทอ้นอารมณ์และความรู้สึกใหก้บัภาพ โดยการวเิคราะห์ชุดภาพโปสเตอร์รณรงคพ์บวา่มีการ

ใชแ้สงในลกัษณะท่ีสามารถแบ่งระดบัค่าของแสงไดใ้น 3 ระดบั คือ ระดบัแสงในนํ้ าหนักอ่อน ใชแ้สดงวตัถุท่ีอยู่

ภายใตแ้สงจา้มาก ๆ ซ่ึงจะทาํให้เห็นสีอ่อนลง และมองเห็นวตัถุบางข้ึน ระดบัแสงในนํ้ าหนกัปานกลางในสภาพแสง

ปกติ  และระดับแสงในนํ้ าหนักเข้มท่ีทําให้วตัถุต่าง ๆมีสีเข้มข้ึนเม่ือวางอยู่ในตําแหน่งท่ีมี พ้ืนท่ีสีอ่อน โดย

องคป์ระกอบดา้นแสงท่ีสะทอ้นอารมณ์และความรู้สึกภายในภาพโปสเตอร์รณรงคด์งักล่าวจะมีลกัษณะดงัต่อไปน้ี คือ 

1) ระดบัแสงในนํ้าหนกัอ่อน เป็นแสงท่ีมีสีขาวผสมอยูม่าก ใชก้บัวตัถุท่ีอยูใ่ตแ้สงจา้ๆ ทาํใหเ้ห็นสีอ่อนลงและเห็นวตัถุ

บางข้ึน สะทอ้นอารมณ์หม่นหมอง หดหู่ 2) ระดบัแสงในนํ้าหนกัปานกลาง ใหแ้สงสภาพปกติ มีความเหมือนจริง และ

ทาํให้วตัถุมีสีท่ีสดใส สะทอ้นอารมณ์ตระหนกัรู้ การมีสติ อยูใ่นวฏัฏะสังขาร และ 3) ระดบัแสงในนํ้ าหนกัเขม้ ใชก้บั

วตัถุท่ีอยูภ่ายใตแ้สงนอ้ย วตัถุจะมีสีเขม้ทาํใหเ้ห็นวตัถุชดัข้ึน สะทอ้นอารมณ์น่ากลวั อนัตราย  

4.4 มิติด้านการจัดองค์ประกอบเชิงพ้ืนท่ี (spatial organization) เป็นการวิเคราะห์ภาพโดยใช้การจัด

องคป์ระกอบบางอยา่งกบัพ้ืนท่ีภายในภาพซ่ึงมีความเก่ียวขอ้งกบัความกวา้ง ความยาว ความลึก และช่วงระยะห่างของ

ภาพ รวมถึงการนาํหลกัทศันียวิทยามาใชใ้นการวิเคราะห์ภาพ จะทาํให้สามารถเขา้ใจเก่ียวกบัความรู้สึกใกล-้ไกลของ

ภาพ รวมถึงขนาดของวตัถุท่ีปรากฏในภาพได ้นอกจากนั้นยงัรวมไปถึงหลกัการเนน้ย ํ้าจุดเด่นของภาพหรือการทาํส่ิง

ใดส่ิงหน่ึงใหมี้ความโดดเด่นมากกวา่ส่วนอ่ืนๆ เพ่ือเป็นการกระตุน้เร้าประสารทสัมผสัให้มีการรับรู้ท่ีเร็วข้ึน เน่ืองจาก

ในทางจิตวิทยาเช่ือกนัว่าประสาทสัมผสัของมนุษยไ์ม่สามารถรับรู้ส่ิงท่ีสัมผสัไดท้ั้งหมด แต่จะรับรู้เฉพาะส่ิงเร้าท่ีมี

คุณภาพหรือเป็นส่ิงท่ีมีความเก่ียวขอ้งกบัตวัเองเท่านั้น โดยการสร้างลกัษณะเด่นของภาพสามารถทาํไดโ้ดยการบงัคบั

ให้มองเห็นซ่ึงเป็นวิธีการท่ีผูส้ร้างสรรคผ์ลงานใชบ้งัคบัสายตาของผูช้มภาพให้ติดตามไปสู่จุดท่ีตอ้งการให้เห็น และ

เป็นวิธีการท่ีทาํให้ผูช้มไม่รู้สึกตวัเพราะจะเป็นไปโดยอตัโนมติัโดยจะเรียกวิธีการดงักล่าวว่า การเนน้ย ํ้า และจะเรียก

บริเวณพ้ืนท่ีโดดเด่นวา่ จุดเด่น หรือDominance ซ่ึงในชุดภาพรณรงคค์นรุ่นใหม่ เมาไม่ขบั รับผิดชอบต่อสังคม ปรากฏ

การใชอ้งคป์ระกอบดา้นการจดัวางเชิงพ้ืนท่ีดงัน้ี 

 1) การใชก้ฎ 3 ส่วน ตาํแหน่งท่ีเหมาะสมต่อการวางวตัถุ ควรอยูใ่นตาํแหน่งท่ีเกิดจากจุดตดัของเส้น 4 เส้น

ตามทฤษฎีกฎสามส่วน ไม่วา่ภาพจะอยูแ่นวตั้งหรือแนวนอนก็ตาม หากแบ่งภาพนั้นออกเป็นสามส่วนทั้งตามแนวตั้ง

และแนวนอนแลว้ลากเส้นแบ่งภาพทั้งสามเส้นจะเกิดจุดตดักนัทั้งหมด 4 จุด ซ่ึงจุดตดัของเส้นทั้ง 4 น้ี เป็นตาํแหน่งท่ี

เหมาะสมสาํหรับการจดัวางวตัถุท่ีตอ้งการเนน้ใหเ้ป็นจุดเด่นหลกั ส่วนรายละเอียดอ่ืน ๆนั้น เป็นส่วนสาํคญัท่ีรองลงมา 

ดัง่ภาพท่ี 4.12 อาวุธของคนเมา ใชก้ฎ 3 ส่วนแนวตั้งโดยใชภ้าพช่วงลาํตวัอยูท่างดา้นขวาของภาพและใชแ้ขนเป็นเส้น

นาํสายตามาสู่มือท่ีถือกุญแจรถตรงกลางภาพและทางดา้นซ้ายเป็นตวัอกัษรท่ีเขียนว่า “อาวุธของคนเมา” เพ่ือขยาย

ความหมายของภาพกุญแจรถ และมีการวางตราสัญลักษณ์ของการรณรงค์และ คาํว่า “หยุด! ทาํร้ายผูอ่ื้น...หยุด!

พฤติกรรมเมาแลว้ขบั”   ไวท่ี้มุมบนซา้ยเพ่ือทาํใหภ้าพเกิดความสมดุล 

 2) การใชเ้ส้นนาํสายตา เป็นการนาํสายตาคนดูไปสู่จุดเด่นหลกัของภาพ เส้นนาํสายตาเส้นท่ีตอ้งการให้เกิด

ความเร่ืองราว วิธีคือเราจะมองหาเส้นท่ีโยงไปสู่จุดหลกั เส้นนาํสายตาน้ีจะช่วยใหรู้ปดูมีมิติเพิ่มข้ึน ทาํให้เกิดความลึก

ในภาพ ดัง่ภาพท่ี 4.6 แอลกอฮอล ์เส้นทางสู่ความตาย โดยใชภ้าพแกว้นํ้าอยูส่่วนบนดา้นขวา และใหน้ํ้ าจากเคร่ืองด่ืมท่ี
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เทลงมาทาํหน้าท่ีเป็นเส้นนาํสายตาท่ีแทนค่าของภาพดว้ยถนน และสุดทา้ยให้องค์ประกอบทางดา้นโรงศพอยู่ดา้น

ซา้ยมือในมุมล่างและปล่อยพ้ืนท่ีวา่งเพ่ือเป็น space ใหภ้าพเกิดสมดุล 

 3) หลกัความสมดุล (balance) หมายถึงการจดัองคป์ระกอบต่าง ๆ ในช้ินงานใหมี้ความสมดุลทั้งดา้นซา้ย และ

ขวาหรือมีนํ้ าหนักเท่ากันโดยแบ่งเป็น 2 ลักษณะใหญ่  คือความสมดุลแบบเป็นทางการ (formal balance or 

asymmetrical  balance) คือ การจัดองค์ประกอบแบบสมมาตราแบบศูนย์กลาง หรือแนวเส้นแกนกลาง ให้เกิด

ความรู้สึกวา่มีนํ้ าหนกัเท่ากนัของรูปร่าง รูปทรง หรือการใหน้ํ้ าหนกัของสีวตัถุเท่ากนัทั้งสองดา้น ใหค้วามรู้สึกท่ีมัน่คง

ทางกายภาพและความสมดุลแบบไม่เป็นทางการ (informal balance or asymmetrical  balance) คือการจดัองคป์ระกอบ

แบบสมมาตรา ทั้ งสองด้านท่ีมีขนาดไม่เท่ากนั และแตกต่างกนัแต่มีนํ้ าหนักเท่ากันในแนวเส้นแกนกลาง การจัด

องคป์ระกอบแบบน้ีใหค้วามรู้สึกต่ืนกลวัท่ีจะกระตุน้ความสนใจ โดยเฉพาะการใชใ้นส่ือรณรงคท่ี์มีลกัษณะการใชภ้าพ

แทนความตาย 

 4) ความแตกต่างหรือการตดักนั (contrast) แสดงถึงความสัมพนัธ์ของการเปล่ียนแปลงให้เกิดความสนใจใน

การออกแบบ โดยมีองคป์ระกอบ ดงัน้ี 1. ขนาด การสร้างความแตกต่างของ วตัถุ ภาพประกอบ ตวัอกัษร ท่ีลาํดบัตาม

ความสําคัญ เช่น พาดหัวกับพาดหัวรอง  2. รูปร่าง รูปทรง การสร้างความแตกต่างด้วยรูปร่าง หรือรูปทรงทาง

เรขาคณิต หรือผิดไปจากธรรมดา 3. สี การสร้างความแตกต่างการใชสี้คู่ตรงขา้ม หรือความเขม้ อ่อน ของสีในระดบัสี

เดียว  

 5) การใชข้นาดของวตัถุ การสร้างความแตกต่างของ วตัถุ ภาพประกอบ ตวัอกัษร ท่ีลาํดบัตามความสําคญั 

การสร้างจุดสนใจ ให้ผูดู้ไดรั้บขอ้มูลหลกัตามท่ีตั้งเป้าหมายไว ้  ผูอ้อกแบบจะกาํหนดว่า ส่วนใดจะเป็นส่วนสําคญั 

เป็นส่วนท่ีตอ้งการเนน้ใหเ้ห็นชดัเจนกจ็ะมีภาพขนาดใหญ่ ส่วนใดเป็นส่วนประกอบเสริม หรือเป็นส่วนสาํคญัรองกจ็ะ

มีขนาดเลก็ลง เช่นภาพ “อานุภาพ ทาํลายตนเองและผูอ่ื้น” มีการใชข้นาดตวัอกัษรท่ีใหญ่และเด่นชดัไวเ้หนือขวดเหลา้

เพ่ือใหโ้ดดเด่นสะดุดตา ส่วนคาํขยายจดัวางอยูต่าํแหน่งด่านล่างของขวดเหลา้เพ่ือเป็นการไล่เรียงตามลาํดบัในการมอง

จากบนลงล่างเพ่ือเป็นการเสริมอารมณ์ใหก้บัผูพ้บเห็น 

4.5. องค์ประกอบดา้นอารมณ์ภาพ (expressive content)  เป็นองค์ประกอบท่ีบรรยายความรู้สึก (feel) ของ

ภาพให้ออกมาเป็นลายลกัษณ์อกัษร ซ่ึงคาํว่า expressive content การแสดงออกทางความรู้สึกหรืออารมณ์มกัจะเป็น

แบบนามธรรมท่ีตอ้งอาศยัการตีความ โดยการส่ือสารผา่นทางองคป์ระกอบต่าง ๆ ทั้งในมิติดา้นเน้ือหา แสง สี และการ

จดัวางเชิงพ้ืนท่ี มาสรุปรวมแลว้ทาํการวิเคราะห์รวมกนั แลว้จึงอธิบายออกมาเป็นอารมณ์ของภาพในทา้ยท่ีสุด โดยมิติ

ดา้นอารมณ์ภาพในชุดภาพโปสเตอร์รณรงค์คนรุ่นใหม่ เมาไม่ขบั รับผิดชอบต่อสังคมจะส่ือความหมายถึงอารมณ์

ความกลวัและความตายเพ่ือส่ือสารการรณรงคใ์ห้ผูค้นในสังคมเกิดการตระหนกัในปัญหาการเกิดอุบติัเหตุอนัเป็นผล

มาจากการจราจรท่ีนาํมาซ่ึงความเสียหายทั้งต่อชีวิตและทรัพยสิ์นของผูค้นเป็นจาํนวนมาก โดยโปสเตอร์ชุดดงักล่าว

เป็นกิจกรรมท่ีมูลนิธิเมาไม่ขบัร่วมมือกบับริษทัเอ็มเอสไอจี ประเทศไทย ในการประกวดสร้างสรรค์ส่ือโปสเตอร์

รณรงคเ์มาไม่ขบั โดยมีวตัถุประสงคใ์นการสร้างกระแสความต่ืนตวัในสังคมเก่ียวกบัปัญหาอุบติัเหตุจราจรจากสุรา

และการเสริมสร้างจิตสาํนึกให้ประชาชนเมาไม่ขบัรถขณะเมาสุรา จึงทาํใหมิ้ติในดา้นอารมณ์ภาพสะทอ้นต่อกิจกรรม

การรณรงคเ์มาไม่ขบัท่ีปรากฏในส่ือรณรงคใ์นชุดภาพดงักล่าว อนัประกอบไปดว้ย 1) ภาพท่ีให้อารมณ์หม่นหมอง หด

หู่ จากการใชแ้สงในนํ้าหนกัอ่อน 2) ภาพท่ีใหอ้ารมณ์ทาํให้เกิดการตระหนกัรู้ การมีสติ การอยูใ่นวฏัฏะสังขาร คือการ
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เกิดข้ึน-มีอยูแ่ละดบัไป ท่ีเกิดจากการใชแ้สงนํ้าหนกัปานกลาง และ 3) ภาพท่ีใหอ้ารมณ์ น่ากลวั และอนัตราย ท่ีเกิดจาก

การใชแ้สงนํ้าหนกัเขม้ และใชสี้ดาํท่ีส่ือความหมายถึงความน่ากลวัและอนัตราย 

 

5. การอภิปรายผล 

จากการวิเคราะห์โปสเตอร์รณรงค ์“คนรุ่นใหม่ เมาไม่ขบั รับผิดชอบต่อสังคม” โดยบริษทั MSIG และมูลนิธิ

เมาไม่ขบัดว้ยการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากการแยกประเด็นการวิเคราะห์ตามหลกัวิธีวิทยาการวิเคราะห์ภาพ The Good 

Eye  (Gillian Rose, 2001) พบวา่ คุณลกัษณะของการส่ือความหมายบนโปสเตอร์รณรงคเ์มาไม่ขบั ทั้ง 29 ภาพมีการใช้

การส่ือความหมายถึงความกลวัเพ่ือกระตุน้ให้เกิดการเปล่ียนแปลงดา้นพฤติกรรม ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัเร่ืองการ

รณรงค์เพ่ือแกปั้ญหาพฤติกรรมเมาแลว้ขบัรถจกัรยานยนต์ของวยัรุ่น (อุษา บ้ิกก้ินส์, 2557) พบว่าจากการศึกษาส่ือ

รณรงคใ์นปัจจุบนัมกัจะเป็นส่ือท่ีเนน้ให้ขอ้มูลข่าวสาร ย ํ้าเตือนและส่ือท่ีทาํใหผู้รั้บสารกลวัผลท่ีอาจจะเกิดข้ึนจากการ

เมาแลว้ขบั ซ่ึงจะเห็นว่าการออกแบบการรณรงค์ท่ีทาํให้เกิดความกลวั (Fear-Arousal Appeal) เป็นส่ือท่ีกลุ่มผูข้บัข่ี

ส่วนใหญ่สนใจมาก ดงันั้นการส่ือสารรณรงคจึ์งควรใชข้อ้ความกระตุน้ใหเ้กิดความกลวัหรือท่ีเรียกกนัวา่ Fear Appeals 

โดยเน้นให้กลุ่มผูรั้บสารเขา้ใจปัญหาเมาแลว้ขบัว่ามีผลกระทบอย่างไรต่อการดาํเนินชีวิต นอกจากนั้นการศึกษา

เก่ียวกบัเครือข่ายการส่ือสารและการรณรงคโ์ครงการเมาไม่ขบัของหริสุดา ปัณฑวนนัท ์(2544) ไดอ้ธิบายเร่ืองการใช้

ส่ือมวลชนเพ่ือประชาสัมพนัธ์โครงการและนําเสนอขอ้มูลของโครงการสู่สาธารณะชนเก่ียวกับการณรงค์ยงัไม่

เพียงพอและไม่ครอบคลุมกลุ่มเป้าหมายของโครงการทั้งหมด โดยเฉพาะกลุ่มผูข้บัข่ีเมาสุราซ่ึงเป็นกลุ่มท่ีโครงการ 

"เมาไม่ขบั" จะต้องพยายามเจาะเขา้ไปหาเพ่ือทาํการแก้ไข ปรับเปล่ียนทัศนคติของคนเหล่าน้ีใหม่ การนําเสนอ

สาระสาํคญัของโครงการผา่นทางส่ือมวลชนอยา่งเดียวอาจสร้างการรับรู้ใหก้บัคนกลุ่มน้ีในระดบัตน้ๆ เท่านั้น คือรับรู้

วา่การเมาสุราแลว้ขบัรถอาจก่อใหเ้กิดอุบติัเหตุ แต่กไ็ม่แรงพอท่ีจะทาํให้กลุ่มเป้าหมายกลุ่มน้ีปรับเปล่ียนพฤติกรรมได ้

โครงการ "เมาไม่ขบั" จึงไดพ้ยายามหาทางใหค้นเหล่าน้ีไดเ้ห็นถึงผลกระทบท่ีเกิดข้ึนจริงจากพฤติกรรมดงักล่าววา่การ

ไม่รับผิดชอบต่อสังคมนั้นจะก่อให้เกิดผลเสียหายแก่คนในสังคมอย่างไรบ้างเกิดความกลวัท่ีจะไดรั้บผลนั้น และ

ประชาชนทั่วไปไดเ้ห็นว่าคนเมาจะสร้างความเสียหายอย่างไรต่อสังคม ดงันั้นการส่ือสารถึงจุดประสงค์ของการ

รณรงคเ์มาไม่ขบัโดยใชค้วามกลวันั้นเป็นวธีิท่ีจะสามารถส่ือถึงกลุ่มเป้าหมายไดดี้ท่ีสุด 

 

6. บทสรุป 

จากการศึกษาวิจัยช้ินน้ีเป็นการศึกษารูปแบบการส่ือความหมายเก่ียวการออกแบบส่ือโปสเตอร์เพ่ือการ

รณรงค์เมาไม่ขบัไดท้าํการศึกษาวิจยัว่าการออกแบบและองค์ประกอบของภาพแบบใดท่ีสามารถส่ือความหมายถึง

จุดประสงคใ์นการรณรงคไ์ดเ้ป็นอยา่งดีจึงมีขอ้เสนอแนะดงัต่อไปน้ี 

6.1 ขอ้เสนอแนะสําหรับหน่วยงานรณรงค์ คือ จากผลการศึกษาวิจยัช้ินน้ีทางหน่วยงานรณรงค์สามารถ

นาํไปใชเ้ป็นแบบอยา่งแนวทางในการทาํส่ือโปสเตอร์เพ่ือการรณรงคใ์นคร้ังต่อไปเพ่ือใหส่ื้อโปสเตอร์นั้นสามารถส่ือ

ความหมายของจุดประสงคใ์นการรณรงคไ์ดดี้ยิ่งข้ึน เช่น การจากศึกษาวิจยัจาก ชุดภาพทั้ง 29 ภาพนั้น ทาํให้ทราบวา่ 

การใชสี้ดาํเป็นสีพ้ืนหลงันั้นทาํให ้ภาพดูน่ากลวัและดูอนัตายมากยิง่ข้ึน เพ่ือเป็นการส่ือความหมายถึงความน่ากลวัของ

การเมาแลว้ขบั เป็นตน้ 
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6.2 ขอ้เสนอแนะในทางวิชาการ คือ จากผลการศึกษาวิจยัไดน้าํทฤษฎีกาออกแบบโปสเตอร์และการวเิคราะห์

องคป์ระกอบทั้ง 5 มิติตามแนวคิดการวิเคราะห์ภาพ The good eye จึงเป็นประโยชน์สําหรับนกัวิชาการหรือผูท่ี้สนใจ

ในดา้นการศึกษารูปแบบในการส่ือสารความหมาย ของการออกแบบส่ือโปสเตอร์เพ่ือการรณรงค์ เช่น สามารถนาํ

งานวจิยัช้ินน้ีไปปรับแกไ้ขเพ่ือเขา้ใจในการออกแบบโปสเตอร์เพ่ือการรณรงคเ์พิ่มเติมสาํหรับผูท่ี้ตอ้งการศึกษารูปแบบ

การส่ือความหมาย 

6.3 ขอ้เสนอแนะในทางวิชาชีพ คือ จากผลการศึกษาวิจัยท่ีได้นําทฤษฎีการออกแบบโปสเตอร์และการ

วิเคราะห์องคป์ระกอบทั้ง 5 มิติตามแนวคิดการวิเคราะห์ภาพ The good eye ทาํให้ผูท่ี้มีวิชาชีพในดา้นการออกแบบส่ือ

โปสเตอร์ สามารถสร้างสรรคผ์ลงานจากทฤษฎีดงักล่าวเพ่ือใหเ้กิดประโยชน์มากยิง่ข้ึน 

 

7. กติตกิรรมประกาศ 

งานวิจยัช้ินน้ีสําเร็จไดด้ว้ยความกรุณาและการให้คาํปรึกษาท่ีดีจากผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.กฤษณีกร  เจริญ

กุศล  อาจารยท่ี์ปรึกษา  รวมทั้ งขอขอบพระคุณคณาจารยทุ์กท่านท่ีไดใ้ห้ความรู้  คาํแนะนาํท่ีดี ตลอดการศึกษาใน

ระดับปริญญาตรี สาขาวิชาส่ือสารการตลาด วิทยาลัยนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยรังสิต  อีกทั้ งผู ้วิจัยขอกราบ

ขอบพระคุณ คุณพ่อ คุณแม่ ครอบครัว เพ่ือนๆ ทุกคน และผูท่ี้คอยให้กาํลงัใจท่ีดีเสมอมา ตลอดจนผูท่ี้ให้ความกรุณา

ท่านอ่ืน ๆ ท่ีไม่ไดก้ล่าวถึง จนทาํใหง้านวจิยัฉบบัน้ีสาํเร็จไปไดด้ว้ยดี ผูว้จิยัขอขอบคุณไว ้ณ ท่ีน้ีดว้ย 
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