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บทคดัย่อ 

การวิจยัคร้ังน้ีเป็นการวิจยัเชิงคุณภาพ เพ่ือศึกษาการรวมกลุ่มของชมรมตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณา

ทางวิทยุโทรทศัน์ประเทศไทยตามมาตรการส่งเสริมการรวมกลุ่มของผูรั้บใบอนุญาต ผูผ้ลิตรายการ และผูป้ระกอบ

วชิาชีพส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวกบักิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์  

วธีิการสุ่มตวัอยา่งแบบหลายขั้นตอนจากวิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบไม่ใช่ทฤษฎีความน่าจะเป็น ขั้นท่ี 1 ใชว้ิธีการ

สุ่มตวัอยา่งแบบการใชว้จิารณญาณขั้นตอนท่ี 2 การเลือกตวัอยา่งแบบเจาะจง โดยพิจารณาจากตาํแหน่งของชมรม และ

ขั้นตอนท่ี 3 คือ การแนะนาํจากบุคคลสู่บุคคล โดยกาํหนดขนาดของกลุ่มตวัอยา่งจากผูบ้ริหารและอนุกรรมการตรวจ

พิจารณาภาพยนตร์โฆษณาทางวิทยโุทรทศัน์ของชมรมฯ  จาํนวน 7 คน เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั (1) การสังเกตการณ์

แบบมีส่วนร่วม)  โดยผูว้ิจยัไดเ้ขา้ไปอยู่ในสถานการณ์เหมือนเป็นสมาชิกคนหน่ึงและทาํกิจกรรมร่วมไปกบักลุ่ม

ตวัอยา่ง (2)  การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (3) การสนทนากลุ่ม 

ผลการวิจยั พบวา่  1) การรวมกลุ่มของผูรั้บใบอนุญาต ผูผ้ลิตรายการ และผูป้ระกอบวิชาชีพส่ือสารมวลชนท่ี

เก่ียวกบักิจการกระจายเสียงกิจการโทรทศัน์ ดา้นบุคลากรมีการจดัตั้งชมรมฯ ร่วมกบัผูแ้ทนจากองค์กร หน่วยงาน 

ต่าง ๆ รวม 11 องค์กร 2) การสร้างบรรทัดฐานและมาตรฐานในการตรวจสอบงานโฆษณายุคใหม่ให้มีมาตรฐาน  

มีความน่าเช่ือถือ และ ยกระดบัการทาํงานจากคณะกรรมการข้ึนเป็นชมรม  ซ่ึงสนับสนุนนโยบายการรวมกลุ่มฯ 

เพ่ือให้กาํกบัดูแลกนัเองของ กสทช. 3)วิธีการตรวจพิจารณาจะตอ้งผา่นอนุกรรมการตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณา 
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โดยส่งช้ินงานโฆษณาทั้งหมดก่อนออกอากาศในแต่ละสถานีโทรทศัน์ บริษทัตวัแทนโฆษณาจะตอ้งนาํส่ิงโฆษณามา

รับการตรวจพิจารณาจาก คณะอนุกรรมการของชมรมฯ ท่ีมีมาตรฐานจากระบบคอมพิวเตอร์ใชช่ื้อว่า  มายเซนเซอร์ 

(My Censor) การตรวจพิจารณา แบ่งออกเป็น 2 ช่วง คือ ช่วงท่ี (1) การตรวจก่อนถ่ายทาํโฆษณา( Pre Censor) ในขั้นน้ี

จะเป็นการตรวจพิจารณาจากผงัโฆษณา (Storyboard) ช่วงท่ี (2) การตรวจพิจารณาโฆษณาทางวิทยโุทรทศัน์หลงัผลิต

หนงัโฆษณา เรียกวา่  Post Censor  อยา่งไรก็ตาม ขอ้ความโฆษณาสินคา้หรือบริการท่ีระบุหรือประกาศว่าผูป้ระกอบ

ธุรกิจจะจดัใหมี้การแถมพก (ของแถม) หรือรางวลัดว้ยการเส่ียงโชค นั้น มกัตอ้งนาํแกไ้ขไปปรับแกใ้นการใชภ้าพหรือ

ขอ้ความโฆษณาใหต้รงตาม มาตรา 22 พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค  
 

คําสําคัญ : สํานักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทัศน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.), ชมรมตรวจ

พิจารณาภาพยนตร์โฆษณาทางวิทยโุทรทัศน์ประเทศไทย, ตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณา 

 

Abstract 

This research was a qualitative research. It aimed to study the grouping in The Association of advertisement 

censorship of Thailand (AACT) with the measures to promote the grouping of the licensee,  producer, mass media 

and broadcasting and television.  Multistage sampling method from non-probability sampling was used and was 

conducted following these steps: 1. using the judgment sampling method, 2. purposive sampling based on the 

position in AACT, 3. introduction of the person to the person (Snowball Sampling) by specifying the size of the 

sample from the management and inspectors in ACCT. Research tools used are (1) Participant Observation. (2) In-

depth interviews (3) Focus Group. 

The findings of this study are as follows: 1) Licensee, producer, mass media and broadcasting and television 

in AACT collaborate with representatives from organizations and agencies including 11 organizations. 2) The norm 

and standard for the inspection of new advertising standards to self-regulation of  NBCT. 3) The method of 

examination must be passed by the sub-committee, all advertising pieces must be sent  advertising before broadcast 

to each television station. Technology with My Censor system is divided into 2 phases: (1) Pre Censor screening is 

based on the storyboards. (2) Post Censor screening is based on the TVC. However, audio and video in storyboard 

and TVC will provide a promotion and prize with gambling, it is often revision control to use images or text in 

advertising by law of consumer protection in OCPB. 

 

Keywords : National Broadcasting and Telecommunication Commission (NBTC), The Association of advertisement censorship of 

Thailand (AACT), censorship 

1. บทนํา 

แผนแม่บทกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์  ฉบับ ท่ี  1 (พ.ศ. 2555-2559) ในมาตรา 39 ให้

คณะกรรมการดําเนินการส่งเสริมการรวมกลุ่มของผู ้รับใบอนุญาต ผูผ้ลิตรายการและผูป้ระกอบการวิชาชีพ

ส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวกบักิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์เป็นองค์กรในรูปแบบต่าง ๆ เพ่ือทาํหน้าท่ีจดัทาํ
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มาตรฐานทางจริยธรรมของการประกอบอาชีพหรือวิชาชีพและควบคุมการประกอบอาชีพหรือวิชาชีพกนัเองภายใต้

มาตรฐานทางจริยธรรม การจดัทาํมาตรฐานทางจริยธรรมขององค์กรตามวรรคหน่ึง ตอ้งคาํนึงถึงการคุม้ครองการ

ไดรั้บรู้ขอ้มูลข่าวสารสารธารณะของประชาชนและการคุม้ครองผูบ้ริโภค จากการประกอบกิจการกระจายเสียงและ

กิจการโทรทศัน์ (สํานักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทศัน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ, 

2557) และในส่วนการทาํงานภาครัฐตามพระราชบัญญัติคุม้ครองผู ้บริโภค พ.ศ.2522 กาํหนดให้สมาคมคุม้ครอง

ผูบ้ริโภคมีอาํนาจดาํเนินคดีอาญาแทนผูบ้ริโภคได ้กล่าวไดว้่าการยอมให้องค์กรเอกชนเขา้มาดาํเนินคดีอาญาแทน

ผูเ้สียหายนั้นจะเป็น แนวทางหน่ึงท่ีจะทาํใหป้ระชาชนไดรั้บการคุม้ครองสิทธิมากยิง่ข้ึนกวา่ในอดีตดงัเช่นในกรณี ของ

การคุม้ครองผูบ้ริโภค (กรกญัญา เอ่ียมโอภาส, 2541)  สาํหรับการพิทกัษสิ์ทธิของผูบ้ริโภคโดยส่วนรวม ให้ความรู้แก่

ผูบ้ริโภคในเร่ืองบทบาทและหน้าท่ี ของหน่วยงานท่ีดาํเนินการคุม้ครองผูบ้ริโภค ตรวจสอบการทาํงานขององคก์ร

คุม้ครองผู ้บริโภคและวางยุทธศาสตร์การทาํงานทั้งเชิงรุกและเชิงรับ  (ทศันีย ์วีระกนัต,์ 2540) การให้องคก์รเอกชน

ดา้นการคุม้ครอง ผูบ้ริโภคมีความเขม้แขง็ และเป็นมาตรการส่งเสริมใหอ้งคก์รเอกชนเขา้มามีส่วนร่วม ในการคุม้ครอง

ผูบ้ริโภคมากยิง่ข้ึน ซ่ึงทาํให้การคุม้ครองผูบ้ริโภคมีประสิทธิภาพ และเป็นการผอ่นภาระในการคุม้ครองผูบ้ริโภคของ

รัฐดว้ย (วราชยั เกษเมธีการุณ, 2541)  

อยา่งไรกต็าม ปัญหาในส่วนภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีถูกตรวจสอบเม่ือออกอากาศมกัจะถูกร้องเรียน

ในเร่ือง การใชค้วามรุนเเรง ซ่ึงอาจมีผลกระทบต่อเยาวชน วฒันธรรม และศีลธรรมอนัดีของชาติได ้ มีการใชเ้ร่ืองเพศ 

นักโฆษณามกัจะให้ความเห็นท่ีสนับสนุนการกระทาํของตวัเองว่าเป็นเพราะภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีถูก

ตรวจสอบเม่ือออกอากาศเกิดจากปัจจยัภายนอกท่ีไม่อาจจะควบคุมได้ทั้ งหมด  แต่ผูบ้ริโภค และผูเ้ช่ียวชาญด้าน

โฆษณา ไม่เห็นดว้ยกบัการกระทาํของนักโฆษณา เพราะเห็นว่าภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีถูกตรวจสอบเม่ือ

ออกอากาศบางเร่ืองนั้ นไม่สมควรได้การอนุญาตให้ออกอากาศเเต่เเรก และก็ไม่เห็นด้วยกับการตัดสินลงโทษ

ภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีถูกตรวจสอบเม่ือออกอากาศของหน่วยงานท่ีตรวจสอบอีกดว้ย ปัจจยัท่ีจะทาํให้

ภาพยนตร์โฆษณาถูกตรวจสอบ แนวทางการป้องกนั เทคนิค และวิธีการให้ผ่านขั้นตอนการตรวจพิจารณา และส่ิงท่ี

ผูเ้ก่ียวขอ้งตอ้งพึงระวงัเม่ือนาํมาใชใ้นภาพยนตร์โฆษณาอีกดว้ย (บุญรักษา กวินเสกสรรค์, 2547) อน่ึง ผูบ้ริโภค มี

ความรู้ความเขา้ใจในสาํนกังานคุม้ครองผูบ้ริโภค ความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภค มีความสัมพนัธ์เชิงเส้นตรงกบัความ

คิดเห็นของผูบ้ริโภคในเร่ืองการสั่งห้ามใชข้อ้ความท่ีเป็นเท็จหรือเกินความจริง ความรู้ความเขา้ใจของผูบ้ริโภค มี

ความสัมพนัธ์เชิงเส้นตรงกับความตอ้งการของผูบ้ริโภคในเร่ืองให้ผูบ้ริโภคไดรั้บข่าวสารท่ีถูกตอ้ง บทบาทของ

สาํนกังานคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค ในการกาํกบัดูแลดา้นการโฆษณาสินคา้ และบริการ (ศรีสุภางค ์แจง้สวา่ง, 

2540)  อยา่งไรก็ตาม ตามพระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ. 2522 โดยพิจารณาท่ี "ขอ้ความ" และ "วิธีการ" ของ

การโฆษณา ให้ถูกตอ้งตามหลกัเกณฑ์ท่ีกาํหนดในพระราชบญัญติัดงักล่าว (พิมพณ์ัฐชยา สัจจาศิลป์, 2560) ลกัษณะ

ของการควบคุมจดัวา่เป็นบทบาทในดา้นการติดตามดูแลการโฆษณาท่ีเผยแพร่ออกสู่สายตาประชาชนมากกวา่บทบาท

ในการป้องกนัระงบัยบัย ั้งความเสียหายหรืออนัตรายท่ีเกิดจากการโฆษณาเป็นการล่วงหนา้ การท่ีอตัรากาํลงัเจา้หนา้ท่ี

ไม่เพียงพอ ทาํให้สํานักงานฯ ไม่สามารถดาํเนินงานไปไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ แนวทางหน่ึงท่ีช่วยบทบาทในการ

คุ้มครองผูบ้ริโภคด้านการโฆษณาได้อย่างมีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน คือ การปรับปรุงบทบาทด้านการเผยแพร่และ

ประชาสัมพนัธ์ความรู้เก่ียวกบัการคุม้ครองผูบ้ริโภคแก่สถาบนัการศึกษาระดบัอุดมศึกษาท่ีจะผลิตบุคลากรออกไป
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ประกอบอาชีพดา้นการโฆษณาและการส่ือสารมวลชนรวมทั้งกระตุน้ให้ผูบ้ริโภครู้จกัสิทธิของตนเองและร้องเรียน 

เม่ือถูกละเมิดสิทธิ (ดวงฤดี รัตนโอฬาร, 2535)  

จึงเห็นไดว้า่ หน่วยงานภาครัฐมีบทบาทในดา้นการติดตามดูแลการโฆษณาท่ีเผยแพร่ออกสู่สายตาประชาชน

มากกว่าบทบาทในการป้องกนัระงบัยบัย ั้งความเสียหายหรืออนัตรายท่ีเกิดจากการโฆษณาเป็นการล่วงหน้า การท่ี

อตัรากาํลงัเจา้หนา้ท่ีไม่เพียงพอ ทาํใหส้าํนกังานฯ ไม่สามารถดาํเนินงานไปไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ แนวทางหน่ึงท่ีช่วย

บทบาทในการคุม้ครองผูบ้ริโภคดา้นการโฆษณาไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพยิ่งข้ึน คือ การปรับปรุงบทบาทดา้นการ

เผยแพร่และประชาสัมพนัธ์ความรู้เก่ียวกับการคุ้มครองผูบ้ริโภคแก่สถาบันการศึกษาระดับอุดมศึกษาท่ีจะผลิต

บุคลากรออกไปประกอบอาชีพดา้นการโฆษณาและการส่ือสารมวลชนรวมทั้งกระตุน้ให้ผูบ้ริโภครู้จกัสิทธิของตนเอง

และร้องเรียน เม่ือถูกละเมิดสิทธิ (ดวงฤดี รัตนโอฬาร, 2535)  

ดงันั้น จึงศึกษากระบวนการก่อตั้งชมรมตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาทางวิทยโุทรทศัน์ประเทศไทย ตาม

มาตรา 27 (18) (24) และมาตรา 37 แห่ง พระราชบัญญัติองค์กรจัดสรรคล่ืนความถ่ีและกาํกับการประกอบกิจการ

วิทยกุระจายเสียง วิทยโุทรทศัน์ และกิจการโทรคมนาคม พ.ศ. 2553 มาตรา 39 ประกอบมาตรา 5 แห่งพระราชบญัญติั

การประกอบกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์ พ.ศ. 2551 และ “(ร่าง) ประกาศคณะกรรมการกิจการกระจาย

เสียง กิจการโทรทศัน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ เร่ือง มาตรการส่งเสริมการรวมกลุ่มของผูรั้บใบอนุญาต ผูผ้ลิต

รายการ และผูป้ระกอบวิชาชีพส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวกบักิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์ วา่มีกระบวนการใน

การสร้างการมีส่วนร่วมกลุ่ม และมีกลุ่มภาคีเครือข่ายใดเขา้มารวมกลุ่ม รวมทั้งบริษทัตวัแทนโฆษณาไวว้างใจและมี

ส่วนร่วมในการส่งผลงานเพ่ือใหต้รวจสอบก่อนการเผยแพร่หรือไม่ มากนอ้ยเพียงใด 

 

2. วตัถุประสงค์ 

 เพ่ือศึกษาการรวมกลุ่มของชมรมตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาทางวทิยโุทรทศัน์ประเทศไทยตาม

มาตรการส่งเสริมการรวมกลุ่มของผูรั้บใบอนุญาต ผูผ้ลิตรายการ และผูป้ระกอบวิชาชีพส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวกบั

กิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์  

 

3. วธีิดาํเนินการวจิัย 

3.1 ประเภทการวจิยัเป็นการวจิยัเชิงคุณภาพ  

3.2  วิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบหลายขั้นตอนจากวิธีการสุ่มตวัอยา่งแบบไม่ใช่ทฤษฎีความน่าจะเป็น ขั้นท่ี 1 ใช้

วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบการใช้วิจารณญาณ( Judgement Sampling) ขั้ นตอนท่ี 2 การเลือกตัวอย่างแบบเจาะจง 

(Purposive Sampling) โดยพิจารณาจากตาํแหน่งและบทบาทหน้าท่ีในชมรมฯ และขั้นตอนท่ี 3 คือ การแนะนาํจาก

บุคคลสู่บุคคล (Snowball Sampling)  โดยกาํหนดขนาดของกลุ่มตวัอยา่งจากผูบ้ริหารและผูต้รวจพิจารณาภาพยนตร์

โฆษณาทางวทิยโุทรทศัน์ของชมรมฯ  จาํนวน 7 ท่าน ดงัน้ี  

1) นายเสน่ห์ ห้องสุวรรณ์ เลขานุการชมรมฯ และ ผูช่้วยกรรมการผูจ้ัดการและรักษาการผูจ้ ัดการฝ่าย

เซนเซอร์โฆษณาและรายการ สถานีโทรทศัน์สีกองทพับกช่อง 7 

2) นางวมิลศิริ ปัญจธนศกัด์ิ  ผูช่้วยเลขานุการชมรมคนท่ี 1 และผูแ้ทนจากสมาคมผผ้ลิูตเคร่ืองสาํอางไทย 
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3) ผูช่้วยศาสตราจารยพิ์มพ์ณัฐชยา สัจจาศิลป์ อาจารยป์ระจาํสาขาวิชาการโฆษณา วิทยาลยันิเทศศาสตร์ 

มหาวทิยาลยัรังสิต และผูช่้วยเลขานุการชมรมคนท่ี 2 และผูแ้ทนมหาวทิยาลยัทั้ง 13+3 แห่ง 

4) นายกฤษณพร เสริมพานิช  อดีตอธิบดีกรมประชาสัมพนัธ์ และอดีตท่ีปรึกษาคณะกรรมาธิการส่ือสารและ

โทรคมนาคม สภาผูแ้ทนราษฎร และประธานอนุกรรมการควบคุมจริยธรรมและจรรยาบรรณ  

5)นายอภินันท์ โรจนวิภาต ท่ีปรึกษาสมาคมผูผ้ลิตเคร่ืองสําอางไทย และอนุกรรมการตรวจพิจารณา

ภาพยนตร์โฆษณา ชมรมฯ  

6) อาจารยณ์อิศรา กลุละวณิชย ์มหาวิทยาลยันานาชาติแสตมฟอร์ด และอนุกรรมการตรวจพิจารณาภาพยนตร์

โฆษณา ชมรมฯ  

7) นายพีรวุฒิ ณ ป้อมเพ็ชร ผูช่้วยผูจ้ดัการฝ่ายอาวุโส ฝ่ายเซนเซอร์โฆษณาและรายการ สถานีโทรทศัน์สี

กองทพับกช่อง 7 และอนุกรรมการตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณา ชมรมฯ  

3.3 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวิจยั (1) การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) โดยผูว้ิจยัไดเ้ขา้

ไปอยูใ่นสถานการณ์เหมือนเป็นสมาชิกคนหน่ึงและทาํกิจกรรมร่วมไปกบักลุ่มตวัอยา่ง (2) การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก 

(In-depth interview) กลุ่มตวัอยา่งท่ีเขา้ร่วมชมรม ฯ (3) การสนทนากลุ่ม (Focus Group) 

3.4 ประเดน็คาํถาม  

3.4.1 เกณฑใ์นการรวมกลุ่มของชมรมตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาทางวทิยโุทรทศัน์ประเทศไทย 

3.4.2 มาตรฐานในการพิจารณาภาพยนตร์โฆษณา 

3.4.3 ขั้นตอนในการพิจารณาภาพยนตร์โฆษณา 

3.4.5  ปัญหาและอุปสรรคในการพิจารณาภาพยนตร์โฆษณา 
 

4. ผลการวจิัย 

การรวมกลุ่มของชมรมตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาทางวิทยโุทรทศัน์ประเทศไทย ท่ีส่งผลจากมาตรการ

ส่งเสริมการรวมกลุ่มของผูรั้บใบอนุญาต ผูผ้ลิตรายการ และผูป้ระกอบวิชาชีพส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวกบักิจการกระจาย

เสียงและกิจการโทรทศัน์ พบวา่ 1) ความหลากหลายในการรวมกลุ่มของผูรั้บใบอนุญาต ผูผ้ลิตรายการ และผูป้ระกอบ

วิชาชีพส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวกบักิจการกระจายเสียงกิจการโทรทศัน์ ดา้นบุคลากรการจดัตั้งชมรมฯ ร่วมกบัผูแ้ทนจาก

องคก์รและหน่วยงานต่าง ๆ รวม 11 องคก์ร เกิดจากการประชาสัมพนัธ์จากคณะกรรมการ กสทช. ดา้นการกาํกบัดูแล

กนัเอง และความตอ้งการในการทาํงานท่ีถูกตอ้งตามการกาํกบัดูแลส่ือของ กสทช. และการควบคุมขอ้ความโฆษณา

สินคา้และบริการให้เป็นธรรมแก่ผูบ้ริโภค ไม่หลอกลวงผูบ้ริโภค ทั้งน้ีจึงมีการสร้างขอ้ตกลงกนัจากหน่วยงานท่ีเห็น

พ้อง ดังน้ี  1.1) กรรมการผู ้อ ํานวยการใหญ่  สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบกช่อง 5  1.2) กรรมการผู ้จัดการ 

สถานีโทรทศัน์สีกองทพับกช่อง 7 1.3) สถานีโทรทศัน์ไทยทีวี โกลบอล เน็ตเวร์ิค 1.4) นายกสมาคมโทรทศัน์ดาวเทียม 

(ประเทศไทย) 1.5) สภาสถาบนันกัวิชาการส่ือสารมวลชนแห่งประเทศไทย 1.6) สมาคมไทยอุตสาหกรรมผลิตยาแผน

ปัจจุบนั 1.7) สมาคมผูผ้ลิตยาสมุนไพร 1.8) สมาคมทีวีโฮมชอ้ปป้ิง (ประเทศไทย) 1. 9) สมาคมนกัการตลาดแบบขาย

ตรงไทย 1.10) กรรมการผู ้จัดการ บริษัทเอ็นเอส มีเดีย กรุ๊ป จํากัด (ผู ้ผลิตรายการ) 1.11) กลุ่มนักวิชาการจาก  

13 สถาบนั อยา่งไรก็ตาม ความร่วมมือในการรวมกลุ่มของชมรมฯ ส่งผลจากมาตรการส่งเสริมการรวมกลุ่มของผูรั้บ
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ใบอนุญาต ผูผ้ลิตรายการ และผูป้ระกอบวิชาชีพส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวกบักิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์ นั้น

ดว้ย 2) การสร้างบรรทดัฐานและมาตรฐานในการตรวจสอบงานโฆษณายคุใหม่ให้มีมาตรฐาน มีความน่าเช่ือถือ และ 

ยกระดบัการทาํงานจากคณะกรรมการตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาในรูปแบบเดิมข้ึนเป็นชมรมฯ  ซ่ึงสนับสนุน

นโยบายการรวมกลุ่มฯเพ่ือให้เกิดการกาํกับดูแลกันเองตามแผนแม่บทกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทัศน์  

ฉบบัท่ี 1 (พ.ศ. 2555-2559) ในมาตรา 3 ของ กสทช. จุดเด่นของชมรมฯ คือ กรอบการทาํงานจะไดม้าจากประสบการณ์

ในวิชาชีพตรงของคณะกรรมการ อันได้แก่ สถานีโทรทัศน์  สมาคมวิชาชีพ ผู ้ทรงคุณวุฒิ  นักวิชาการจาก

มหาวิทยาลยั   ร่วมเป็นคณะอนุกรรมการฯ กาํหนดขอ้ปฏิบติัการตรวจพิจารณาโฆษณา อีกทั้งมีเคร่ืองมือช่วยตรวจวดัท่ี

พฒันาข้ึนโดยช่อง 7 ช่ือว่า มายเซนเซอร์ (My Censor) ระบบตรวจวดัโฆษณาลงทุนกว่า 20 ลา้นบาท  สามารถช่วย

ตรวจสอบและยน่ระยะเวลาการพิจารณาไดร้วดเร็วข้ึน เพ่ือแกไ้ขปัญหาเดิมของการตรวจพิจารณาโฆษณามีความล่าชา้ 

และขั้นตอนการพิจารณาทําให้มีค่าใช้จ่ายมากข้ึน การใช้เทคโนโลยี มายเซนเซอร์ (My Censor) เข้ามาช่วยใน 

การพิจารณาภาพยนตร์โฆษณา ดว้ยวิธีการ (1) การวดัระยะปลอดภยั (Safe Zone / Safe Area) (2) การวดัขนาดแถบคาํ

เตือนโฆษณาแอลกอฮอล์ขนาด 1/3 ของจอภาพ (3) การวดัขนาดซูเปอร์คาํเตือน 1/15 ของจอภาพ (4) การวดัขนาด

ซูเปอร์คาํเตือน 1/25 ของจอภาพ (5) การวดัขนาดตราสินคา้ (Logo) สินคา้ประเภทแอลกอฮอลท่ี์มีขนาดตํ่ากวา่ 5% ของ

จอภาพ (6) การวดัความยาวขอ้ความคาํเตือน (Super) ทั้ งน้ี 3) วิธีการตรวจพิจารณาจะตอ้งผ่านอนุกรรมการตรวจ

พิจารณาภาพยนตร์โฆษณา โดยส่งช้ินงานโฆษณาทั้ งหมดก่อนส่งไปออกอากาศในแต่ละสถานีโทรทัศน์ บริษัท

ตวัแทนโฆษณา จะตอ้ง มารับใบอนุญาตการตรวจพิจารณาจาก คณะอนุกรรมการฯ ของชมรมฯ เพ่ือใหล้กัษณะการใช้

ภาพและขอ้ความโฆษณาใหเ้ป็นไปตามหลกัเกณฑข์องหน่วยงานภาครัฐทั้งสาํนกังานคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค 

(สคบ.) สาํนกังานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) และสาํนกังานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทศัน์

และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.) รวมทั้ งกรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย ท่ีกาํหนดไว ้ และมี

คณะอนุกรรมการฯ ท่ีมีความรู้ ความสามารถในสาขาต่าง ๆ ไดแ้ก่ พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พระราชบญัญติั

อาหาร พระราชบญัญติัยา พระราชบญัญติัเคร่ืองสําอาง และอ่ืน ๆ ท่ีเก่ียวขอ้ง อีกทั้ง คณาจารยด์า้นนิเทศศาสตร์และ

ส่ือสารมวลชน เขา้ร่วมตรวจพิจารณาโฆษณา ให้คาํแนะนาํและคาํปรึกษาเพ่ือให้โฆษณาสามารถออกอากาศไดอ้ยา่ง

ถูกตอ้งเป็นไปตามกฎระเบียบของหน่วยงานภาครัฐ ท่ีกาํกบัดูแลกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์   

การตรวจพิจารณา แบ่งออกเป็น 2 ช่วง คือ ช่วงท่ี (1) การตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาก่อนการถ่ายทาํจริง 

(Pre Censor) ในขั้นน้ีจะเป็นการตรวจพิจารณาจากผงัโฆษณา (Storyboard) ในแต่ละช่วงของหนังโฆษณา(shot หรือ 

screen) หนังโฆษณา 1 เร่ืองประกอบดว้ย 12-16 shot  การตรวจพิจารณาเน้ือหาของภาพยนตร์โฆษณาใชเ้กณฑ์การ

พิจารณาตรวจสอบแนวความคิดของเร่ืองและกลยทุธ์ในการนาํเสนอว่าถูกตอ้งเป็นไปตามกฎระเบียบของหน่วยงาน

ภาครัฐ ท่ีกํากับดูแลส่ือโทรทัศน์หรือไม่ อันได้แก่ พระราชบัญญัติคุ ้มครองผู ้บริโภค มาตรา 22 สํานักงาน

คณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค ขอ้ความโฆษณาต่อไปน้ี ถือวา่เป็นขอ้ความเป็นการไม่เป็นธรรมต่อผูบ้ริโภค หรือเป็น

ขอ้ความท่ีอาจก่อให้เกิดผลเสียหายต่อสังคมเป็นส่วนรวม ขอ้ความท่ีเป็นเท็จหรือเกินความจริง ขอ้ความท่ีก่อให้เกิด

ความเขา้ใจผิดในสาระสาํคญัเก่ียวกบัสินคา้หรือบริการ ไม่วา่จะเป็นการกระทาํโดยใช ้หรืออา้งอิงรายงานทางวิชาการ

สถิติหรือส่ิงใดส่ิงหน่ึงอนัเป็นความจริงหรือเกินความจริงหรือไม่กต็าม  ขอ้ความท่ีเป็นการสนบัสนุน โดยตรงหรือโดย

ออ้มให้มีการกระทาํผิดกฎหมาย หรือศีลธรรม หรือนาํไปสู่ความเส่ือมเสียในวฒันธรรมของชาติ ขอ้ความท่ีจะทาํให้
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เกิดความแตกแยก หรือเส่ือมเสียความสามคัคีในหมู่ประชาชน   ขอ้ความอย่างอ่ืนตามท่ีกาํหนดในกฎกระทรวงท่ีผู ้

ประกอบธุรกิจตอ้งระบุขอ้ความให้ครบถว้น  หากฝ่าฝืนมีโทษตามกฎหมาย รวมทั้ ง พระราชบญัญัติการประกอบ

กิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์ พ.ศ. 2551 มาตรา 37 ห้ามมิใหอ้อกอากาศรายการท่ีมีเน้ือหาสาระท่ีก่อให้เกิด

การลม้ลา้งทางการปกครองในระบอบประชาธิปไตยอนัมีพระมหากษตัริยท์รงเป็นประมุข  หรือท่ีมีผลกระทบต่อความ

มัน่คงของรัฐความสงบเรียบร้อยหรือศีลธรรมอนัดีของประชาชน หรือมีการกระทาํซ่ึงเขา้ลกัษณะลามกอนาจาร หรือมี

ผลกระทบต่อการใหเ้กิดความเส่ือมทรามทางจิตใจหรือสุขภาพของประชาชนอยา่งร้ายแรง ผูรั้บใบอนุญาตมีหนา้ท่ีใน

การตรวจสอบและให้ระงบัการออกอากาศรายการ  ช่วงท่ี (2) การตรวจพิจารณาโฆษณาทางวิทยุโทรทศัน์หลงัผลิต

หนังโฆษณา เรียกวา่  Post Censor ซ่ึงไดรั้บการยอมรับและสร้างความมัน่ใจจากบริษทัตวัแทนโฆษณา (Advertising 

Agency) บริษทัตวัแทนส่ือโฆษณา (Media Agency) และบริษทัเจา้ของสินคา้  ทั้งน้ีเพ่ือความสะดวกในการปฏิบติังาน

ระบบมีบริการให้ผูใ้ชง้าน (User) แต่ละบริษทัสามารถสร้าง Master Account เพ่ือเป็นผูดู้แลและควบคุมกระบวนการ

ส่งงานเองไดท้ั้งหมด โดยสร้างบญัชี  User ยอ่ยไดสู้งสุด  20 Users และมีสิทธ์ิในการเขา้ถึงรายการแต่ละ User ยอ่ย ส่ง

งานเขา้ระบบได ้ 4) สถานท่ีก่อตั้ง คือ สถานีวทิยโุทรทศัน์กองทพับกช่อง 5) ดา้นนวตักรรมเคร่ืองมือท่ีใชใ้นระบบการ

ตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณานั้นไดรั้บการพฒันาเคร่ืองมือจากสถานีโทรทัศน์สีกองทพับกช่อง 7 เรียกว่า มาย

เซนเซอร์ (My Censor)  เพ่ือยกระดบัและมาตรฐานในการตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาท่ีเปล่ียนจากรูปแบบเดิมท่ี

ยงัไม่มีรูปแบบการอนุญาตหรือไม่อนุญาตอยา่งชดัเจน จึงทาํให้เกิดความล่าชา้ ความไม่เขา้ใจในมาตรฐานการตรวจ

พิจารณาภาพยนตร์โฆษณา จึงทาํให้นักสร้างสรรค์โฆษณา (creative) และนักเขียนขอ้ความโฆษณา (copy writer) 

มกัจะตอ้งแกไ้ขบทภาพยนตร์โฆษณาอยูเ่นือง ๆ   6) การให้ความยอมรับจากบริษทัตวัแทนโฆษณาวดัจากจาํนวนการ

ส่งภาพยนตร์โฆษณาทั้งก่อนผลิตหนังโฆษณา (Pre Censor) และตรวจพิจารณาหลงัผลิตหนังโฆษณา (Post Censor) 

พบวา่ 

ตารางที ่1 แสดง จาํนวนการตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณา 

รายละเอยีดการตรวจพจิารณาภาพยนตร์

โฆษณา 

ตรวจพจิารณาก่อนผลติหนังโฆษณา 

(Pre Censor) 

ตรวจพจิารณาหลงัผลติหนังโฆษณา (Post 

Censor) 

วนัท่ี 28 – 30 มิถุนายน 2560 จาํนวนทั้งส้ิน 25 ช้ินงาน จาํนวนทั้งส้ิน 89 ช้ินงาน 

วนัท่ี 1 – 31กรกฎาคม 2560 จาํนวนทั้งส้ิน 199 ช้ินงาน จาํนวนทั้งส้ิน 520 ช้ินงาน 

วนัท่ี 1 – 31 สิงหาคม 2560 จาํนวนทั้งส้ิน 252 ช้ินงาน จาํนวนทั้งส้ิน 653 ช้ินงาน 

วนัท่ี 1 – 21 กนัยายน 2560 จาํนวนทั้งส้ิน 115 ช้ินงาน จาํนวนทั้งส้ิน 338 ช้ินงาน 

รวม จาํนวนทั้งส้ิน 591 ช้ินงาน จาํนวนทั้งส้ิน 1,600 ช้ินงาน 

 

 อย่างไรก็ตาม 7) ปัญหาและอุปสรรคในการตรวจพิจารณาโฆษณาทางวิทยุโทรทัศน์นั้น พบว่า ขอ้ความ

โฆษณาสินคา้หรือบริการท่ีระบุหรือประกาศวา่ผูป้ระกอบธุรกิจจะจดัให้มีการแถมพก (ของแถม) หรือรางวลัดว้ยการ

เส่ียงโชค นั้น มกัไม่ระมดัระวงัในการใชภ้าพหรือขอ้ความโฆษณา ตามเกณฑ ์ดงัน้ี  

  7.1) ขอ้ความโฆษณาสินคา้หรือบริการท่ีระบุหรือประกาศว่าผูป้ระกอบธุรกิจจดัให้มีการแถมพก

หรือรางวลัดว้ยการเส่ียงโชค ซ่ึงผูป้ระกอบธุรกิจไดรั้บอนุญาตจากเจา้พนกังานตามกฎหมายวา่ดว้ยการพนนัแลว้ และ
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ขอ้ความโฆษณาสินคา้หรือบริการท่ีระบุหรือประกาศว่าผูป้ระกอบธุรกิจจดัให้มีการประกวดชิงรางวลั  ขอ้ความ

โฆษณาดงักล่าวจะตอ้งระบุรายละเอียดดงัต่อไปน้ี 

   7.1.1  หลักเกณฑ์   วิธีการ   เง่ือนไข   หรือข้อกําหนดในการเส่ียงโชค หรือในการ

ประกวดชิงรางวลั 

   7.1.2  วนั  เดือน  ปีท่ีเร่ิมตน้และส้ินสุดของการจดัให้มีการเส่ียงโชค  หรือการประกวดชิง

รางวลั เวน้แต่กรณีท่ีเป็นการโฆษณาทางวิทยโุทรทศัน์  ขอ้ความโฆษณาท่ีกาํหนดระยะเวลาเร่ิมตน้ของการเส่ียงโชค

หรือการประกวดชิงรางวลันั้นจะใหป้รากฏในส่วนท่ีเป็นภาพหรือในส่วนท่ีเป็นเสียงอยา่งหน่ึงอยา่งใดกไ็ด ้แต่ขอ้ความ

โฆษณาท่ีกาํหนดระยะเวลาส้ินสุดนั้นจะตอ้งใหป้รากฏทั้งในส่วนท่ีเป็นภาพและส่วนท่ีเป็นเสียง 

   7.1.3  ประเภทและลกัษณะของ ของแถมพกหรือรางวลั จาํนวนและมูลค่าของแถมพก

หรือรางวลัแต่ละส่ิง หรือมูลค่ารวมในแต่ละประเภท เวน้แต่กรณีท่ีเป็นการโฆษณาทางวิทยุกระจายเสียงหรือวิทยุ

โทรทศัน์ ผูป้ระกอบธุรกิจจะไม่ระบุมูลค่าของของแถมพกหรือรางวลัแต่ละส่ิงหรือมูลค่ารวมในแต่ละประเภทกไ็ด ้แต่

ผูป้ระกอบธุรกิจตอ้งระบุมูลค่ารวมของของแถมพกหรือรางวลัทุกประเภทไวแ้ทน  

  ในกรณีท่ีส่ิงซ่ึงจดัเป็นของแถมพกหรือรางวลัเป็นส่ิงซ่ึงมีมูลค่าท่ีผูบ้ริโภคอาจทราบไดโ้ดยทัว่ไป 

และขอ้ความโฆษณานั้นไดแ้สดงให้ผูบ้ริโภคทราบถึงประเภทและลกัษณะของของแถมพกหรือรางวลัไวโ้ดยชดัแจง้

แลว้ ผูป้ระกอบธุรกิจจะไม่ระบุมูลค่าของของแถมพกหรือรางวลันั้นไวก้็ได ้เช่น  การแจกรางวลัโทรทศัน์สีซัมซุง   

ขนาด 21 น้ิว ไม่จาํเป็นตอ้งบอกวา่ มีราคา 15,000 บาท เพราะผูบ้ริโภคสามารถทราบไดจ้ากร้านคา้ทัว่ไป 

   7.1.4  เขตหรือถ่ินท่ีมีการจดัให้มีการเส่ียงโชคหรือการประกวดชิงรางวลั  เวน้แต่กรณีท่ี

เป็นการจดัให้มีข้ึนทัว่ราชอาณาจกัร หมายความวา่ ถา้มีการให้ของแถมทัว่ประเทศ ก็ไม่ตอ้งระบุสถานท่ีก็ได ้ซ่ึงโดย

ส่วนใหญ่ การทาํโฆษณากจ็ะตอ้งแจกทัว่ประเทศอยูแ่ลว้ ดงันั้นโฆษณาส่วนใหญ่จึงไม่ระบุสถานท่ี 

          7.1.5  วนั เดือน ปี เวลา และสถานท่ี ซ่ึงกาํหนดไวส้ําหรับการทาํการเส่ียงโชคหรือการ

ตดัสินการประกวดชิงรางวลั 

                 7.1.6 ส่ือโฆษณาท่ีจะใชใ้นการประกาศรายช่ือผูไ้ดรั้บของแถมพก หรือรางวลัจากการ

เส่ียงโชคหรือการประกวดชิงรางวลั เช่น ประกาศรายช่ือ ผูโ้ชคดีในหนงัสือพิมพเ์ดลินิวส์ เป็นตน้ 

  7.2)  ขอ้ความโฆษณาสินคา้หรือบริการท่ีระบุ  หรือประกาศวา่ผูป้ระกอบธุรกิจจดัให้มีการให้ของ

แถม หรือใหสิ้ทธิหรือประโยชน์โดยใหเ้ปล่า โดยขอ้ความโฆษณาดงักล่าวตอ้งระบุรายละเอียดดงัต่อไปน้ี   

                7.2.1  หลกัเกณฑ์  วิธีการ  เง่ือนไข  หรือขอ้กาํหนดในการให้ของแถม หรือให้สิทธิหรือ

ประโยชน์  

                7.2.2  วนั  เดือน  ปีท่ีเร่ิมตน้และส้ินสุดของการจดัให้มีการให้ของแถม หรือให้สิทธิหรือ

ประโยชน์  

    7.2.2.1  กรณีท่ีเป็นการโฆษณาทางวิทยุโทรทัศน์ ขอ้ความโฆษณาท่ีกาํหนด

ระยะเวลาเร่ิมตน้ของการให้ของแถม ให้สิทธิหรือประโยชน์นั้น จะให้ปรากฏในส่วนท่ีเป็น ภาพหรือในส่วนท่ีเป็น

เสียงอยา่งใดอยา่งหน่ึงก็ได ้แต่ขอ้ความโฆษณาท่ีกาํหนดระยะเวลาส้ินสุดนั้น จะตอ้งให้ปรากฏทั้งในส่วนท่ีเป็นภาพ

และส่วนท่ีเป็นเสียง 
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      7.2.2.2  กรณีท่ีเป็นการใหข้องแถมโดยการติดของแถมไวก้บัสินคา้ใน

ลกัษณะท่ีผูบ้ริโภคสามารถมองเห็นของแถมนั้นอยูแ่ลว้  หรือโดยการบรรจุของแถมไวใ้นหีบห่อของ  สินคา้นั้น และ

ไดร้ะบุขอ้ความไวท่ี้หีบห่อบรรจุสินคา้นั้นวา่ไดจ้ดัใหมี้การใหข้องแถมโดยให้เปล่าพร้อมกบัการขายสินคา้นั้นแลว้ ไม่

จาํเป็นตอ้งระบุมูลค่า ราคาของแถม 

      7.2.2.3 การโฆษณาทางส่ือส่ิงพิมพ์ตอ้งระบุ ประเภท ลกัษณะ และมูลค่าของของแถม

สิทธิหรือประโยชน์แต่ละส่ิงหรือมูลค่ารวมในแต่ละประเภท เวน้แต่กรณีท่ีเป็นการโฆษณาทางวิทยกุระจายเสียงหรือ

วิทยุโทรทศัน์ ผูป้ระกอบธุรกิจจะไม่ระบุมูลค่าของของแถม สิทธิหรือประโยชน์แต่ละส่ิง หรือมูลค่ารวมในแต่ละ

ประเภทก็ได ้แต่ผูป้ระกอบธุรกิจจะตอ้งระบุมูลค่ารวมของของแถม สิทธิหรือประโยชน์ทุกประเภทไวแ้ทน ในกรณีท่ี

ส่ิงซ่ึงจดัเป็นของแถมหรือสิทธิหรือประโยชน์โดยใหเ้ปล่านั้นเป็นส่ิงซ่ึงมีมูลค่าท่ีผูบ้ริโภคอาจทราบไดโ้ดยทัว่ไป และ

ขอ้ความโฆษณานั้นไดแ้สดงใหผู้บ้ริโภคทราบถึงประเภทและลกัษณะของของแถม สิทธิหรือประโยชน์โดยใหเ้ปล่าไว้

โดยชดัแจง้แลว้ ผูป้ระกอบธุรกิจจะไม่ระบุมูลค่าของของแถม สิทธิหรือประโยชน์โดยใหเ้ปล่านั้นไวก้ไ็ด ้

                 7.2.2.4  เขตหรือถ่ินท่ีจดัให้มีการให้ของแถม   ให้สิทธิหรือประโยชน์โดยใหเ้ปล่าเวน้แต่

กรณีท่ีเป็นการจดัใหมี้ข้ึนทัว่ราชอาณาจกัร  

          7.2.3   สถานท่ีท่ีกาํหนดไวใ้ห้ผูบ้ริโภคมารับของแถม หรือสิทธิหรือประโยชน์โดยให้

เปล่าตอ้งระบุอย่างชดัเจน  เวน้แต่ กรณีจดัให้มีการรับของแถม สิทธิหรือประโยชน์ ณ ร้านคา้ หรือตวัแทนจาํหน่าย

สินคา้นั้นทัว่ไปทุกแห่ง หรือกรณีท่ีเป็นการให้ของแถมโดยการติดของแถมไวก้บัสินคา้ในลกัษณะท่ีผูบ้ริโภคสามารถ

เห็นของแถมนั้นไดอ้ยูแ่ลว้ หรือโดยการบรรจุของแถมไวใ้นหีบห่อของสินคา้นั้น และไดร้ะบุขอ้ความท่ีหีบห่อบรรจุ

สินคา้นั้นวา่ไดจ้ดัใหมี้การใหข้องแถมโดยใหเ้ปล่ากบัการขายสินคา้นั้นแลว้” 

ขอ้กาํหนดตามหลกัของพระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค จะปรากฎในช่วงสุดทา้ยของโฆษณาดว้ยการให้

ของแถมให้สิทธิหรือประโยชน์โดยให้เปล่า รางวลัจากการเส่ียงโชคหรือการประกวดชิงรางวลั ซ่ึงอนุกรรมการตรวจ

พิจารณามีหนา้ท่ีตอ้งตรวจรายละเอียดให้ครบตามกฎหมายกาํหนดและบริษทัตวัแทนโฆษณา (Advertising Agency) 

มกัจะตอ้งนาํไปแกไ้ขในส่วนรายละเอียดดงักล่าวอยูเ่ป็นประจาํ ทั้งน้ี การใชภ้าพและขอ้ความตามกฎหมายกาํหนดเป็น

เร่ืองท่ีบริษทัตวัแทนโฆษณา (Advertising Agency) ทาํเพียงเพ่ือให้อนุกรรมการตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณา

อนุญาตให้สามารถเผยแพร่โฆษณาไดเ้ท่านั้น ดงันั้น  คณะกรรมการชมรมตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาทางวิทยุ

โทรทศัน์ประเทศไทยจึงไดจ้ดัประชุมร่วมกบัเลขาธิการสาํนกังานคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค (สคบ.) ในประเดน็

ขอ้สนอต่อสํานักงานคณะกรรมการคุ้มครองผูบ้ริโภค (สคบ.) ดังน้ี  โฆษณาท่ีเป็นการให้ของแถมให้สิทธิหรือ

ประโยชน์โดยใหเ้ปล่า รางวลัจากการเส่ียงโชคหรือการประกวดชิงรางวลั ลกัษณะการใชภ้าพและขอ้ความโฆษณาควร

มีการปรับแกไ้ข อาทิ 1) หลกัการข้ึนซูเปอร์โฆษณาลดแลก แจก แถม 2) สปอตโฆษณาท่ีตอ้งอ่านปี พ.ศ. เตม็ ในเสียง 

3) การใชค้าํว่า ศกหน้า ในเสียงบรรยาย 4) การโฆษณาท่ีมีโฆษกออกเสียงอ่านขอ้กาํหนดตามประกาศเร็วเกินไป 5) 

สปอตโฆษณาใช้คาํว่าวนัน้ีในซูเปอร์ 6) สปอตโฆษณาท่ีมีการข้ึนวนัท่ีในโปรโมชั่น 7) สปอตโฆษณาท่ีมีการข้ึน

ซูเปอร์สอบถามรายละเอียดเพ่ิมเติม และมีการข้ึนซูเปอร์เฉพาะสินคา้ท่ีร่วมรายการในสปอตโฆษณา 8) สปอตโฆษณา 

โปรโมชัน่ตามขอ้บงัคบัสํานักงานคณะกรรมการอาหารและยา ทั้งน้ี การใชข้อ้ความท่ีเป็นธรรมแก่ผูบ้ริโภคในการ

โฆษณาดงักล่าว จึงควรปรับแกใ้นส่วนขอ้บงัคบัในสาระสําคญัเพ่ือให้ผูบ้ริโภคสามารถทวนอ่านขอ้ความตามบงัคบั
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ของกฎกระทรวงไดอ้ย่างถ่องแท้ ดว้ยความเขา้ใจ ความสนใจในการตระหนักรู้ในสิทธิของผูบ้ริโภคดว้ยการเห็น

คุณประโยชน์ในการกาํกบัดูแลโฆษณาท่ีมีความเหมาะสมในยคุดิจิทลัดว้ยการเสนอให้สามารถนาํขอ้มูลท่ีกาํหนดไว้

บางส่วน นาํไปเช่ือมขอ้มูลในแอพพลิเคชัน่ (application) เพ่ือเป็นการแกไ้ขปัญหาระยะเวลาในการเผยแพร่เพียง 30 

วินาทีนั้น ในส่วนขอ้บงัคบัตามกฎกระทรวงซ่ึงจะปรากฏในช่วงทา้ยโฆษณาโทรทศัน์เท่านั้น จะมีความยาวในการ

เผยแพร่เพียง 5 วินาที  หากจะเป็นประโยชน์แก่ผูบ้ริโภคในการอ่านขอ้ความท่ีปรากฎดว้ยระยะเวลามากกวา่ท่ีเป็นอยู่

ในปัจจุบนั ทั้งน้ี ประเดน็ดงักล่าวจะนาํไปหารือเพ่ือแกไ้ขประกาศในกฎกระทรวงดงักล่าว ดว้ย 

 

5. การอภิปรายผล  

1) การรวมกลุ่มของชมรมตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาทางวิทยุโทรทัศน์ประเทศไทย ท่ีส่งผลจาก

มาตรการส่งเสริมการรวมกลุ่มของผูรั้บใบอนุญาต ผูผ้ลิตรายการ และผูป้ระกอบวิชาชีพส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวกบั

กิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์นั้นมาจากความหลากหลายในการรวมกลุ่มของผูรั้บใบอนุญาต ผูผ้ลิตรายการ 

และผูป้ระกอบวิชาชีพส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวกบักิจการกระจายเสียงกิจการโทรทศัน์ สมาคมท่ีเก่ียวขอ้ง นักวิชาการ

ส่ือสารมวลชนและนิเทศศาสตร์  เกิดจากการสร้างความเขา้ใจและเผยแพร่ขอ้มูลแผนแม่บทกิจการกระจายเสียงและ

กิจการโทรทศัน์ ฉบบัท่ี 1 (พ.ศ. 2555-2559) ในมาตรา 39 จากสํานักงานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการ

โทรทศัน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.) ดา้นเสริมการแข่งขนัและกาํกบัดูแลกนัเอง และความตอ้งการใน

การทาํงานท่ีถูกตอ้งตามการกาํกบัดูแลส่ือของกสทช. และการควบคุมขอ้ความโฆษณาสินคา้และบริการท่ีเป็นธรรมแก่

ผูบ้ริโภคไม่หลอกลวงผูบ้ริโภค ทั้ งน้ีจึงมีการสร้างขอ้ตกลงกนัจากหน่วยงานท่ีเห็นพอ้งสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ 

เกรียงไกร นาควะรี กล่าวว่า  ในส่วนของคุณสมบติัของ สมาคมวิชาชีพดา้นกิจการกระจายเสียงและโทรทศัน์และ

องคก์รเอกชนท่ีเป็นนิติบุคคลท่ีมีวตัถุประสงคใ์นการคุม้ครองผูบ้ริโภค จะตอ้งเป็นองคก์รท่ีมีการจดทะเบียนไม่นอ้ย

กว่า 3 ปี และตอ้งมีผลงานในการคุม้ครองผูบ้ริโภคไม่น้อยกว่า 3 ปี (เกรียงไกร นาควะรี, 2543) และสอดคลอ้งกบั

งานวิจยั กญัญา พรปรีชา พบวา่ กระบวนการตรวจพิจารณาโฆษณาทางวิทยโุทรทศัน์เป็นกระบวนการท่ีสําคญั คือ 1. 

กลไกในการตรวจพิจารณามีมากและซํ้ าซ้อน 2. กระบวนการยุง่ยากและซับซ้อน 3. ปัญหาอตัวิสัย 4. การใชอ้าํนาจ

หนา้ท่ีแสวงหาผลประโยชน์ นอกจากน้ี การตรวจพิจารณายงัมีผลกระทบต่อผูผ้ลิตโฆษณาเป็นส่วนใหญ่ คือทาํใหเ้สีย

เงิน และเสียเวลา แต่ผลพลอยไดจ้ากการตรวจพิจารณา กคื็อ 1. เป็นการกรองสารใหผู้บ้ริโภค 2. เป็นการป้องกนัการเอา

เปรียบซ่ึงกนัและกนัของผูผ้ลิตโฆษณา 3. รักษาแนวทางการใชภ้าษาไทยท่ีถูกตอ้ง (กญัญา พรปรีชา, 2536) 

2) การสร้างบรรทดัฐานและมาตรฐานในการตรวจสอบงานโฆษณายคุใหม่ให้มีมาตรฐาน มีความน่าเช่ือถือ 

และ ยกระดบัการทาํงานจากคณะกรรมการข้ึนเป็นชมรมฯ  ซ่ึงสนบัสนุนนโยบายการรวมกลุ่ม เพ่ือใหก้าํกบัดูแลกนัเอง

ของ กสทช.  จุดเด่นของชมรมฯ  คือ กรอบการทาํงานจะไดม้าจากประสบการณ์ในวิชาชีพและการถกเถียงแลกเปล่ียน

ความคิดเห็นของเหล่าสมาชิกชมรม อนัไดแ้ก่ สถานีโทรทศัน์ คณาจารยจ์ากมหาวิทยาลยั  สมาคม ผูท้รงคุณวุฒิ ร่วม

เป็นคณะอนุกรรมการฯ กาํหนดขอ้ปฏิบติัการตรวจพิจารณาโฆษณา อีกทั้งมีเคร่ืองมือช่วยตรวจวดัท่ีพฒันาข้ึนโดยช่อง 

7 ช่ือว่า มายเซนเซอร์ (My Censor) ระบบตรวจวดัโฆษณาลงทุนกว่า 20 ลา้นบาท  สามารถช่วยตรวจสอบและย่น

ระยะเวลาการพิจารณาไดร้วดเร็วข้ึน เพ่ือแกไ้ขปัญหาเดิมของการตรวจพิจารณาโฆษณามีความล่าชา้ และขั้นตอนการ

พิจารณาทาํให้มีค่าใชจ่้ายมากข้ึน สอดคลอ้งกบัการวิจยั กรกญัญา เอ่ียมโอภาส พบว่า องคก์รเอกชนเขา้มามีบทบาท
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มากกวา่ท่ีเป็นอยู ่โดยกาํหนดใหส้ามารถดาํเนินคดีอาญา กบัผูก้ระทาํความผิดแทนผูเ้สียหายได ้โดยมีการกาํหนดไวใ้น

บางลกัษณะซ่ึงประเทศไทยมีการยอม รับให้องค์กรเอกชนเขา้มาดาํเนินคดีอาญาแทนผูเ้สียหายได ้(กรกญัญา เอ่ียม

โอภาส, 2541) และสอดคลอ้งกบังานวิจยัของทศันีย ์วีระกนัต ์กล่าวถึงขอ้เสนอแนะต่อหน่วยงานท่ีเก่ียวขอ้งคือ ควร

กาํหนด ยทุธศาสตร์และยทุธวิธีท่ีก่อให้เกิดการทาํงานกบักลุ่มผูด้อ้ยโอกาสมากข้ึน สร้างจิตสํานึก ในการพิทกัษสิ์ทธิ

ของผูบ้ริโภคโดยส่วนรวม ให้ความรู้แก่ผูบ้ริโภคในเร่ืองบทบาทและหน้าท่ี ของหน่วยงานท่ีดาํเนินการคุม้ครอง

ผูบ้ริโภค ตรวจสอบการทาํงานขององค์กรคุม้ครองผู ้บริโภคและวางยุทธศาสตร์การทาํงานทั้งเชิงรุกและเชิงรับให้

สอดคลอ้งกบัสถานการณ์และ กลุ่มเป้าหมาย สนบัสนุนและส่งเสริมใหเ้กิดองคก์รของผูบ้ริโภคในสังคมไทย   (ทศันีย ์

วรีะกนัต,์ 2540) 

ทั้ งน้ีมี 3) วิธีการตรวจพิจารณาจะตอ้งผ่านอนุกรรมการตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณา โดยส่งช้ินงาน

โฆษณาทั้งหมดก่อนส่งไปออกอากาศในแต่ละสถานีโทรทศัน์จะตอ้งมารับการตรวจพิจารณาจากคณะอนุกรรมการฯ 

ของชมรมฯ ท่ีมีมาตรฐานในการตรวจพิจารณา พร้อมทั้ งเคร่ืองมือมายเซนเซอร์ (My Censor) ท่ีใช้ตรวจพิจารณา 

โฆษณาให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์ของหน่วยงานภาครัฐทั้ งสํานักงานคณะกรรมการคุ้มครองผูบ้ริโภค(สคบ.)   

สาํนกังานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) สาํนกังานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทศัน์และกิจการ

โทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.)  รวมทั้งกรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย ท่ีกาํหนดไว ้และมีคณะอนุกรรมการฯ 

ท่ี มีความรู้ ความสามารถใน สาขาต่าง ๆ ได้แก่ พระราชบัญ ญัติ คุ ้มครองผู ้บ ริโภค พระราชบัญ ญัติอาหาร 

พระราชบญัญติัยา พระราชบญัญติัเคร่ืองสาํอาง  คณาจารยด์า้นนิเทศศาสตร์และส่ือสารมวลชน เขา้ร่วมตรวจพิจารณา

โฆษณา ให้คาํแนะนําและคาํปรึกษาเพ่ือให้โฆษณาสามารถออกอากาศไดอ้ย่างถูกตอ้งเป็นไปตามกฎระเบียบของ

หน่วยงานภาครัฐ ท่ีกาํกบัดูแลส่ือโทรทศัน์  สอดคลอ้งกบังานวิจยั ปัจจยัท่ีเป็นปัญหาจากการตรวจสอบภาพยนตร์

โฆษณา แนวทางการป้องกนั เทคนิค และวิธีการใหผ้า่นขั้นตอนการตรวจพิจารณา และส่ิงท่ีผูเ้ก่ียวขอ้งตอ้งพึงระวงัเม่ือ

นาํมาใชใ้นภาพยนตร์โฆษณาดว้ย (บุญรักษา กวนิเสกสรรค,์ 2547)  

4) การตรวจพิจารณา ขอ้ความโฆษณาสินคา้หรือบริการท่ีระบุหรือประกาศวา่ผูป้ระกอบธุรกิจจะจดัให้มีการแถมพก 

(ของแถม) หรือรางวลัดว้ยการเส่ียงโชค โฆษณาทางวิทยุโทรทศัน์นั้น มกัตอ้งนาํช้ินงานกลบัไปแกไ้ข ปรับปรุงใน

ส่วนการใชภ้าพหรือขอ้ความโฆษณา   สอดคลอ้งกบัภาพยนตร์โฆษณาทางโทรทศัน์ท่ีถูกตรวจสอบเม่ือออกอากาศ

บางเร่ืองนั้นไม่สมควรไดก้ารอนุญาตให้ออกอากาศเเต่เเรกและก็ไม่เห็นดว้ยกบัการตดัสินลงโทษภาพยนตร์โฆษณา

ทางโทรทศัน์ท่ีถูกตรวจสอบเม่ือออกอากาศของหน่วยงานท่ีตรวจสอบ (บุญรักษา กวินเสกสรรค,์ 2547) ส่วนความคิด

เห็นของผูบ้ริโภคในเร่ืองการสั่งห้ามใช้ข้อความท่ีเป็นเท็จหรือเกินความจริง ความรู้ความเข้าใจของผูบ้ริโภค มี

ความสัมพนัธ์เชิงเส้นตรงกับความตอ้งการของผูบ้ริโภคในเร่ืองให้ผูบ้ริโภคไดรั้บข่าวสารท่ีถูกตอ้ง บทบาทของ

สาํนกังานคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภค ในการกาํกบัดูแลดา้นการโฆษณาสินคา้และบริการ (ศรีสุภางค ์แจง้สวา่ง, 

2540)  อยา่งไรก็ตาม พระราชบญัญติัคุม้ครองผูบ้ริโภค พ.ศ.2522 โดยพิจารณาท่ี "ขอ้ความ" และ "วิธีการ" ของการ

โฆษณา ให้ถูกตอ้งตามหลกัเกณฑ์ท่ีกาํหนดในพระราชบญัญติัดงักล่าว ลกัษณะของการควบคุมจดัว่าเป็นบทบาทใน

ดา้นการติดตามดูแลการโฆษณาท่ีเผยแพร่ออกสู่สายตาประชาชนมากกว่าบทบาทในการป้องกนัระงบัยบัย ั้งความ

เสียหายหรืออนัตรายท่ีเกิดจากการโฆษณาเป็นการล่วงหนา้ (ดวงฤดี รัตนโอฬาร, 2535)  
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6. บทสรุป 

การรวมกลุ่มของชมรมจากความหลากหลายของผูรั้บใบอนุญาต ผูผ้ลิตรายการ และผูป้ระกอบวิชาชีพ

ส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวกบักิจการกระจายเสียงกิจการโทรทศัน์ เกิดจากการสร้างความเขา้ใจและเผยแพร่ขอ้มูลแผน

แม่บทกิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์ ฉบบัท่ี 1 (พ.ศ. 2555-2559) ในมาตรา 39 จากสาํนกังานคณะกรรมการ

กิจการกระจายเสียง กิจการโทรทศัน์ และกิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.) ดา้นเสริมการแข่งขนัและกาํกบัดูแล

กนัเอง และความตอ้งการในการทาํงานท่ีถูกตอ้งตามการกาํกบัดูแลส่ือของ กสทช. และการควบคุมขอ้ความโฆษณา

สินคา้และบริการให้เป็นธรรมแก่ผูบ้ริโภค ไม่หลอกลวงผูบ้ริโภคตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาทางวิทยโุทรทศัน์

ประเทศไทย ท่ีส่งผลจากมาตรการส่งเสริมการรวมกลุ่มของผูรั้บใบอนุญาต ผูผ้ลิตรายการ และผูป้ระกอบวิชาชีพ

ส่ือสารมวลชนท่ีเก่ียวกบักิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์  

ชมรมตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาทางวิทยุโทรทศัน์ประเทศไทยจึงเป็นองค์กรกลางในการทาํหน้าท่ี

ตรวจพิจารณาโฆษณา สร้างมาตรฐานการตรวจพิจารณาโฆษณาท่ีมีความถูกตอ้งเป็นไปตามหลกัเกณฑ ์กฎหมาย และ 

กฎระเบียบของหน่วยงานภาครัฐฯท่ีกาํกบัดูแลการโฆษณาทางส่ือโทรทศัน์ รวมทั้งเป็นการยกสถานะการทาํงานใน

รูปแบบคณะกรรมการตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาทางวิทยโุทรทศัน์ เป็นการทาํงานในรูปแบบชมรมตามมาตรา 

27 (18) (24) และมาตรา 37 แห่ง พระราชบัญ ญัติองค์กรจัดสรรคล่ืนความถ่ีและกํากับการประกอบกิจการ

วิทยกุระจายเสียง วิทยโุทรทศัน์ และกิจการ โทรคมนาคม พ.ศ.2553 มาตรา 39 ประกอบมาตรา 5 แห่งพระราชบญัญติั

การประกอบกิจการกระจายเสียงและกิจการ โทรทศัน์ พ.ศ.2551 และ “(ร่าง) ประกาศคณะกรรมการกิจการกระจาย

เสียง กิจการโทรทศัน์ และกิจการโทรคมนาคม แห่งชาติ เร่ือง มาตรการส่งเสริมการรวมกลุ่มของผูรั้บใบอนุญาต 

ผูผ้ลิตรายการ และผูป้ระกอบวชิาชีพส่ือสารมวลชนท่ี เก่ียวกบักิจการกระจายเสียงและกิจการโทรทศัน์ พ.ศ. ....”   

การสร้างบรรทดัฐานและมาตรฐานในการตรวจสอบงานโฆษณายุคใหม่ให้ความน่าเช่ือถือ ถูกตอ้ง อีกทั้ง 

ยกระดบัการทาํงานจากคณะกรรมการข้ึนเป็นชมรมฯ  ซ่ึงสนบัสนุนนโยบายการรวมกลุ่ม เพ่ือใหก้าํกบัดูแลกนัเองของ 

กสทช.จุดเด่นของชมรมฯ คือ กรอบการทาํงานจะไดพ้ฒันาระบบมายเซนเซอร์  (My Censor) ท่ีใช้ตรวจพิจารณา 

โฆษณาให้เป็นไปตามหลักเกณฑ์ของหน่วยงานภาครัฐทั้ ง สํานักงานคณะกรรมการคุ้มครองผูบ้ริโภค(สคบ.)   

สาํนกังานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) สาํนกังานคณะกรรมการกิจการกระจายเสียง กิจการโทรทศัน์และกิจการ

โทรคมนาคมแห่งชาติ (กสทช.)  รวมทั้ งกรมการปกครอง กระทรวงมหาดไทย ท่ีกาํหนดไว ้ตามพระราชบัญญัติ

คุม้ครองผูบ้ริโภค พระราชบญัญติัอาหาร พระราชบญัญติัยา พระราชบญัญติัเคร่ืองสําอาง   อย่างไรก็ตามการตรวจ

พิจารณาโฆษณาทางวิทยโุทรทศัน์นั้น พบวา่ ขอ้ความโฆษณาสินคา้หรือบริการท่ีระบุหรือประกาศวา่ผูป้ระกอบธุรกิจ

จะจัดให้มีการแถมพก (ของแถม) หรือรางวลัด้วยการเส่ียงโชค นั้น มักไม่ระมัดระวงัในการใช้ภาพหรือขอ้ความ

โฆษณา ดงันั้น จาํเป็นตอ้งเผยแพร่และให้ความรู้แก่บริษทัโฆษณาและบริษทัผูผ้ลิตสินคา้ รวมทั้ ง ควรมีการเสนอ

ขอ้มูลในส่วนภาพและเสียงตามขอ้เท็จจริงแก่สํานักงานคณะกรรมการคุม้ครองผูบ้ริโภคเพ่ือให้แกไ้ขประกาศตาม

กฎกระทรวงวา่ดว้ย เง่ือนไขในการโฆษณาสินคา้ประกอบธุรกิจจะจดัใหมี้การแถมพก (ของแถม) หรือรางวลัดว้ยการ

เส่ียงโชค ให้นกัโฆษณาสามารถนาํไปผลิตภาพยนตร์โฆษณาทางวิทยโุทรทศัน์ในอนัท่ีจะเป็นประโยชน์แก่ผูบ้ริโภค

ดว้ยการปรับลดขอ้บงัคบัท่ีไม่จาํเป็น เหตุเพราะในงานโฆษณามีส่วนของภาพหรือขอ้ความโฆษณาจาํนวนมากจน

ผูบ้ริโภคไม่สนใจในการรับรู้ขอ้ความโฆษณานั้น ๆ หากมีการปรับใหเ้ห็นส่วนของโฆษณาท่ีมกัจะหลอกลวงผูบ้ริโภค 
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อาทิ จาํนวนของรางวลัดว้ยการเส่ียงโชค ระยะเวลาในการให้รางวลั  เกณฑใ์นการใหร้างวลั ทั้งน้ี ควรมีการสร้างความ

เขา้ใจใหต้รงกนัทั้งหน่วยงานกาํกบัดูแล ชมรมตรวจพิจารณาโฆษณาทางวิทยโุทรทศัน์ประเทศไทย และบริษทัโฆษณา

เพ่ือผลในพฒันาการคุม้ครองผูบ้ริโภคต่อไป  

 

7. กติตกิรรมประกาศ 

งานวจิยัเล่มน้ีสาํเร็จลุล่วงได ้ผูว้จิยัใคร่ขอขอบพระคุณ พลเอกราชรักษ ์เรียนพืชน์ กรรมการผูอ้าํนวยการใหญ่ 

สถานีวิทยุโทรทัศน์กองทัพบก  นายพลากร สมสุวรรณ กรรมการผูจ้ัดการสถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7  

พลตรีอนุรักษ์ แสงฤทธ์ิ  ผูอ้าํนวยการสํานักบริหารกิจการ สถานีโทรทัศน์ไทยทีวี โกลบอล เน็ตเวิร์ค ดร.นิพนธ์  

นาคสมภพ  นายกสมาคมโทรทศัน์ดาวทียม (ประเทศไทย) ผูช่้วยศาสตราจารย ์ดร.วรัชญ์ ครุจิต ผูแ้ทนสภาสถาบนั

นกัวิชาการส่ือสารมวลชนแห่งประเทศไทย นางสุวรรณา บุญคุณศกัด์ิ  ผูแ้ทนจากสมาคมไทยอุตสาหกรรมผลิตยาแผน

ปัจจุบนั นายไพศาล เวชพงศา ผูแ้ทนจากสมาคมผูผ้ลิตยาสมุนไพร นายพงษ์ชยั ชญัมาตรกิจ  ผูแ้ทนจากสมาคมทีวี

โฮมชอ้ปป้ิง (ประเทศไทย) นางพิมลมาธ จินดาลทธั ผูแ้ทนจากสมาคมนักการตลาดแบบขายตรงไทย นายสุรศกัด์ิ  

มุกประดบั กรรมการผูจ้ดัการ บริษทัเอน็เอส มีเดีย กรุ๊ป จาํกดั (ผูผ้ลิตรายการ) ผูใ้หท้ศันะในการเขา้ร่วมชมรมฯ 

ผูว้ิจัยขอขอบพระคุณโดยเฉพาะอย่างยิ่ง นายเสน่ห์ ห้องสุวรรณ์ ผูช่้วยกรรมการผูจ้ัดการและรักษาการ

ผูจ้ดัการฝ่ายเซนเซอร์โฆษณาและรายการ สถานีโทรทศัน์สีกองทพับกช่อง 7 นายพีรวุฒิ ณ ป้อมเพช็ร ผูช่้วยผูจ้ดัการ

ฝ่ายเซนเซอร์โฆษณา สถานีโทรทัศน์สีกองทัพบกช่อง 7 นางวิมลศิริ ปัญจธนศักด์ิ  ผู ้แทนจากสมาคมผูผ้ลิต

เคร่ืองสาํอางไทย นายกฤษณพร เสริมพานิช อดีตอธิบดีกรมประชาสัมพนัธ์ และอดีตท่ีปรึกษาคณะกรรมาธิการส่ือสาร

และโทรคมนาคม สภาผูแ้ทนราษฎร และ นายอภินันท์ โรจนวิภาต ท่ีปรึกษาสมาคมผูผ้ลิตเคร่ืองสําอางไทย  

อาจารยณ์อิศรา กุลละวณิชย ์อาจารยป์ระจาํ มหาวิทยาลยันานาชาติแสตมฟอร์ด และอนุกรรมการตรวจพิจารณา

ภาพยนตร์โฆษณา ชมรมฯ ท่ีกรุณาให้คาํช้ีแนะแก่ผูว้ิจัย อีกทั้ ง ผูว้ิจัยใคร่ขอขอบพระคุณ ดร.อาทิตย์ อุไรรัตน์ 

อธิการบดี และอาจารยอ์นุสรณ์  ศรีแกว้ คณบดีวิทยาลยันิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลยัรังสิต ท่ีสนบัสนุนให้ผูว้ิจยัเขา้ร่วม

และดาํรงตาํแหน่งผูช่้วยเลขานุการและเป็นอนุกรรมการตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาของชมรมฯ และขอบพระคุณ

บิดามารดา ท่ีใหแ้รงบนัดาลใจ และบุตรสาว นางสาวภาวติา สุนทรพงษ ์ท่ีช่วยงานแปลใหคุ้ณแม่ อีกทั้งเป็นกาํลงัใจท่ีดี

ยิง่ตลอดเวลา  

ท้ายน้ีขอขอบพระคุณ เพ่ือนร่วมสถาบันการศึกษาทั้ ง 16 แห่ง ท่ีเป็นภาคีเครือข่ายในการร่วมกันสร้าง

มาตรฐานการตรวจพิจารณาภาพยนตร์โฆษณาโดยไม่หวงัค่าตอบแทน นบัวา่เป็นนกัวิชาการจิตอาสาท่ีมีความเสียสละ

ในการพฒันางานกาํกบัดูแลกนัเองดา้นการโฆษณาในวงการวชิาชีพส่ือสารมวลชนไทยสืบไป 
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