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บทคดัย่อ 

งานวิจยัน้ีมีวตัถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัดา้นจิตวิทยาท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือก
ซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย 2) เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจัยภายนอกท่ีส่งผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย 3) เพื่อศึกษาความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัประสมทาง
การตลาดท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย โดยใช้แบบสอบถามเป็น
เคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมขอ้มูลและทดสอบความตรงของเน้ือหา และความน่าเช่ือถือดว้ยวิธีของครอนบาร์ค กลุ่ม
ตวัอยา่งไดแ้ก่ ชาวนาในภาคกลาง ประกอบดว้ย 9 จงัหวดั ไดแ้ก่ กรุงเทพมหานคร นนทบุรี ปทุมธานี พระนครศรีอยธุยา 
อ่างทอง ลพบุรี สิงห์บุรี ชยันาท และสระบุรี จ านวน 110,719 ครัวเรือน กลุ่มตวัอย่าง 400 คน จาก 400 ครัวเรือน การ
วเิคราะห์ขอ้มูล ไดแ้ก่ วิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณ ผลการวิจยัพบวา่ (1) ปัจจยัดา้นการจูงใจ ดา้นการรับรู้ ดา้นการ
เรียนรู้ ดา้นความเช่ือถือและทศันคติ ดา้นบุคลิกภาพและแนวคิดของตนเอง มีความสัมพนัธ์ในทิศทางบวกกบัระดบัการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ค่าอิทธิพลของ
ปัจจยัภายในดา้นจิตวิทยาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลาง
ของประเทศไทยในดา้นการจูงใจดา้นการเรียนรู้ และดา้นบุคลิกภาพและแนวคิดของตนเอง ไม่มีผลต่อความผูกพนัต่อ
การตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยส่วนดา้นการรับรู้ และดา้นความเช่ือถือและทศันคติ
มีผลต่อความผูกพนัต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ี
ระดบั 0.05 (2) ปัจจยัดา้นวฒันธรรม และปัจจยัดา้นสังคม มีความสมัพนัธ์ในทิศทางบวกกบัระดบัการตดัสินใจเลือกซ้ือ
ปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 ค่าอิทธิพลของปัจจยัภายนอกท่ีมี
ผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย ปัจจยัดา้น
วฒันธรรม และปัจจยัดา้นสังคมมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยอย่างมี
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นัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 และ (3) ปัจจัยด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้านส่งเสริม
การตลาด มีความสมัพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางประเทศไทย อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติ
ท่ีระดบั 0.01 ค่าอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาค
กลางประเทศไทยในดา้นผลิตภณัฑ ์ไม่มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางประเทศไทยส่วนดา้น
ราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นส่งเสริมทางการตลาด มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลาง
ประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 
ค ำส ำคญั: ปัจจัย การตัดสินใจเลือกซ้ือ ปุ๋ ยเคมี ชาวนาในภาคกลาง 
 

Abstract 
The objectives of this research are: (1) to study the relationship between psychological factors in relation to 

purchasing decision of chemical fertilizers.  (2) to study the relationship between external factors in relation to 
purchasing decision of chemical fertilizers and (3) to study the relationship between marketing factors in relation to 
purchasing decision of chemical fertilizers.  Data were collected by using questionnaires and verification and 
reliability of the content were evaluated using Cronbach (1970) method. The population of this study was farmers 
from 110,719 households and 400 farmers from 400 households located in the nine provinces within the central 
region of Thailand that includes Bangkok, Nonthaburi, Pathum Thani, Ayutthaya, Ang Thong, Lop Buri, Sing Buri, 
and Saraburi were selected to be samples of the study. Statistical analysis which were multiple regression analysis. 
The results showed that: (1) relative influence, recognition, learning, reliability, and attitude in terms of character 
and individual perception had shown positive correlation with purchasing decision of chemical fertilizers by farmers 
at statistical significance of .01. The effect of psychological factor with the purchasing decision in terms of 
motivation for learning, character, and individual perception did not show any correlation to commitment of the 
purchasing decision. In terms of perception, reliability, and commitment to the purchasing decision of chemical 
fertilizers, it had shown that these factors had a statistical significance at 0 .05. (2) Cultural and social factors had 
shown positive correlation with the purchasing decision of chemical fertilizers at statistical significance of .01. 
Relative influences of external factors that influence purchasing decision of farmers are cultural and social factors 
which influence purchasing decision at statistically significant of 0 .05. (3) Product types, price, and place, 
promotion, marketing, and sales are factors that correlated to purchasing decisions of farmers at statistical 
significance of 0 .01.  Relative influence of the marketing mix that affected the purchasing decision in terms of 
product types did not influence the purchasing decision of farmers. Price, place, and promotion influenced 
purchasing decision at statistical significance of 0.05. 
 
Keywords: factors, purchasing decision, chemical fertilizer, farmers in central region Thailand  
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1. บทน า 
ประเทศไทยมีการใชปุ๋้ยเคมี เพ่ือการเกษตรมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2504 และเน่ืองจากประเทศไทยมีพ้ืนท่ีเกษตรกรรม

โดยเฉพาะพ้ืนท่ีนาขา้วเป็นส่วนมาก และเม่ือพิจารณาจากพ้ืนท่ีของประเทศไทยมีเน้ือท่ีทั้งหมด 320,696,888 ไร่ และมี
พ้ืนท่ีท านาขา้วอยูถึ่ง 63,551,124 ไร่ คิดเป็นร้อยละ 19.81 หรือประมาณ 1 ใน 5 ของเน้ือท่ีทั้งหมดของประเทศ มีผลให้
ปริมาณการใชปุ๋้ยเคมีและสารเคมีเพ่ิมข้ึนอยา่งมาก สาเหตุหน่ึงมาจากเมล็ดพนัธ์ุท่ีถูกปรับปรุงข้ึนนั้นส่วนใหญ่เป็นเมล็ด
พนัธ์ุท่ีคดัเลือกเพ่ือให้ตอบสนองต่อปุ๋ยเคมีเป็นส าคญั (สุภชยั ตนัอนุวงษส์กุล, 2554: น.1) และในปี พ.ศ. 2514 ประเทศ
ไทยใช้ปุ๋ยเคมี 128,139 ตนั และเพ่ิมข้ึนเป็นจ านวน 321,700 ตนั ในปี พ.ศ. 2525 หลงัจากนั้นปริมาณการใชปุ๋้ยเคมีใน
ประเทศไทยไดเ้พ่ิมข้ึนอยา่งกา้วกระโดด โดยเพ่ิมข้ึนสูงถึง 1,763,028 ตนัในปี พ.ศ. 2542 และท่ีส าคญัประเทศไทยยงัไม่
มีแหล่งวตัถุดิบท่ีจะนามาผลิตปุ๋ยเคมีในเชิงพาณิชยไ์ด ้จึงท าให้ตอ้งน าเขา้ปุ๋ยเคมีจากต่างประเทศเป็นหลกั โดยช่วงปี 
พ.ศ. 2537-2546 มีปริมาณน าเข้าปุ๋ยเคมีปีละประมาณ  3.18-3.84 ล้านตัน มูลค่า 13,049 ล้านบาท - 25,747 ล้านบาท 
(ส านกังานเศรษฐกิจการเกษตร, 2557) และปี พ.ศ. 2546-2550 มีแนวโนม้เพ่ิมข้ึน 

การท าการเกษตรพืชไร่จดัเป็นพืชเศรษฐกิจท่ีน ารายไดเ้ขา้สู่ประเทศเป็นจ านวนมาก และถือเป็นอาชีพหลกั
ของเกษตรกรไทย ประกอบกบัประเทศไทยมีศกัยภาพดา้นการเกษตร โดยเฉพาะในพ้ืนท่ีภาคกลางท่ีมีความเหมาะสม
ในการท าการเกษตรดว้ยลกัษณะของพ้ืนดินท่ีมีความอุดมสมบูรณ์ ระบบทรัพยากรน ้ าท่ีเพียงพอกบัการผลิตตลอดทั้งปี 
และสภาพภูมิอากาศท่ีเอ้ืออ านวยโดยมีลกัษณะอากาศร้อนช้ืน ตลอดจนได้รับการสนับสนุนจากรัฐบาลโดยผ่าน
โครงการน าร่องเพ่ือพฒันาเกษตรกรรมยัง่ยนืของเกษตรกรรายยอ่ยของภาคกลาง ท าใหเ้กิดการวจิยัและพฒันาดา้นพนัธ์ุ
พืชท่ีหลากหลาย เป็นตน้ การเพ่ิมประสิทธิภาพการผลิต ตลอดจนเทคโนโลยีดา้นการเกษตรท่ีทนัสมยั อนัเป็นปัจจยั
ส่งเสริมต่อการท าธุรกิจการเกษตรในพ้ืนท่ีภาคกลางเพ่ือการคา้ ซ่ึงจะเป็นแรงขบัเคล่ือนในการรองรับอุตสาหกรรม
ต่อเน่ืองท่ีส าคญัต่างๆ ตามมา โดยรูปแบบการท าเกษตรกรรมในภาคกลางเป็นท าการเกษตรกรรมแบบผสมผสานคือมี
การปลูกพืชและเล้ียงปศุสัตวค์วบคู่กนั สามารถปลูกพืชอายสุั้น เช่น ขา้ว (โดยเฉพาะการปลูกขา้วนาปรัง) พืชไร่ พืชผกั
มากกว่า 1 คร้ังในรอบปี โดยจงัหวดัท่ีมีความถ่ีของการใชพ้ื้นท่ีเพ่ือเพาะปลูก (Cropping Intensity) ค่อนขา้งสูง คือ 
ชยันาท สุพรรณบุรี พระนครศรีอยธุยา และอ่างทอง (ศูนยว์จิยักสิกรไทย, 2556) 

เกษตรกรท่ีท านาขา้วถือวา่เป็นพืชเศรษฐกิจหลกัของไทย มีพ้ืนท่ีปลูกกระจายอยูใ่นพ้ืนท่ีชนบททัว่ประเทศ 
โดยเฉพาะพ้ืนท่ีภาคกลางเป็นแหล่งผลิตขา้วนาปรังและนาปีท่ีส าคญัท่ีสุดของประเทศรวมทั้งเป็นแหล่งสร้างงานท่ี
ส าคญั ซ่ึงส่วนใหญ่ท าการเพาะปลูกโดยเกษตรกรชาวนารายยอ่ย ซ่ึงวิถีชีวิตและวิธีการผลิตขา้วของเกษตรกรชาวนา
ภาคกลางมีการเปล่ียนแปลงอยา่งเป็นพลวตัรตามความกา้วหนา้ทางการพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมของภูมิภาค โดยเน้ือ
ท่ีเพาะปลูกของชาวนาในภาคกลางมีขนาดและปริมาณการใชปุ๋้ยเคมีในการปลูกขา้วนาปรัง และขา้วนาปี ในเขตพ้ืนท่ี
ภาคกลาง ตั้งแต่ ปี พ.ศ. 2552 - 2556 แยกตามประเภท ไดด้งัต่อไปน้ี 

การปลูกขา้วนาปรัง ในปี พ.ศ. 2552 ชาวนาในภาคกลางมีเน้ือท่ีเพาะปลูกทั้งส้ิน 3,163,725 ไร่ และอตัราการ
ใชปุ๋้ยเคมีในการเพาะปลูก ทั้งส้ิน 182,594 ตนั ปี พ.ศ. 2553 ชาวนาในภาคกลางมีเน้ือท่ีเพาะปลูกเพ่ิมข้ึนร้อยละ 0.87 
และอตัราการใชปุ๋้ยเคมีในการเพาะปลูกเพ่ิมข้ึนร้อยละ 2.02 ปี พ.ศ. 2554 ชาวนาในภาคกลางมีเน้ือท่ีเพาะปลูกเพ่ิมข้ึน
ร้อยละ 6.00 และอตัราการใชปุ๋้ยเคมีในการเพาะเพ่ิมข้ึนร้อยละ 5.5 ปี พ.ศ. 2555 ชาวนาในภาคกลางมีเน้ือท่ีเพาะปลูก
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 6.82 และอตัราการใชปุ๋้ยเคมีในการเพาะปลูกเพ่ิมข้ึนร้อยละ 1.55 และปี พ.ศ. 2556 ชาวนาในภาคกลางมี

มห
าว
ทิย
าล
ยัรั
งสิ
ต



การประชุมวิชาการระดบัชาติ มหาวิทยาลยัรังสิต ประจ าปี ๒๕๖๐ (RSU National Research Conference 2017)  วนัท่ี ๒๘ เมษายน ๒๕๖๐ 

1154 

เน้ือท่ีเพาะปลูก ลดลงร้อยละ 2.75 และอตัราการใชปุ๋้ยเคมีในการเพาะปลูก ลดลงร้อยละ 3.55 และการปลูกขา้วนาปี ใน
ปี พ.ศ. 2552 ชาวนาในภาคกลางมีเน้ือท่ีเพาะปลูกทั้งส้ิน 4,152,662 ไร่ และอตัราการใชปุ๋้ยเคมีในการเพาะปลูก ทั้งส้ิน 
201,253 ตัน ปี พ.ศ. 2553 ชาวนาในภาคกลางมีเน้ือท่ีเพาะปลูก ลดลงร้อยละ 3.37 และอัตราการใช้ปุ๋ยเคมีในการ
เพาะปลูก ลดลงร้อยละ 9.25 ปี 2554 ชาวนาในภาคกลางมีเน้ือท่ีเพาะปลูก เพ่ิมข้ึนร้อยละ 1.9 และอตัราการใชปุ๋้ยเคมีใน
การเพาะปลูก ลดลงร้อยละ 0.54 ปี พ.ศ. 2555 ชาวนาในภาคกลางมีเน้ือท่ีเพาะปลูก เพ่ิมข้ึนร้อยละ 0.89 และอตัราการใช้
ปุ๋ยเคมีในการเพาะปลูก เพ่ิมข้ึนร้อยละ 5.30 และปี พ.ศ. 2556 ชาวนาในภาคกลางมีเน้ือท่ีเพาะปลูก ลดลงร้อยละ 1.52 
และอตัราการใชปุ๋้ยเคมีในการเพาะปลูก ลดลงร้อยละ 2.28  

เกษตรกรไทยมีความตอ้งการในการเพ่ิมศกัยภาพการผลิตในพ้ืนท่ีดินเพ่ือการเกษตรท่ีสูงข้ึนท าให้มีการใช้
ปุ๋ยเคมีจ านวนมหาศาล ต่อเน่ืองและมีแนวโนม้เพ่ิมข้ึนทุกปี เพราะปุ๋ยเป็นสินคา้จ าเป็นในการเพ่ิมผลผลิตของพืช และ
ปุ๋ยเคมีง่ายต่อการจดัหาและใหผ้ลตอบสนองท่ีชดัเจน จึงมีการใชก้นัอยา่งแพร่หลายจึงท าให้ปริมาณการเขา้ปุ๋ยเคมีและ
มูลค่าการน าเขา้ปุ๋ยเคมีสูตรท่ีส าคญั (แม่ปุ๋ย) ปี พ.ศ. 2552 - 2556 มีดงัน้ี ปี พ.ศ. 2552 ปริมาณการน าเขา้ปุ๋ยเคมี (แม่ปุ๋ย) 
รวม 2,659,393 ตนั คิดเป็นมูลค่ารวม 29,328 ลา้นบาท ปี พ.ศ. 2553 ปริมาณการน าเขา้ปุ๋ยเคมี (แม่ปุ๋ย) เพ่ิมข้ึนร้อยละ 
17.34 คิดเป็นมูลค่ารวม  เพ่ิมข้ึนร้อยละ 25.35 ปี พ.ศ. 2554 ปริมาณการน าเขา้ปุ๋ยเคมี (แม่ปุ๋ย) เพ่ิมข้ึนร้อยละ 3.77 คิด
เป็นมูลค่ารวม เพ่ิมข้ึนร้อยละ 26.75 ปี พ.ศ. 2555 ปริมาณการน าเขา้ปุ๋ยเคมี (แม่ปุ๋ย) เพ่ิมข้ึนร้อยละ1.20 คิดเป็นมูลค่า
รวม เพ่ิมข้ึนร้อยละ 7.88 และปี พ.ศ. 2556 ปริมาณการน าเขา้ปุ๋ยเคมี (แม่ปุ๋ย) เพ่ิมข้ึนร้อยละ 3.09 คิดเป็นมูลค่ารวม 
ลดลงร้อยละ 16.66 สามารถแบ่งเป็นประเภทปุ๋ยเคมี (แม่ปุ๋ย) ไดด้งัน้ี แม่ปุ๋ยสูตร 46-0-0  แม่ปุ๋ยสูตร 18-46-0  และแม่
ปุ๋ย สูตร 0-0-60 เป็นตน้ 

นอกจากน้ีปริมาณและมูลค่าการน าเขา้ปุ๋ยเคมีสูตรท่ีส าคญั (ปุ๋ยสูตร) ปี พ.ศ. 2552 - 2556 มีดงัน้ี ปี พ.ศ. 2552 
ปริมาณการน าเขา้ปุ๋ยเคมี (ปุ๋ยสูตร) รวม 1,173,679 ตนั คิดเป็นมูลค่ารวม 13,338 ลา้นบาท ปี พ.ศ. 2553 ปริมาณการน าเขา้
ปุ๋ยเคมี (ปุ๋ยสูตร) เพ่ิมข้ึนร้อยละ 74.85 คิดเป็นมูลค่ารวม เพ่ิมข้ึนร้อยละ 83.32 ปี 2554 ปริมาณการน าเขา้ปุ๋ยเคมี (ปุ๋ยสูตร) 
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 14.08 คิดเป็นมูลค่ารวม 32.13 ปี พ.ศ. 2555 ปริมาณการน าเขา้ปุ๋ยเคมี (ปุ๋ยสูตร) ลดลงร้อยละ 1.47  คิดเป็น
มูลค่ารวม เพ่ิมข้ึนร้อยละ 4.25 และปี พ.ศ. 2556 ปริมาณการน าเขา้ปุ๋ยเคมี (ปุ๋ยสูตร) ลดลงร้อยละ 1.98 คิดเป็นมูลค่ารวม 
ลดลงร้อยละ 9.83 สามารถแบ่งเป็นประเภท ไดด้งัน้ี ปุ๋ยสูตร 21-0-0  ปุ๋ยสูตร 16-20-0 ปี 2552 ปุ๋ยสูตร 16-16-8  ปุ๋ยสูตร 
15-15-15 และปุ๋ยสูตร อ่ืนๆ เป็นตน้ (ฝ่ายปุ๋ยเคมีส านกัควบคุม พืช และวสัดุการเกษตร กรมวชิาการเกษตร, 2557) 

จากสภาพปัญหาดงักล่าว ผูว้จิยัจึงมีความสนใจในการศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของ
ชาวนาในภาคกลาง ทั้งน้ีผูผ้ลิตและผูจ้ดัจ าหน่ายยงัไดผ้ลรับประโยชน์ในการรับรู้ถึงปัจจยัภายใน ปัจจยัภายนอก และ
ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีส่งผลต่อการซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย จนสามารถน าไปสู่
การจดัการวางแผนกลยุทธ์ทางการตลาดท่ีถูกตอ้ง เหมาะสม เพ่ือสอดคลอ้งกับความตอ้งการของผูบ้ริโภค รับรู้ถึง
พฤติกรรมการการใชปุ๋้ยเคมีของชาวนาในภาคกลาง และยงัเป็นประโยชน์ต่อผูเ้ก่ียวขอ้ง และเป็นแนวทางในการศึกษา
พฤติกรรมการใชปุ๋้ยเคมีของชาวนาในภูมิภาคอ่ืนๆไดอี้กดว้ย 
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2. วตัถุประสงค์ 
2.1 เพื่อศึกษาความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัดา้นจิตวทิยาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาใน

ภาคกลางของประเทศไทย 
2.2 เพื่อศึกษาความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาค

กลางของประเทศไทย 
2.3 เพื่อศึกษาความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี

ของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย 
 
3. วธีิด าเนินการวจิยั 

การศึกษาปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยในคร้ังน้ี เป็น
การวิจยัเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ซ่ึงผูว้ิจยัแบ่งตามลกัษณะของกระบวนการรวบรวมขอ้มูล โดยผูว้ิจยัท าการ
รวบรวมขอ้มูลโดยวิธีการส ารวจ (Survey Research Method) เก็บขอ้มูลด้วยการใช้แบบสอบถาม (Questionnaire) และ
วเิคราะห์ขอ้มูลทางสถิติดว้ยโปรแกรมส าเร็จรูป ผูว้จิยัไดก้ าหนดวธีิการแนวทางการวจิยัโดยน าเสนอตามล าดบั ดงัน้ี 
3.1 ประชากรและหน่วยวเิคราะห์ 
3.1.1 ประชากรท่ีใช้ในการศึกษาคร้ังน้ีได้แก่ ชาวนาในภาคกลาง ซ่ึงก าหนดขอบเขตของภาคกลางตามกรมส่งเสริม
การเกษตรกระทรวงเกษตรและสหกรณ์ ประกอบด้วย 9 จังหวัด ได้แก่ กรุงเทพมหานคร นนทบุรี ปทุมธานี
พระนครศรีอยุธยา อ่างทอง ลพบุรี สิงห์บุรี ชยันาท และสระบุรี จ านวน 110,719 ครัวเรือน (กรมส่งเสริมการเกษตร 
กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ (ขอ้มูลล่าสุด ณ วนัท่ี 26 เมษายน 2559) 
3.1.2 กลุ่มตวัอยา่งท่ีใชใ้นการศึกษาคร้ังน้ี หาไดโ้ดยการใชต้ารางส าเร็จรูปค านวณหาขนาดของกลุ่มตวัอยา่งของ Taro 
Yamane ท่ีระดับความเช่ือมัน่ 95% และระดบัความคลาดเคล่ือน 5% ไดข้นาดกลุ่มตวัอย่างขั้นต ่าท่ี 400 คนจาก 400 
ครัวเรือน (กลัยา วานิชยบ์ญัชา, 2549:น.16-17) 
3.2 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 
3.2.1 การศึกษาวิจยัในคร้ังน้ี ผูว้ิจยัไดใ้ชแ้นวคิด ทฤษฏี และงานวิจยั ท่ีเก่ียวขอ้งกบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือก
ซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย เป็นองค์ประกอบในการสร้างเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยคือ 
แบบสอบถาม (questionnaire) 
3.2.2 ขั้นตอนการสร้างและตรวจสอบแบบสอบถาม มีดงัน้ี 
การสร้างแบบสอบถามผูว้จิยัด าเนินการสร้างและพฒันาข้ึนโดยมีขั้นตอนต่อไปน้ี 

1) ศึกษาเอกสารแนวคิดทฤษฎีและงานวิจยัท่ีเก่ียวขอ้ง พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยเคมีและปัจจัยท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยเพ่ือน ามาเป็นขอ้มูลในการก าหนดขอบเขตและเน้ือหา
ของแบบสอบถาม 

2) ศึกษาขอบข่ายการสร้างแบบสอบถามจาก พฤติกรรมการซ้ือปุ๋ยเคมีและปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือก
ซ้ือปุ๋ยเคมีของสุภชยั ตนัอนุวงษส์กลุ (2554:น.60-62) 
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3) ร่างและเขียนขอ้ความตามขอบเขตเน้ือหาของแบบสอบถาม ให้ครอบคลุม สอดคลอ้งกบัวตัถุประสงค์
งานวจิยัท่ีตอ้งการวดั 

4) จดัท าแบบสอบถามโดยเรียงล าดบัค าถามตามความส าคญั 
5) น าแบบสอบถามไป ทดสอบ (Tryout) กบัชาวนาจงัหวดัก าแพงเพชร ท่ีไม่ใช่กลุ่มตวัอยา่ง จ านวน 30 คน 

เพ่ือน าผลมาตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถาม โดยการวิเคราะห์หาความเช่ือมั่น (Reliability) โดยใช้สูตร
สัมประสิทธ์ิแอลฟา (Alpha-Coefficient) โดยก าหนดเกณฑ์ค่าความเช่ือมัน่ของแบบทดสอบทั้งฉบบัตอ้งมีค่าตั้งแต่ 
0.60 ข้ึนไป (บุญธรรม กิจปรีดาบริสุทธ์ิ, 2553:น.344) 

6) ปรับปรุงแกไ้ขแบบสอบถามบางขอ้ท่ีมีค่าความเช่ือมัน่ต ่าและจดัท าแบบสอบถามให้อยูใ่นรูปท่ีสมบูรณ์
อีกคร้ังก่อนน าไปใชใ้นการวจิยัต่อไป 

7) การตรวจสอบเคร่ืองมือ: ความเช่ือมัน่ของแบบสอบถาม มีความเช่ือมัน่ อยูร่ะหวา่ง .874- .979 
3.3 การเก็บรวบรวมขอ้มูล 

ในการศึกษาคร้ังน้ีผูว้จิยัด าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากแหล่งขอ้มูลท่ีส าคญั 2 แหล่ง คือ 
3.3.1 ขอ้มูลปฐมภูมิ (Primary Data) ผูว้ิจยัด าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูล โดยท าการแจกแบบสอบถามกบัชาวนาใน 
ภาคกลาง ตามสถานท่ีท างานของกลุ่มตวัอย่างดว้ยตนเองในทุกจงัหวดั จ านวน 400 ชุด โดยจดัส่งหนังสือขอความ
อนุเคราะห์ไปยงัศูนยข์า้วชุมชนและส านกังานเกษตรจงัหวดัของแต่ละจงัหวดั และด าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลดว้ย
ตนเอง พร้อมทั้งช้ีแจงรายละเอียดในการตอบแบบสอบถามให้กลุ่มตวัอยา่งทุกคนเขา้ใจ หลงัจากนั้นให้กลุ่มตวัอยา่ง
ตอบแบบสอบถาม เม่ือกลุ่มตวัอยา่งตอบแบบสอบถามเสร็จเรียบร้อย ผูว้ิจยัด าเนินการเก็บรวบรวมแบบสอบถามดว้ย
ตนเอง และน ามาจดัหมวดหมู่ ลงรหัสขอ้มูล บนัทึกขอ้มูล จากนั้นน าไปวิเคราะห์ขอ้มูลโดยโปรแกรมคอมพิวเตอร์
ส าเร็จรูปต่อไป 
3.3.2 ขอ้มูลทุติยภูมิ (Secondary Data) ผูว้จิยัไดด้ าเนินการเก็บรวบรวมขอ้มูลจากหนงัสือ วารสาร บทความทางวชิาการ 
บทความวจิยั งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้ง และขอ้มูลจากการสืบคน้ผา่นอินเทอร์เน็ต 
3.4 สถิติการวเิคราะห์ขอ้มูล 

ผูว้ิจยัเลือกสถิติในการทดสอบสมมุติฐาน และวิเคราะห์ขอ้มูลเพ่ือให้สอดคลอ้งกบัลกัษณะของขอ้มูล และ
ตอบวตัถุประสงคข์องการวจิยั ไดแ้ก่ การวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนบุคคลกบัระดบัปัจจยัท่ีมีผลต่อการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี โดยการวิเคราะห์การถดถอยพหุคูณ (Multiple regression analysis) ซ่ึงเป็นการพยากรณ์หา
ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี 
 
4. ผลการวจิยั 

ผลการวจิยัเร่ืองปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย ผูศึ้กษาได้
ด าเนินการวเิคราะห์ น าเสนอผลการศึกษา ดงัต่อไปน้ี 
4.1 ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัภายในด้านจิตวิทยาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีกับการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย 
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ผลการวเิคราะห์ปัจจยัดา้นจิตวทิยา ท่ีประกอบดว้ย การจูงใจ การรับรู้ การเรียนรู้ ความเช่ือถือ ทศันคติบุคลิกภาพ 
และแนวคิดของตนเอง ท่ีมีความสมัพนัธ์กนัส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย
ท่ีแตกต่างกนั รายละเอียดดงัตาราง 1-2 
 

ตาราง 1 ผลการวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัภายในดา้นจิตวิทยาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือ
ปุ๋ ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย 

ความสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัภายในดา้นจิตวิทยาท่ีมีผลต่อ 
การตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมี 

การตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีของชาวนา 
ในภาคกลางของประเทศไทย 

ดา้นการจูงใจ Pearson Correlation .196** 

Sig. (2-tailed) .000 

ดา้นการรับรู้ Pearson Correlation .456** 

Sig. (2-tailed) .000 

ดา้นการเรียนรู้ Pearson Correlation .289** 

Sig. (2-tailed) .000 

ดา้นความเช่ือถือและทศันคติ Pearson Correlation .416** 

Sig. (2-tailed) .000 

ดา้นบุคลิกภาพและแนวคิดของตนเอง Pearson Correlation .315** 

Sig. (2-tailed) .000 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 

จากตาราง 1 ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัภายในดา้นจิตวิทยาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ
ปุ๋ยเคมีกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย พบวา่ ดา้นการจูงใจ ดา้นการรับรู้ ดา้น
การเรียนรู้ ด้านความเช่ือถือและทัศนคติ ด้านบุคลิกภาพและแนวคิดของตนเอง มีความสัมพนัธ์ในทิศทางบวกกับ
ระดบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
 

ตาราง 2  แสดงค่าอิทธิพลของปัจจยัภายในดา้นจิตวิทยาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีของชาวนา
ในภาคกลางของประเทศไทยดว้ยวิธีวิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) 

การตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีของชาวนาในภาคกลางประเทศไทย สมัประสิทธ์ิการถดถอย (Beta) ค่า t Sig (P - Value) 

ปัจจยัภายในดา้นจิตวิทยา    
1. ดา้นการจูงใจ -.120 -1.902 .058 
2. ดา้นการรับรู้ .393 7.432* .000 
3. ดา้นการเรียนรู้ -.071 -1.112 .267 
4. ดา้นความเช่ือถือและทศันคติ .387 5.119* .000 
5. ดา้นบุคลิกภาพและแนวคิดของตนเอง -.052 -.661 .509 
R2 = 0.279, F-Value = 30.538, n = 400, P-Value ≤0.05*  
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 จากตารางท่ี 2 พบวา่ ค่าอิทธิพลของปัจจยัภายในดา้นจิตวทิยาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีกบัการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยในดา้นการจูงใจดา้นการเรียนรู้ และดา้นบุคลิกภาพ
และแนวคิดของตนเองไม่มีผลต่อความผกูพนัต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย
ส่วนดา้นการรับรู้และดา้นความเช่ือถือและทศันคติมีผลต่อความผูกพนัต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาค
กลางของประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
4.2 ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือ
ปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย 

ผลการวเิคราะห์ปัจจยัภายนอก ท่ีประกอบดว้ย ดา้นวฒันธรรม และดา้นสังคม ท่ีมีความสมัพนัธ์กนัส่งผลต่อ
การตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยท่ีแตกต่างกนั รายละเอียดดงัตาราง 3-4 

 
ตาราง 3  ผลการวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีของ

ชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย 

ความสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมี
กบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมี 

การตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีของชาวนาในภาคกลาง 
ของประเทศไทย 

ปัจจยัดา้นวฒันธรรม Pearson Correlation .239** 

Sig. (2-tailed) .000 

ปัจจยัดา้นสงัคม Pearson Correlation .543** 

Sig. (2-tailed) .000 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 

จากตาราง 3 ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีกบั
การตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย พบวา่ ปัจจยัดา้นวฒันธรรม และปัจจยัดา้นสงัคม 
มีความสัมพนัธ์ในทิศทางบวกกบัระดบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยอยา่งมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

 
ตาราง 4  แสดงค่าอิทธิพลของปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีของชาวนาในภาคกลาง

ของประเทศไทยดว้ยวิธีวิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) 
การตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีของชาวนา 
ในภาคกลางประเทศไทย 

สมัประสิทธ์ิการถดถอย (Beta) ค่า t Sig (P - Value) 

ปัจจยัภายนอก    
1. ปัจจยัดา้นวฒันธรรม .206 5.029* .000 
2. ปัจจยัดา้นสงัคม .530 12.942* .000 

R2 = 0.337, F-Value = 100.767, n = 400, P-Value ≤0.05*  
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จากตารางท่ี 4 พบวา่ อิทธิพลของปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีกบัการตดัสินใจเลือก
ซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย ปัจจยัดา้นวฒันธรรม และปัจจยัดา้นสังคมมีผลต่อการตดัสินใจ
เลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
4.3 ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของ
ชาวนาในภาคกลางประเทศไทย 

เป็นการวิเคราะห์ปัจจยัประสมทางการตลาด ท่ีประกอบดว้ย ดา้นผลิตภณัฑ ์ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดั
จ าหน่าย ดา้นส่งเสริมการตลาด ท่ีมีความสมัพนัธ์กนัส่งผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของ
ประเทศไทยท่ีแตกต่างกนั รายละเอียดดงัตาราง 5-6 
  
ตาราง 5 ผลการวิเคราะห์ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีของชาวนาในภาค

กลางประเทศไทย 

ความสมัพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด 
ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมี 

การตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีของชาวนา 
ในภาคกลางของประเทศไทย 

ดา้นผลิตภณัฑ ์ Pearson Correlation .399** 

Sig. (2-tailed) .000 

ดา้นราคา Pearson Correlation .669** 

Sig. (2-tailed) .000 

ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย Pearson Correlation .592** 

Sig. (2-tailed) .000 

ดา้นส่งเสริมทางการตลาด Pearson Correlation .585** 

Sig. (2-tailed) .000 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 
จากตาราง 5 ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจ

เลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางประเทศไทย พบว่า ด้านผลิตภณัฑ์ ด้านราคา ดา้นช่องทางการจัดจ าหน่าย    
ดา้นส่งเสริมการตลาด มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางประเทศไทย อย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 
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ตาราง 6 แสดงค่าอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีของชาวนาในภาคกลางประเทศไทย
ดว้ยวิธีวิเคราะห์การถดถอยแบบพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) 

การตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ ยเคมีของชาวนา 
ในภาคกลางประเทศไทย 

สมัประสิทธ์ิการถดถอย 
(Beta) 

ค่า t Sig (P - Value) 

ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด    
1. ดา้นผลิตภณัฑ ์ .069 1.917 .056 
2. ดา้นราคา  .344 8.134* .000 
3. ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย  .300 7.860* .000 
4. ดา้นส่งเสริมทางการตลาด .273 7.080* .000 
R2 = 0.595, F-Value = 145.068, n = 400, P-Value ≤0.05*  
  

จากตารางท่ี 6 พบวา่ ค่าอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของ
ชาวนาในภาคกลางประเทศไทยในด้านผลิตภัณฑ์ ไม่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลาง
ประเทศไทยส่วนดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นส่งเสริมทางการตลาด มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี
ของชาวนาในภาคกลางประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
5. การอภิปรายผล 

ผลการวเิคราะห์ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัภายในดา้นจิตวทิยาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีกบัการ
ตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยพบวา่ ดา้นการจูงใจ ดา้นการรับรู้ ดา้นการเรียนรู้ ดา้น
ความเช่ือถือและทศันคติ ดา้นบุคลิกภาพและแนวคิดของตนเอง มีความสมัพนัธ์ในทิศทางบวกกบัระดบัการตดัสินใจ
เลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 เม่ือท าการวเิคราะห์ ค่า
อิทธิพลของปัจจยัภายในดา้นจิตวทิยาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนา
ในภาคกลางของประเทศไทยในดา้นการจูงใจ ดา้นการเรียนรู้ และดา้นบุคลิกภาพและแนวคิดของตนเองไม่มีผลต่อ
ความผูกพนัต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย ส่วนดา้นการรับรู้และดา้นความ
เช่ือถือและทัศนคติมีผลต่อความผูกพนัต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยอย่างมี
นัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 สอดคลอ้งกบังานวิจยัของขนิษฐา ยาวะโนภาส (2553) ท าการศึกษา เร่ือง ปัจจยัท่ีมี
ความสมัพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกซ้ือผลิตภณัฑฉ์ลากลดคาร์บอน: กรณีศึกษานกัศึกษาปริญญาโท สถาบนับณัฑิตพฒั
นบริหารศาสตร์กรุงเทพมหานคร ผลการทดสอบสมมติฐาน ความสัมพนัธ์ระหว่างความรู้ความเข้าใจเก่ียวกับ
ผลิตภณัฑฉ์ลากลดคาร์บอนและทศันคติ พบวา่ ความรู้ความเขา้ใจเก่ียวกบัผลิตภณัฑฉ์ลากลดคาร์บอนมีความสัมพนัธ์
กบัทศันคติเก่ียวกบัผลิตภณัฑฉ์ลากลดคาร์บอน อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ซ่ึงสอดคลอ้งกบั อรอนงค ์พ่ึงชู 
(2556: บทคดัย่อ) ท าการศึกษา เร่ือง การศึกษาปัจจยัท่ีมีความสัมพนัธ์และอิทธิพลต่อการตั้งใจซ้ือสินคา้ออร์แกนิค 
ร้านค้า A ของผูบ้ริโภคในจังหวดัปทุมธานี ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ปัจจัยแรงจูงใจในการซ้ือสินค้า มี
ความสัมพนัธ์กันในเชิงบวกต่อ การตั้งใจซ้ือสินคา้ออร์แกนิคร้านค้า A ของผูบ้ริโภคในจังหวดัปทุมธานี อย่างมี
นัยส าคญัทางสถิติท่ี 0.01 อีกทั้งผลการวิจยัพบว่า ปัจจยัแรงจูงใจในการซ้ือสินคา้มีอ านาจพยากรณ์ต่อการตั้งใจซ้ือ
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สินคา้ออร์แกนิคร้านคา้ A ของผูบ้ริโภคในจงัหวดัปทุมธานี อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .05 และยงัสอดคลอ้งกบั 
ฤทยั เตชะบูรณเทพาภรณ์ (2554: บทคดัยอ่) ท าการศึกษา เร่ือง แรงจูงใจและปัจจยัทางการตลาดบนเฟซบุค (Facebook) 
ท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือสินคา้และบริการของผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร ผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า 
แรงจูงใจบนเฟซบุค ไม่วา่จะเป็นแรงจูงใจดา้นเหตุผลหรือแรงจูงใจดา้นอารมณ์ และปัจจยัทางการตลาดบนเฟซบุค ไม่
ว่าจะเป็นด้านผลิตภัณฑ์ หรือด้านการส่งเสริมการตลาด ทั้ งในส่วนของการโฆษณา การส่งเสริมการขาย การ
ประชาสัมพนัธ์และการออก-ข่าว หรือการตลาดทางตรงมีผลสัมพนัธ์กับการตัดสินใจซ้ือสินคา้และบริการของ
ผูบ้ริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01 

ผลการวิเคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีกบัการตดัสินใจ
เลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย พบว่า ปัจจัยด้านวฒันธรรม และปัจจัยด้านสังคม มี
ความสัมพนัธ์ในทิศทางบวกกบัระดบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยอย่างมี
นยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั .01 เม่ือท าการวเิคราะห์อิทธิพลของปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีกบั
การตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย ปัจจยัดา้นวฒันธรรม และปัจจยัดา้นสังคมมีผล
ต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
สอดคลอ้งกบังานวจิยัของทตัพิชา เจริญรัตน์ และคณะ (2558: 240) ท าการศึกษา เร่ือง ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการก าหนด
ขนาดพ้ืนท่ีเพาะปลูกขา้วหอมมะลิของเกษตรกรในจงัหวดัร้อยเอด็และบุรีรัมย ์ผลการวิจยั พบวา่ มีตวัแปรอิสระท่ีมีผล
ต่อตวัแปรตามอยา่งมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบัความเช่ือมัน่ร้อยละ 95 โดยมีความสัมพนัธ์ทางบวก ไดแ้ก่ 1) ระดบั
ผลผลิตคุม้ทุน 2) ราคาขายเฉล่ีย 3) การขายขา้วเปลือกเม่ือมีความจ าเป็นท่ีจะตอ้งใชเ้งิน เน่ืองจากเกษตรกรส่วนใหญ่
ปลูกพืชตามความตอ้งการของตลาด เพราะการขายขา้วได้ราคาสูงจะท าให้รายไดสู้งตามไปด้วย  ซ่ึงรายไดจ้ากการ
เพาะปลูกขา้วในพ้ืนท่ีศึกษายงัเป็นรายไดห้ลกัของครัวเรือน และยงัพบวา่เกษตรกรมีผลผลิตขา้วเฉล่ียมากกวา่ระดบั
ผลผลิตคุม้ทุน จึงถือว่าขา้วหอมมะลิเป็นพืชท่ีให้ผลผลิตคุม้ทุนในการผลิตของเกษตรกร ดงันั้นหน่วยงานราชการท่ี
เก่ียวขอ้งควรสนบัสนุนขอ้มูลเก่ียวกบัสถานการณ์การผลิตและการตลาดขา้วในปัจจุบนัเป็นระยะๆ อยา่งต่อเน่ือง เพื่อ
เป็นขอ้มูลเบ้ืองตน้ใหก้บัเกษตรกรท่ีจะก าหนดขนาดพ้ืนท่ีเพาะปลูกขา้วอยา่งเหมาะสมและท าใหเ้กิดรายไดสู้งสุด โดย
เลือกวิธีการปฏิบัติท่ีเหมาะสมแก่เกษตรกรต่อไป และจากผลการทดสอบสมมติฐาน พบว่า ปัจจยัด้านวฒันธรรม 
ขนบธรรมเนียมประเพณี  เป็นปัจจัยท่ีไม่มีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับความเช่ือมั่นร้อยละ 95 หรือไม่มีผลต่อการ
ตดัสินใจก าหนดสัดส่วนพ้ืนท่ีเพาะปลูกขา้วหอมมะลิของเกษตรกร ซ่ึงสอดคลอ้งกบั ณัฐพล  ชอบอาภรณ์ และคณะ 
(2554:บทคัดย่อ) ท าการศึกษา เร่ือง ปัจจัยในการตัดสินใจเลือกซ้ือข้าวสารบรรจุถุงของผู ้บริโภคในจังหวัด
สมุทรปราการ จากผลการทดสอบสมมติฐาน ดา้นปัจจยัวฒันธรรม พบว่า ผูบ้ริโภคท่ีมีการบริโภคในชีวิตประจ าวนั
แตกต่างกนั มีการตอบสนองในการตดัสินใจเลือกซ้ือ โดยภาพรวมไม่แตกต่างกนั เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า 
ผูบ้ริโภคท่ีมีการบริโภคในชีวิตประจ าวนัแตกต่างกนั ใหร้ะดบัความส าคญัแตกต่างกนัอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 
0.01และ 0.05 ตามล าดบั ในการตอบสนองในการตดัสินใจเลือกซ้ือในดา้นการเลือกตราสินคา้ การเลือกผลิตภณัฑแ์ละ
ดา้นเวลาในการซ้ือ ส่วนดา้นอ่ืนๆ ผูบ้ริโภคให้ระดับความส าคญัไม่แตกต่างกนั กล่าวไดว้่าปัจจยัวฒันธรรมพบว่า 
ผูบ้ริโภคท่ีมีการบริโภคในชีวิตประจ าวนัท่ีแตกต่างกัน มีการตอบสนองในการตดัสินใจเลือกซ้ือโดยภาพรวมไม่
แตกต่างกนั  
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ผลการวเิคราะห์ความสัมพนัธ์ระหวา่งปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี
ของชาวนาในภาคกลางประเทศไทย พบว่า ด้านผลิตภัณฑ์ ด้านราคา ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ด้านส่งเสริม
การตลาด มีความสัมพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางประเทศไทย อย่างมีนัยส าคญัทาง
สถิติท่ีระดบั 0.01 เม่ือท าการวิเคราะห์ค่าอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ
ปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางประเทศไทย ในดา้นผลิตภณัฑไ์ม่มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาค
กลางประเทศไทย ส่วนดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นส่งเสริมทางการตลาด มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือ
ปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางประเทศไทยอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ฐิตารีย ์
วงศ์มงักร (2550: 63) ท าการศึกษา เร่ือง ปัจจยัทางการตลาดท่ีมีความส าคญัต่อการเลือกซ้ือปุ๋ยส าเร็จรูปใชใ้นการปลูก
ขา้ว ของเกษตรกรในเขตอ าเภอเมือง จงัหวดัมหาสารคาม ผลการวิจยั พบวา่ เกษตรกรท่ีใชปุ๋้ยอินทรียส์ าเร็จรูปในการ
ปลูกขา้วใหค้วามส าคญัเก่ียวกบัปัจจยัทางการตลาดท่ีมีต่อการเลือกซ้ือปุ๋ยส าเร็จรูปใชใ้นการปลูกขา้วโดยรวมและในราย
ด้าน 6 ด้าน คือ ด้านราคา ด้านการจัดจ าหน่าย ด้านการส่งเสริมการตลาด ด้านบุคลากร ด้านกระบวนการ และด้าน
กายภาพ มากกวา่ เกษตรกรท่ีใชปุ๋้ยเคมีในการปลูกขา้ว อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ส าหรับดา้นผลิตภณัฑ์ ไม่
แตกต่างกนั สอดคลอ้งกบั เรืองศกัด์ิ ศรีผ่องใส (2551: บทคดัยอ่) ท าการศึกษา เร่ือง ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ย
เพื่อการปลูกขา้วของเกษตรในเขตอ าเภอเชียงแสนจงัหวดัเชียงราย ผลการวจิยั พบวา่ ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด
ในภาพรวมมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเพ่ือการปลูกขา้วของเกษตรกร ในระดบัปานกลางเม่ือพิจารณาเป็นรายดา้น
พบว่า ปัจจัยด้านราคา และปัจจัยด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยมากกว่าปัจจัยด้าน
ผลิตภณัฑแ์ละปัจจยัดา้นการส่งเสริมการตลาด ดงันั้น เกษตรกรตดัสินใจซ้ือปุ๋ย เน่ืองจากราคาท่ีถูกกวา่ร้านอ่ืน ราคา
เหมาะสมกับคุณภาพของปุ๋ย ราคาถูกกว่ายี่ห้ออ่ืน มีสถานท่ีจอดรถมีความสะดวกในการจอด  มีเวลาเปิด-ปิดของ
สถานท่ีจ าหน่ายท่ีแน่นอน และสถานท่ีจ าหน่ายมีความสะดวกในการเดินทางไปซ้ือ และยงัสอดคลอ้งกบั สิทธินันท ์
นภาพิพฒัน์ (2548: 63) ท าการศึกษา เร่ือง ส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกสารเคมีเกษตรในนา
ขา้วเพ่ือจ าหน่ายของเจา้ของร้านคา้เคมีเกษตร จงัหวดัสุพรรณบุร ผลการทดสอบสมมติฐานทางสถิติ ณ ระดบันยัส าคญั
ทางสถิติ 0.05 พบว่า กลุ่มตัวอย่างท่ีมีปัจจัยส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกันในเร่ือง ระดับการศึกษา ท่ีกลุ่มตัวอย่างให้
ความส าคญัต่อส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกสารเคมีเกษตรเพ่ือจ าหน่ายความส าคญัในดา้น
ราคา การจดัจ าหน่ายและการส่งเสริมการตลาด ไม่แตกต่างกนั แต่ดา้นผลิตภณัฑ์ แตกต่างกนั โดยกลุ่มตวัอย่างท่ีมี
การศึกษาระดบัมธัยม ศึกษาตอนปลายหรือ ปวช.หรือต ่ากวา่ และกลุ่มตวัอยา่งท่ีมีการศึกษาระดบัตั้งแต่ปริญญาตรีข้ึน
ไป ใหค้วามส าคญัในดา้นผลิตภณัฑม์ากกวา่กลุ่มตวัอยา่งท่ีมีการศึกษาระดบัอนุปริญญาหรือ ปวส.  
 
6. บทสรุป 
6.1 ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัดา้นจิตวทิยาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย 
6.1.1 ปัจจยัดา้นภายใน ดา้นการจูงใจ ดา้นการรับรู้ ดา้นการเรียนรู้ ดา้นความเช่ือถือและทศันคติ ดา้นบุคลิกภาพและ
แนวคิดของตนเอง มีความสัมพนัธ์ในทิศทางบวกกบัระดบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของ
ประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  
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6.1.2 ค่าอิทธิพลของปัจจยัภายใน ดา้นจิตวิทยาท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมี
ของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยในดา้นการจูงใจดา้นการเรียนรู้ และดา้นบุคลิกภาพและแนวคิดของตนเองไม่
มีผลต่อความผูกพนัต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย ส่วนดา้นการรับรู้ และ
ดา้นความเช่ือถือและทศันคติ มีผลต่อความผูกพนัต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย
อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
6.2 ความสมัพนัธ์ระหวา่งปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทย 
6.2.1 ปัจจยัภายนอก ดา้นวฒันธรรม และด้านสังคม มีความสัมพนัธ์ในทิศทางบวกกบัระดบัการตดัสินใจเลือกซ้ือ
ปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางของประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  
6.2.2 ค่าอิทธิพลของปัจจยัภายนอกท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีกบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาใน
ภาคกลางของประเทศไทย ปัจจยัดา้นวฒันธรรม และปัจจยัดา้นสังคมมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนา
ในภาคกลางของประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
6.3 ความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาค
กลางของประเทศไทย 
6.3.1 ปัจจยัส่วนประสมทางการตลาด ดา้นผลิตภณัฑ์ ดา้นราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นส่งเสริมการตลาด มี
ความสมัพนัธ์กบัการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางประเทศไทย อยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.01  
6.3.2 ค่าอิทธิพลของปัจจยัส่วนประสมทางการตลาดท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลาง
ประเทศไทยในดา้นผลิตภณัฑ ์ไม่มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาคกลางประเทศไทย ส่วนดา้น
ราคา ดา้นช่องทางการจดัจ าหน่าย ดา้นส่งเสริมทางการตลาด มีผลต่อการตดัสินใจเลือกซ้ือปุ๋ยเคมีของชาวนาในภาค
กลางประเทศไทยอยา่งมีนยัส าคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 
 
7. กติตกิรรมประกาศ 

งานวิจยัน้ีเป็นส่วนหน่ึงของการศึกษาระดบัปริญญาโท ซ่ึงขา้พเจา้ตอ้งขอขอบคุณคณาจารยแ์ละบุคคลอีก
หลายฝ่ายท่ีใหค้วามช่วยเหลือและการสนบัสนุน ทั้งใหค้  าแนะน า ค าปรึกษา ค าติชม และก าลงัใจแก่ขา้พเจา้ขณะด าเนิน
งานวิจยัเล่มน้ี ผูว้จิยัขอกราบขอบพระคุณ ดร.พชัร์หทยั จารุทวีผลนุกูล อาจารยท่ี์ปรึกษางานวิจยั ท่ีให้ความช่วยเหลือ
ดูแล ใหค้  าแนะน า รวมถึงรูปแบบตวัอยา่งท่ีดีมากมายท่ีเป็นประโยชน์อยา่งยิง่ และเสียสละเวลาเพื่อให้งานวจิยัมีความ
ถูกตอ้ง ครบถว้นสมบรูณ์ และขอขอบคุณ คุณชไมพร ไกยสิทธ์ิ  ส าหรับขอ้แนะน าในการท าวจิยั ขอบคุณเจา้หนา้ท่ีจาก 
ศูนยว์ิจยัขา้ว ส านกังานเกษตรจงัหวดั ของแต่ละจงัหวดัท่ีให้ความช่วยเหลือ ประสานงานกบัชาวนาในภาคกลาง รวมถึง
ผูต้อบแบบสอบถามทุกท่านท่ีไดเ้สียสละเวลาอนัมีค่าในการเก็บรวบรวมขอ้มูล นอกจากน้ีขอกราบขอบพระคุณ ดร.
ไกรชิต สุตะเมือง ท่ีใหค้  าปรึกษา ดูแลเอาใจใส่ และเป็นผูส้ร้างแรงบนัดาลใจใหเ้กิดงานวจิยัฉบบัน้ีข้ึนมา สุดทา้ยน้ี ผูว้จิยั
ขอขอบพระคุณบิดามารดา และครอบครัว ซ่ึงเปิดโอกาสให้ได้รับการศึกษาเล่าเรียน ตลอดจนช่วยเหลือสนับสนุน
ค่าใชจ่้ายในทุกๆดา้น และเป็นก าลงัใจผูว้จิยัเสมอมา รวมทั้งบุคคลท่ีไดใ้หก้ารสนบัสนุนและใหก้ าลงัใจ ท่ีผูว้ิจยัไม่อาจ
กล่าวช่ือไดค้รบทุกท่าน ผูว้จิยัขอกราบขอบพระคุณอยา่งสูงมา ณ ท่ีน้ี 
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