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งานวิจยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษาบริบทของกลุ่มไมน้วดเพ่ือสุขภาพ เพ่ือออกแบบบรรจุภณัฑ์ไมน้วดเพ่ือ
สุขภาพ และเพ่ือหาประสิทธิภาพและความพึงพอใจตน้แบบบรรจุภณัฑ์ไมน้วดเพ่ือสุขภาพ กลุ่มตวัอยา่งเลือกแบบ
เจาะจง คือ สมาชิกกลุ่มตอ้งมีประสบการณ์ผลิตไมน้วดมาอยา่งนอ้ย 3 ปี ผูซ้ื้อ ผูเ้ช่ียวชาญ และนกัวชิาการ รวม 30 คน 
ใชแ้บบสัมภาษณ์ เก็บขอ้มูลบริบทและอตัลกัษณ์กลุ่ม แบบสอบถาม ใชป้ระเมินการออกแบบตราสินคา้ กราฟิกบรรจุ
ภณัฑ ์และประสิทธิภาพตน้แบบบรรจุภณัฑ ์ส่วนการทดสอบบรรจุภณัฑใ์ชแ้บบบนัทึกการทดสอบ  

ผลการศึกษา พบวา่ การออกแบบตราสินคา้ แบบท่ี 10 ไดรั้บความพึงพอใจมากท่ีสุด (x) = 4.52 โดยน ารูปร่าง
ไมน้วดมาเป็นภาพประกอบ ใชสี้แดงเขม้เหมือนสีของไม ้ ส่วนสีน ้ าเงินให้ความรู้สึกผ่อนคลาย ดา้นการออกแบบ
โครงสร้างบรรจุภณัฑ ์พบวา่ แบบท่ี 2 ไดค้่า (x) = 4.47 ลกัษณะกล่อง แบบสไลดมี์ 2 ช้ิน วางสินคา้ในแนวระนาบ แบบ
ท่ี 5 ไดค้่า (x) = 4.27 ลกัษณะกล่องสามารถแขวนได ้วางสินคา้ในแนวตั้ง และแบบท่ี 3 ไดค้่า (x) = 4.10 ลกัษณะกล่อง
ฝาเปิดข้ึน วางสินคา้ในแนวระนาบ การออกแบบกราฟิกบรรจุภณัฑ ์พบวา่ แบบท่ี 3 ไดรั้บความพึงพอใจระดบัมาก (x) 
= 4.38  ลกัษณะกราฟิก สีใชสี้แดงเขม้ตามเอกลกัษณ์ไมน้วดตดักบัสีขาวมุก ภาพประกอบมีไมน้วด และภาพปราสาท
พนมรุ้ง ดา้นประเมินประสิทธิภาพตน้แบบบรรจุภณัฑ์ ไดค้่า (x) = 4.53 เพราะมีจุดเด่น การจดัวางทบัซ้อนกนัได้ดี 
เปิด-ปิดง่าย บรรจุสินคา้ไดร้วดเร็ว ส่วนผลการทดสอบบรรจุภณัฑ ์โดยการปล่อยบรรจุภณัฑพ์ร้อมสินคา้ใหต้กลงสู่พ้ืน 
(Drop Test) ท่ีความสูง 4 ระยะๆละ 5 คร้ัง พบวา่ สภาพกล่องเกิดความเสียหายเลก็นอ้ย เกิดรอยบุ๋มตามมุมกล่อง มีรอย
ฉีกขาด วดัได้ กวา้ง 2.20 ซม. ยาว 2.30 ซม. กล่องดา้นในขยบัออกมามากท่ีสุด 0.70 ซม. ส่วนสินคา้ไม่ไดรั้บความ
เสียหาย จึงเป็นบรรจุภณัฑท่ี์แขง็แรงและปกป้องสินคา้ไดดี้ 
 
ค ำส ำคญั : การออกแบบบรรจุภัณฑ์ ไม้นวดเพ่ือสุขภาพ ประสิทธิภาพต้นแบบ 
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This qualitative research aimed to ( 1)  study the context of health massage wooden stick products, ( 2) 
design packages for health massage wooden stick products, and (3) investigate the effectiveness and satisfaction of 
the health massage wooden stick package prototype.  The data collection was based on the purposive sampling 
method. The samples were 30 people including group representatives with at least 3 years of experience in massage 
stick production, massage sticks buyers, and experts in massage stick production and design.  The research 
instruments included interviews, questionnaires, and test tables, which were used to collect state of problems, 
context, and identity of the production group, to evaluate their satisfaction on product design, graphic design, and 
effectiveness of the package prototype, and to collect the drop test data, respectively. 

The research result showed that the no. 10 logo design with a peacock-like curve and a picture of the 
product was the most satisfactory (x =  4.52) . Red and blue represented the product color and relaxation after use, 
respectively.  In terms of package design, No.  2 – the double slide box – was the most satisfactory ( x =  4.47) , 
followed by No.5 – a box which could be vertically hung (x = 4.27) and No.3 – a cake box (x = 4.10). In terms of 
graphic design on the product package, the satisfaction towards No.3 with a picture of Phanomrung Sanctuary and 
massage sticks was at a high level (x =  4.38) .  The evaluation of the effectiveness of package prototype was also 
found at a high level (x = 4.53) as it was practical and easy for packing, keeping, placing and transporting, opening 
and closing. The drop test was conducted by having the package dropped at 4 different levels of height, 5 times each. 
After the drop test, the package had small damage and tears on the corners with a 2.20 x 2.30 mm . The inner side of 
the box moved out for 7.0 mm. (maximum) . However, no damage to the packed massage stick was found, so the 
package was strong and able to be used. 
 
Key word :  Packaging design, Wooden massage, Effectiveness of prototype 
1. บทน า  

บรรจุภณัฑใ์นสมยัก่อนใชเ้พ่ือเก็บรักษาสินคา้ให้คงสภาพในระยะเวลาหน่ึงหรือจนกวา่จะน าไปใช ้แต่เม่ือมี
การแข่งขนัทางการคา้มากข้ึน บรรจุภณัฑ์จึงมีบทบาทส าคญัในด้านการส่งเสริมการตลาด เน้นเร่ืองความสวยงาม 
สะดุดตา ตลอดจนความสะดวกในการน าไปใช ้โดยท าหนา้ท่ีปกป้องคุม้ครองสินคา้ใหป้ลอดภยัจากความเสียหาย จาก
การกระทบกระเทือน และป้องกนัส่ิงปนเป้ือน บรรจุภณัฑ์เป็นส่วนหน่ึงของกระบวนการทางการตลาด เน่ืองจากใน
ปัจจุบนัน้ีบริษทัต่างๆ ไดพ้ฒันาตวัสินคา้และบริการ จนมีคุณภาพทดัเทียมกนัเกือบทุกยีห่อ้ ดงันั้นจึงไดห้นัมาเนน้เร่ือง
บรรจุภณัฑ ์โดยการพฒันารูปแบบของการบรรจุภณัฑ ์เพ่ือช่วยดา้นการเก็บรักษา การโฆษณา การขาย ซ่ึงกลยทุธ์การ
ใชบ้รรจุภณัฑเ์ป็นเคร่ืองมือส าคญัดา้นกราฟิก ท่ีเปรียบเสมือนกบัการมีพนกังานขายเงียบ (The silent salesman) มาช่วย
ส่งเสริมให้สินคา้เป็นท่ียอมรับ และเกิดการจดจ า จนพฒันากลายเป็นความจงรักภกัดีในตราสินคา้ (Brand loyalty) ท่ีผู ้
ซ้ือมีต่อตวัสินคา้ในท่ีสุด (สินีนาถ เลิศไพรวนั. 2537: 4)  

บรรจุภณัฑน์อกจากจะมีบทบาทส าคญัต่อธุรกิจอุตสาหกรรมแลว้ ยงัมีบทบาทส าคญัต่อธุรกิจขนาดเลก็ หรือ
สินคา้ชุมชน(OTOP) ดว้ยปัจจุบนัมีกลุ่มอาชีพเกิดข้ึนจ านวนมาก เพื่อหารายไดเ้สริมและน าความเจริญให้กบัชุมชน มี
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สินคา้ใกลเ้คียงแข่งขนักนัสูง กลุ่มต่างๆ จึงไดพ้ฒันาสินคา้ให้มีคุณภาพ สร้างจุดขายท่ีเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตน เพื่อ
ความแตกต่างน่าสนใจ ทนัต่อการเติบโตของเศรษฐกิจ และการแข่งขนั จึงตอ้งหากลยทุธ์ให้สินคา้ของตนเองยงัครอง
ตลาดอยูไ่ด ้และไดก้ารรับรองคุณภาพมาตรฐานผลิตภณัฑชุ์มชน สร้างความมัน่ใจ น่าเช่ือถือในตวัสินคา้จากผูบ้ริโภค 
เช่นเดียวกับกลุ่มไมน้วดเพ่ือสุขภาพ บ้านหนองครอบ ต าบลสองชั้น อ าเภอกระสัง จังหวดับุรีรัมย ์ท่ีผลิตไมน้วด
ส าหรับกดตามจุดปวดเม่ือยของร่างกาย ท าให้กลา้มเน้ือผ่อนคลาย ช่วยกระตุน้การไหลเวียนของโลหิต มีตลาดทั้งใน
และต่างประเทศ ผลิตภณัฑไ์ดรั้บการรับรองมาตรฐานผลิตภณัฑชุ์มชน เป็นสินคา้ OTOP ระดบั 4 ดาว มาอยา่งต่อเน่ือง 
แต่ปัญหาคือ มีคู่แข่งมากข้ึน จนต้องหากลยุทธ์ยกระดับสินค้า ซ่ึงบรรจุภัณฑ์เป็นกลยุทธ์ท่ีส าคัญสามารถเป็น
กระบอกเสียงการขายแทนผูผ้ลิตได ้แต่กลุ่มยงัไม่มีบรรจุภณัฑ์เพ่ือส่งเสริมการขาย สร้างมูลค่าให้กบัสินคา้ รวมถึง
ความสะดวกในการส่งออก  

ดว้ยปัญหาดงักล่าวผูว้ิจยัจึงมีแนวคิดท่ีจะออกแบบพฒันาบรรจุภณัฑช์ั้นท่ี 1 ส าหรับบรรจุจ าหน่าย ใหมี้ความ
เหมาะสมยกระดบัสินคา้ ปกป้องคุม้ครองสินคา้ให้ปลอดภยัจากการขนส่ง รวมถึงสร้างเอกลกัษณ์ใหก้บัสินคา้ ให้เกิด
การจดจ า สามารถแสดงรายละเอียดสินคา้ เสมือนเป็นพนักงานขายในตวัเอง ส่งเสริมให้สินคา้เป็นท่ียอมรับของ
ผูบ้ริโภค อีกทั้งงานวิจยัน้ี มีประโยชน์ต่อผูว้ิจยัในฐานะเป็นผูส้อนในรายวิชาออกแบบบรรจุภณัฑ์และวิชาออกแบบ
กราฟิก ท่ีจะน าไปบูรณาการกบัการเรียนการสอน ให้ผูเ้รียนเกิดการเรียนรู้ในกระบวนการออกแบบจากโจทยปั์ญหา
จริงของชุมชน ส่งเสริมใหผู้เ้รียนเกิดทกัษะในรายวชิาท่ีเรียนมากยิง่ข้ึน 
 

2. วตัถุประสงค์ 
1. เพื่อศึกษาบริบทและสร้างเอกลกัษณ์กลุ่มไมน้วดเพ่ือสุขภาพ บา้นหนองครอบ ต าบลสองชั้น อ าเภอกระสัง 

จงัหวดับุรีรัมย ์
2. เพื่อออกแบบตราสินคา้และบรรจุภณัฑ์ไมน้วดเพ่ือสุขภาพ บา้นหนองครอบ ต าบลสองชั้น อ าเภอกระสัง 

จงัหวดับุรีรัมย ์
3. เพื่อหาประสิทธิภาพและความพึงพอใจตน้แบบบรรจุภณัฑไ์มน้วดเพื่อสุขภาพ 

 

3. วธีิด าเนินการวจิยั  
3.1 ประชากรและกลุ่มตวัอยา่ง  

ประกอบไปด้วยตวัแทนสมาชิกกลุ่มไมน้วดเพ่ือสุขภาพ โดยวิธีเลือกกลุ่มตวัอย่างแบบเจาะจง (Purposive 
sampling) ท่ีสามารถให้ขอ้มูลเก่ียวกบัความตอ้งการและปัญหาของกลุ่ม พร้อมกบัมีประสบการณ์ผลิตไมน้วดมาอยา่ง
นอ้ย 3 ปี  ผูซ้ื้อ จะตอ้งเคยใชไ้มน้วดเพ่ือสุขภาพ ผูเ้ช่ียวชาญและนกัวิชาการ ตอ้งมีความรู้ดา้นบรรจุภณัฑ์และกราฟิก 
โดยแยกการเก็บขอ้มูลตามกิจกรรม ซ่ึงกลุ่มตวัอยา่งทั้งส้ินจ านวน 30 คน 
3.2 การเก็บรวบรวมขอ้มูล  

งานวิจยัน้ีเป็นการวิจยัและพฒันา (Research and Development) เก็บขอ้มูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ โดย
การเก็บขอ้มูลท่ีประกอบไปดว้ย บริบทของกลุ่มเป้าหมาย อตัลกัษณ์ของชุมชน และผลิตภณัฑท่ี์เก่ียวขอ้ง เพ่ือหาขอ้มูล
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ประกอบการออกแบบตราสินคา้    บรรจุภณัฑ์ส าหรับไมน้วดเพื่อสุขภาพ ส าหรับส่งเสริมการขายและสร้างมูลค่า
ใหก้บัสินคา้ 
 

3.3 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั  
3.3.1 การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) โดยการสมัภาษณ์ขอ้มูลกลุ่มเป้าหมายขอ้มูลผลิตภณัฑ ์แหล่ง

จ าหน่าย ปัญหาอุปสรรค อตัลกัษณ์ของกลุ่มและชุมชน จากผูใ้ห้ขอ้มูล ได้แก่ ประธานกลุ่ม ตัวแทนสมาชิก รวม
จ านวน 4 คน 

3.3.2 การสนทนากลุ่ม (Focused Group) ใชเ้ก็บขอ้มูลประเด็นความคิดเห็นของกลุ่ม ดว้ยเทคนิคแบบมีส่วน
ร่วม (Appreciation-Influence - Control : AIC) การระดมความคิด (Brainstorming) เพื่อให้ได้ขอ้มูลครอบคลุมความ
ตอ้งการของกลุ่ม 

3.3.3 แบบสอบถาม (Questionnaires) ใชเ้ก็บขอ้มูลดา้นการออกแบบตราสินคา้ การออกแบบโครงสร้างบรรจุ
ภณัฑ ์การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภณัฑ ์และประสิทธิภาพของตน้แบบบรรจุภณัฑ ์และแบบทดสอบบรรจุภณัฑ ์
3.4 ขั้นตอนในการวจิยั 

ผูศึ้กษาไดแ้บ่งขั้นตอนการด าเนินงานออกเป็น 3 ระยะ ไดแ้ก่ ระยะศึกษาขอ้มูลส าหรับการออกแบบบรรจุ
ภณัฑ ์ระยะวเิคราะห์ผลการออกแบบ และระยะประเมินประสิทธิภาพตน้แบบ โดยมีรายละเอียดแต่ละขั้นตอนดงัน้ี 

3.4.1 ระยะศึกษาขอ้มูลการออกแบบบรรจุภณัฑ์ โดยการลงพ้ืนท่ีเพ่ือสัมภาษณ์กลุ่มไมน้วดเพ่ือสุขภาพ เก็บ
ขอ้มูลท่ีเก่ียวขอ้งส าหรับการออกแบบตราสินคา้และบรรจุภณัฑ ์และศึกษาแนวคิด ทฤษฎีการออกแบบบรรจุภณัฑ ์การ
พฒันาตราสินคา้ เพื่อใหไ้ดข้อ้มูลท่ีสมบูรณ์และครอบคลุมท่ีสุด  

3.4.2 ระยะวเิคราะห์ผลการออกแบบ  
3.4.2.1 ออกแบบร่าง (Idea Sketch) โครงสร้างของบรรจุภณัฑ์ไมน้วดเพื่อสุขภาพ จ านวน 20 แบบ โดยใช้

การบูรณาการกับการเรียนการสอนเป็นกิจกรรมในรายวิชาออกแบบบรรจุภัณฑ์ 2 และสร้างแบบสอบถามการ
ออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ ์โดยผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีความรู้เฉพาะดา้น คดัเลือกแบบท่ีเหมาะสมท่ีสุด จ านวน 3 แบบ   

3.4.2.2 ออกแบบร่างตราสินคา้ บนฐานอตัลกัษณ์เฉพาะของกลุ่ม จ านวน 10 แบบ โดยใชก้ารบูรณาการกบั
การเรียนการสอนเป็นกิจกรรมในรายวิชาออกแบบกราฟิก1 และสร้างแบบสอบถามการออกแบบตราสินคา้ เพื่อ
คดัเลือกแบบท่ีดีท่ีสุด ส่ือถึงผลิตภณัฑ์และกลุ่ม โดยผูเ้ช่ียวชาญท่ีมีความรู้เฉพาะดา้น และตวัแทนสมาชิกกลุ่ม ให้ได้
แบบท่ีเหมาะสมท่ีสุด จ านวน 1 แบบ 

3.4.2.3 ออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ บนฐานอัตลักษณ์ผลิตภัณฑ์และท้องถ่ิน จ านวน 3 แบบ บน
โครงสร้างท่ีไดค้ดัเลือก โดยเน้นการเลือกใชต้วัอกัษร ภาพประกอบ หลกัศิลปะความงาม และคุณภาพการออกแบบ
บรรจุภณัฑ์ รวมถึงการวิเคราะห์ผลการออกแบบกราฟิกบรรจุภณัฑ์ โดยตวัแทนสมาชิกกลุ่ม ผูซ้ื้อ ผูเ้ช่ียวชาญ และ
นกัวชิาการ เพ่ือพิจารณาแบบท่ีดีท่ีสุดและเหมาะสมกบัผลิตภณัฑ ์ 

 
3.4.3 ระยะการวเิคราะห์ประเมินประสิทธิภาพตน้แบบ 
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3.4.3.1 การวิเคราะห์ผลประเมินประสิทธิภาพตน้แบบบรรจุภัณฑ์ไม้นวดเพื่อสุขภาพ ประเมินด้านการ
ปกป้องผลิตภณัฑ ์ดา้นการบรรจุ ดา้นอ านวยความสะดวก และดา้นส่งเสริมการจ าหน่าย จากผูเ้ช่ียวชาญและนกัวชิาการ 
เพื่อวเิคราะห์ประสิทธิภาพตน้แบบบรรจุภณัฑไ์มน้วดเพื่อสุขภาพ  

3.4.3.2 การทดสอบบรรจุภณัฑไ์มน้วดเพื่อสุขภาพ เพื่อวดัประสิทธิภาพของวสัดุท่ีใชแ้ละการปกป้องสินคา้
ของบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ เลือกใช้วิธีการปล่อยบรรจุภัณฑ์พร้อมสินค้าให้ตกกระแทกลงสู่พ้ืน (Drop Test) โดย
ครอบคลุมเหตุการณ์ท่ีมีโอกาสเกิดข้ึนไดใ้นสภาวะจริง 
 

4. ผลการวจิยั 
4.1 ผลการศึกษาบริบทของกลุ่มไมน้วดเพ่ือสุขภาพ และแนวทางการออกแบบตราสินคา้และบรรจุภณัฑ์ไมน้วด 
เพ่ือสุขภาพ พบว่า กลุ่มเร่ิมจดัตั้งข้ึนเม่ือปี 2546 มีสมาชิกจ านวน 30 คน ตั้งอยู่บ้านเลขท่ี 1 หมู่ 5 บ้านหนองครอบ 
ต าบลสองชั้น อ าเภอกระสัง จงัหวดับุรีรัมย ์มีประธานกลุ่มช่ือ นายแดง แสวงสุข ไดรั้บรองมาตรฐานผลิตภณัฑชุ์มชน 
(มผช.) เม่ือปี 2547 ในระดบั OTOP 3 ดาว และไดต้่อเน่ืองจนถึงปี 2552  ในปี 2553 ได ้OTOP ระดบั 4 ดาว และได้
ต่อเม่ือมาจนถึงปัจจุบนั กลุ่มมีผลิตภณัฑ์ไมน้วดเพ่ือสุขภาพท่ีขายดี จ านวน 8 ชนิด ชนิดท่ีขายดีท่ีสุดคือ ไมน้วดดูด 
ขนาด กวา้ง 7 ซม. ยาว 16 ซม. สูง 4 ซม. มีน ้ าหนกัต่อช้ิน 60 กรัม ดงัรูปท่ี 1 
 

 
 

รูปท่ี 1 ไมน้วดเพื่อสุขภาพส าหรับออกแบบบรรจุภณัฑ ์
 

ส่วนแนวทางการออกแบบบรรจุภณัฑไ์มน้วดเพ่ือสุขภาพ สามารถสรุปผลไดด้งัน้ี 
1) ผลการวเิคราะห์ตราสินคา้ พบวา่ สีท่ีใชจ้ะเนน้สีท่ีจดจ าไดง่้ายตามหลกัทฤษฎีสี และมีความสมัพนัธ์กนักบั

ไมน้วด คือ สีแดง หมายถึง สีของไมแ้ดงท่ีน ามาท าไมน้วด สีน ้ าเงิน หมายถึง สีของแม่สี ท่ีผูค้นทัว่ไปคุน้เคยจดจ าง่าย  
และยงัให้ความรู้สึกผอ่นคลาย สีเขียว หมายถึง สีของธรรมชาติ ตน้ไม ้ใหค้วามรู้สึกเยน็สบาย ผอ่นคลาย ภาพประกอบ
ตราสินคา้ ใชภ้าพไมน้วด จดัวางในลกัษณะต่างๆ และตวัอกัษร จะเนน้ลกัษณะตวัอกัษรท่ีอ่านง่าย มองชดัเจน  

2) ผลการวิเคราะห์บรรจุภณัฑ์ไมน้วด พบว่า ไมน้วดท่ีจะน ามาออกแบบบรรจุภณัฑ์ คือ ไมน้วดดูด เพราะ
เป็นสินคา้ท่ีขายดีท่ีสุดของกลุ่ม มีคุณภาพ และกลุ่มจะน าไมน้วดดูดเขา้คดัสรร OTOP Champion ประจ าปี 2559 จึง
จ าเป็นตอ้งมีบรรจุภณัฑ์ ขนาดของบรรจุภณัฑ์ท่ีเหมาะสมส าหรับไมน้วดดูด 2 ช้ิน คือ ขนาดกวา้ง 7 ซม. ยาว 16 ซม. 
สูง 4 ซม. สีของบรรจุภณัฑ์จะเน้น 3 ชุดสี คือ 1) โทนสีแดงเลือดหมู ส้ม  2) โทนเทาด า สีทอง 3) โทนสีแดงเขม้ สี
น ้ าตาลเขม้ ซ่ึงไดแ้นวการใชสี้ จากสีของไมน้วด เป็นเอกลกัษณ์ของสินคา้ 

3) ผลการวิเคราะห์การถอดเอกลกัษณ์ของกลุ่มผลิตภณัฑ์ไมน้วดเพ่ือสุขภาพ พบว่า หมู่บ้านหนองครอบ 
นอกจากมีอาชีพท านาแลว้ อาชีพท่ีสร้างรายไดอี้กอยา่งหน่ึง คือ การผลิตไมน้วดเพ่ือสุขภาพ และท ากนัทั้งหมู่บา้น เป็น
ธุรกิจขนาดยอ่มของครัวเรือน และไมน้วดของหมู่บา้นน้ี เป็นท่ีรู้จกัอยา่งกวา้งขวาง จึงน าช่ือหมู่บา้น มาเป็นเอกลกัษณ์
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ประกอบตราสินคา้ เป็นภาษาองักฤษคือ Nongkrob wooden massage  เพราะไมน้วดหมู่บา้นน้ีส่งขายต่างประเทศและ
เตรียมตวัเขา้สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ดว้ยจึงเหมาะท่ีจะใชเ้ป็นภาษาองักฤษ ส่วนภาพประกอบ ใชไ้มน้วด
แต่ละชนิด ของกลุ่ม จดัวางลกัษณะบุคลิกใหเ้หมาะสม น่าสนใจ 

4) ผลการวิเคราะห์เลือกใช้วสัดุส าหรับพิมพ์บรรจุภัณฑ์ พบว่า ได้เลือกใช้กระดาษแข็งเคลือบ หรือ
กระดาษพิมพก์ล่องแบบเคลือบเงา ท่ีมีความหนาไม่นอ้ยกวา่ 310 แกรม เพราะมีความแข็งแรง รับน ้ าหนกัไดป้ระมาณ 
120 กรัม บรรจุไมน้วด จ านวน 2 ช้ิน และยงัพิมพภ์าพสีไดส้วยงาม คมชดั ส่งเสริมสินคา้ไดดี้  
4.2 ผลการวเิคราะห์การออกแบบบรรจุภณัฑไ์มน้วดเพ่ือสุขภาพ มีดงัน้ี  

4.2.1 การออกแบบตราสินค้า (Brand) จากจ านวน 10 แบบ โดยผูเ้ช่ียวชาญ จ านวน 3 ท่าน และตัวแทน
สมาชิกกลุ่ม จ านวน 3 คน เพื่อคดัเลือกให้ได ้1 แบบ ภายใตก้รอบความเหมาะสม น่าสนใจ ไม่ซ ้ ากบัของผูอ่ื้น และ
สอดคลอ้งกบัผลิตภณัฑ์ท่ีสามารถส่ือความหมายไดช้ดัเจน เป็นเอกลกัษณ์ของกลุ่มผลิตภณัฑ์ไมน้วดเพ่ือสุขภาพ ดงั
ตารางท่ี 1 

 

ตารางที่ 1 ผลวิเคราะห์การออกแบบตราสินคา้ 
แบบที่ แบบตราสินค้า ค่าเฉลีย่ (x) แบบที่ แบบตราสินค้า ค่าเฉลีย่ (x) 

1  3.20 6  3.25 

2  4.13 7  4.07 

3 
 

3.22 8 
 

3.90 

4 
 

3.22 9  3.97 

5  4.00 10 
 

4.52 

 

 ผลวิเคราะห์การออกแบบตราสินคา้ (Brand) พบว่า แบบตราสินคา้ท่ีไดรั้บความพึงพอใจจากลุ่ม
ตวัอย่างมากท่ีสุดคือ แบบท่ี 10 มีค่าเฉล่ีย (x) 4.52 อยูใ่นระดบัมาก ซ่ึงไดน้ ารูปร่างไมน้วดดูด ท่ีเป็นจุดเด่นของกลุ่ม
น ามาเป็นภาพประกอบ และจดัเรียงลกัษณะรูปร่างโคง้คลา้ยหางนกยงู  สีของตวัอกัษร ใชสี้ของผลิตภณัฑ์ คือ สีแดง 
และสีท่ีใหค้วามรู้สึกผอ่นคลาย คือ สีน ้ าเงิน ดงัรูปท่ี 2 

 

 
 

รูปที่ 2 แบบตราสินคา้ของกลุ่มไมน้วดเพื่อสุขภาพ 
 

4.2.2 การออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑไ์มน้วดเพื่อสุขภาพ จากจ านวน 20 เพื่อคดัเลือกใหไ้ด ้3 แบบ โดยผูเ้ช่ียวชาญ 
จ านวน 3 ท่าน ดงัรูปท่ี 3  
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แบบท่ี 1 

 

แบบท่ี 2 
 

 

แบบท่ี 3 

 

แบบท่ี 4 

 

แบบท่ี 5 
 

 

แบบท่ี 6 

 

แบบท่ี 7 

 
แบบท่ี 8 
 

 

แบบท่ี 9 
 

 

แบบท่ี 10 

 

แบบท่ี 11 

 

แบบท่ี 12 

 

แบบท่ี 13 

 

แบบท่ี 14 

 
แบบท่ี 15 

 

แบบท่ี 16 

 

แบบท่ี 17 

 

แบบท่ี 18 
 

 

แบบท่ี 19 

 

แบบท่ี 20 

 

 

 

รูปที่ 3 ออกแบบร่างโครงสร้างบรรจุภณัฑไ์มน้วดเพื่อสุขภาพ 
 

ผลวเิคราะห์การออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑไ์มน้วดเพื่อสุขภาพ  พบวา่ แบบท่ี 2 มีค่าเฉล่ีย (x) 4.47 อยูใ่น
ระดบัมาก แบบท่ี 5 มีค่าเฉล่ีย (x) 4.27 อยูใ่นระดบัมาก และแบบท่ี 3 มีค่าเฉล่ีย (x) 4.10 อยูใ่นระดบัมาก ตามล าดบั ดงั
รูปท่ี 4 

                      
         แบบท่ี 2           แบบท่ี 5        แบบท่ี 3  
 

รูปที่ 4 แบบโครงสร้างท่ีผา่นการพิจารณา 
 

4.2.3 การออกแบบกราฟิกบนโครงสร้างท่ีผ่านการพิจารณาทั้ ง 3 แบบ โดยการปรับปรุงโครงสร้างบางส่วนให้
เหมาะสมและสมบูรณ์ยิง่ข้ึน และไดเ้รียงหมายเลขใหม่ เพ่ือง่ายต่อผูใ้หข้อ้มูลในการประเมิน ดงัรูปท่ี 5 
 

                                           
          แบบท่ี 1                    แบบท่ี 2                      แบบท่ี 3 
 

รูปที่ 5 โครงสร้างและกราฟิกบรรจุภณัฑไ์มน้วดเพื่อสุขภาพ 
 

ผลประเมินความพึงพอใจกราฟิกบนบรรจุภณัฑ ์(Graphic design on package) จากกลุ่มตวัอยา่ง 30 คน ดา้น
ขอ้มูลทัว่ไป พบวา่ ผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 53.34  ช่วงอายสุ่วนใหญ่ 41-50 ปี คิด
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เป็นร้อยละ 43.34  มีอาชีพเกษตรกรมากท่ีสุด คิดเป็นร้อยละ 30  ส่วนใหญ่มีรายได ้10,000-20,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 
36.67 และระดบัการศึกษาส่วนใหญ่ไม่นบัรวมผูเ้ช่ียวชาญและนกัวชิาการ จะจบการศึกษาชั้นประถมศึกษา คิดเป็นร้อย
ละ 30 ส่วนความพึงพอใจดา้นการออกแบบบรรจุภณัฑ์ พบวา่ มีระดบัความพึงพอใจมากท่ีสุด คือ แบบท่ี 3 มีค่าเฉล่ีย 
4.38 อยูใ่นระดบัมาก ดงัรูปท่ี 6 

 
 

รูปที่ 6 บรรจุภณัฑต์น้แบบไมน้วดเพื่อสุขภาพ 
 

4.3 ระยะการประเมินประสิทธิภาพตน้แบบบรรจุภณัฑ ์
4.3.1 ผลประเมินประสิทธิภาพตน้แบบบรรจุภณัฑ ์ทั้ง 4 ดา้น ประกอบดว้ย ดา้นปกป้องผลิตภณัฑ ์ดา้นการ

บรรจุ ดา้นอ านวยความสะดวก และดา้นส่งเสริมการจ าหน่าย ซ่ึงผูว้ิจยัไดด้ าเนินการเก็บขอ้มูลดว้ยตวัเอง พร้อมกบั
อธิบายขอ้มูลประกอบเม่ือมีค าถามจากผูก้รอกแบบสอบถาม โดยไดรั้บแบบสอบถามคืนกลบัมาทั้งหมด คิดเป็นร้อยละ 
100 จากผูเ้ช่ียวชาญและนักวิชาการ จ านวน 10 ท่าน พบว่า มีค่าเฉล่ีย 4.53 อยู่ในเกณฑ์ดีมาก ซ่ึงมีจุดเด่นทางด้าน
อ านวยความสะดวกในการจดัเรียงในลกัษณะซอ้นกนัไดดี้ ใชง้านง่าย เช่น การเปิด ปิด และการเก็บรักษา การบรรจุได้
ง่ายรวดเร็ว มีเอกลกัษณ์เฉพาะทอ้งถ่ิน   

4.3.2 ผลการทดสอบบรรจุภัณฑ์ไมน้วดเพื่อสุขภาพต้นแบบ เพื่อวดัประสิทธิภาพของวสัดุท่ีใช้และการ
ปกป้องสินคา้ ซ่ึงเลือกใช้วิธีการปล่อยบรรจุภณัฑ์พร้อมสินคา้ให้ตกกระแทกลงสู่พ้ืน (Drop Test) โดยครอบคลุม
เหตุการณ์ท่ีมีโอกาสเกิดข้ึนไดใ้นสภาวะจริง ทดสอบทั้งหมด 4 ระยะๆ ละ 5 คร้ัง ท่ีความสูง 0.75 เมตร, 1 เมตร, 1.50 
เมตร และ 2 เมตร ผลลพัธ์ คือ สภาพกล่องเกิดความเสียหายเล็กนอ้ย เกิดรอยฉีกขาดเล็กนอ้ย 2 ดา้น ส่วนอีก 2 ดา้น มี
รอยฉีกขาดเพ่ิมข้ึนจากจุดเดิม มีความกวา้ง 2.20 ซม. ยาว 2.30 ซม. ตวักล่องดา้นในขยบัออกมามากท่ีสุด เท่ากบั 0.70 
ซม. ส่วนสินคา้ไม่ไดรั้บผลกระทบและเสียหาย 
 

5. การอภิปรายผล  
ผลการศึกษาดา้นการออกแบบตราสินคา้ พบวา่ ไดแ้บบท่ี 10 เพราะไดถ้อดเอกลกัษณ์เฉพาะถ่ินของกลุ่มไม้

นวดเพ่ือสุขภาพ โดยน ารูปร่างของไมน้วดชนิดนวดดูดมาเป็นภาพประกอบ ตวัอกัษรประกอบใช้ช่ือหมู่บ้านเป็น
ภาษาองักฤษ (Nongkrob) เน่ืองจากกลุ่มส่งออกขายต่างประเทศ จึงเหมาะสมท่ีจะใชเ้ป็นภาษาสากล สีท่ีใชเ้ป็นสีท่ีจดจ า
ไดง่้าย สัมพนัธ์กนักบัไมน้วด คือ สีแดง หมายถึง สีของไมแ้ดงท่ีน ามาท าไมน้วด สีน ้ าเงิน หมายถึง สีของแม่สี ท่ีผูค้น
ทัว่ไปคุน้เคยจดจ าง่าย และยงัให้ความรู้สึกผ่อนคลาย ซ่ึงการออกแบบตราสินคา้ตามเอกลกัษณ์เฉพาะถ่ินของกลุ่ม จะ
ช่วยสร้างจุดเด่นเฉพาะใหก้บัสินคา้ ส่ือความหมายของกลุ่มไดช้ดัเจน ท าใหลู้กคา้จดจ าสินคา้ไดเ้ร็ว ซ่ึงสอดคลอ้งกบัค า
กล่าวของปุ่น และสมพร คงเจริญเกียรติ (2541) ท่ีวา่ ตราสินคา้ท่ีดีจะส่ือให้ทราบถึงกลุ่มบริโภคสินคา้ช่องทางการจดั
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จ าหน่ายของสินคา้และความรู้สึกท่ีมีต่อบรรจุภณัฑสื์บเน่ืองจากตราสินคา้มีหนา้ท่ีท าใหผู้ซ้ื้อ/กลุ่มเป้าหมายจ าสินคา้ได ้
(Recognition)  

ผลการออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ์ไมน้วดเพ่ือสุขภาพ พบว่า ไดโ้ครงสร้างจ านวน 3 แบบ ท่ีผ่านการ
คดัเลือกโดยผูเ้ช่ียวชาญ ซ่ึงการออกแบบเนน้โครงสร้างท่ีแขง็แรง ปกป้องสินคา้ไม่ให้เกิดการเสียหายไดดี้ ใชง้านง่าย 
บรรจุง่าย วางทับซ้อนส าหรับการขนส่งไดดี้ ป้องกนัการกระแทกดี รูปร่างช่องมองสินคา้โดดเด่น ดดัแปลงมาจาก
รูปร่างไมน้วดของกลุ่ม สร้างจุดเด่นให้โครงสร้างบรรจุภณัฑ์เป็นอย่างดี สอดคลอ้งกบัหลกัทฤษฎีโครงสร้างบรรจุ
ภณัฑ์ของประชิด ทิณบุตร (2531) ท่ีกล่าวไวว้า่ โครงสร้างบรรจุภณัฑ์ช่วยป้องกนัผลิตภณัฑ์หรือถ่ายแรงรับน ้ าหนัก
ดว้ยการท าใหเ้ปิด-ปิดง่าย น าเอาผลิตภณัฑภ์ายในออกมาไดไ้วยงัใชว้างจ าหน่ายจดัโชวแ์ละประชาสัมพนัธ์การขายได้
ทนัทีซ่ึงกลยทุธ์ทางการตลาดเหล่าน้ีก าลงัเป็นท่ีนิยมและเห็นความส าคญักนัมากโดยเฉพาะในภาวการณ์แข่งขนัทาง
การคา้เช่นสภาพปัจจุบนั และสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ขนุแผน ตุม้ทองค า (2551) ท่ีพบวา่ โครงสร้างบรรจุภณัฑเ์ปิด
ปิดไดง่้ายสะดวกน ากลบัมาใชใ้นคร้ังต่อไป สามารถปกป้องสินคา้จากฝุ่ นละออง และการกระแทกไดดี้ 

ผลการออกแบบกราฟิกบรรจุภณัฑไ์มน้วดเพ่ือสุขภาพ พบวา่ แบบท่ี 3 ไดรั้บความพึงพอใจมากท่ีสุด ซ่ึงการ
ออกแบบในส่วนกราฟิกลวดลายพ้ืนผิว จะเนน้การน าเอกลกัษณ์ทอ้งถ่ินคือปราสาทพนมรุ้งมาผสมผสาน น ารูปทรง
ตน้ไมป้ระกอบเป็นลวดลาย สีท่ีใชอ้อกแบบเนน้ความสมัพนัธ์กนักบัสีของผลิตภณัฑ ์คือ สีแดงเขม้ (แดงเลือดหมู) ตดั
กันกับสีขาวมุขให้ดูสบายตา ลกัษณะตัวอักษรช่ือผลิตภัณฑ์ เน้นให้อ่านง่าย ใช้โทนสีเย็น อ่านสบายตา และให้
ความรู้สึกผอ่นคลายตามหนา้ท่ีของไมน้วด ส่วนตวัอกัษรขอ้มูลรายละเอียดใชสี้สม้เขม้ เนน้ความสนใจใหอ้ยากอ่าน ดู
ชดัเจน ตดักบัสีพ้ืนน ้ าตาลเขม้ ซ่ึงการออกแบบกราฟิกจะเนน้ใหส้ามารถส่งเสริมการขาย เป็นประชาสมัพนัธ์แทนผูข้าย
ได ้มีรายละเอียดขอ้มูลสินคา้บนบรรจุภณัฑ ์มีความสอดคลอ้งกบังานวิจยัขององักาบ บุญสูง (2556) ท่ีวา่ การใชสี้ท่ีมี
ความเหมาะสมกับภาพสัญลกัษณ์ มีความเรียบง่าย สวยงาม สามารถสร้างการจดจ าได้ มีความลงตวัเป็นเอกภาพ 
สร้างอตัลกัษณ์ให้กบัสินคา้ มีความเหมาะสมกบัสินคา้ดา้นการใชง้าน รวมถึงสอดคลอ้งกบัค ากล่าวของ ด ารงศกัด์ิ ชยั
สนิท (2537) ท่ีวา่ “บรรจุภณัฑเ์ป็นเคร่ืองบ่งช้ีบอกผูบ้ริโภคเก่ียวกบัสินคา้ลกัษณะวธีิการใช ้แหล่งผลิต และเป็นตวัช่วย
ในการเพ่ิมยอดขาย ช่วยสร้างภาพพจน์ และเอกลกัษณ์ให้กบัสินคา้” อีกทั้งยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ กุลนาถ ตนั
พาณิชรัตนกุล (2553) ท่ีพบวา่ การออกแบบบรรจุภณัฑอ์อกแบบใหส่ื้อถึงเอกลกัษณ์ศิลปวฒันธรรมภาคใต ้สร้างความ
น่าสนใจในสินคา้ได้อย่างดี การผนวกความรู้ท่ีเก่ียวกบัศิลปวฒันธรรมภาคใตท่ี้มีคุณค่าท าให้เกิดแนวทางในการ
ออกแบบบรรจุภณัฑท่ี์สามารถน าเสนอความงามของสินคา้ภาคใต ้สร้างมูลค่าและรายไดใ้หก้บัชุมชน  

ผลการประเมินประสิทธิภาพตน้แบบบรรจุภณัฑ์ไม้นวดเพื่อสุขภาพ เป็นการประเมินการใช้งานด้านการ
ปกป้องผลิตภณัฑ ์การบรรจุ อ านวยความสะดวก และส่งเสริมการจ าหน่าย  พบวา่ ตน้แบบบรรจุภณัฑมี์ประสิทธิภาพ 
ซ่ึงลกัษณะของการออกแบบ จะออกแบบเป็น 2 ช้ิน เหมือนกับล้ินชัก เพ่ือให้ง่ายต่อการบรรจุ สะดวกต่อการน า
ผลิตภณัฑ์ออกมาใช ้และการเก็บเขา้ไปง่าย วางทบัซ้อนกนัไดดี้ ใชซ้ ้ าไดห้ลายคร้ัง ซ่ึงสัมพนัธ์กนักบัการออกแบบ
บรรจุภณัฑ์ในปัจจุบนัท่ีส่งเสริมการรักษ์ส่ิงแวดลอ้ม มีความแข็งแรงเพราะมี 2 ช้ิน เม่ือสวมเขา้ไปท าให้มีผนงักล่อง
หนาข้ึนท าให้ปกป้องไดดี้ กนักระแทกได ้สอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ขุนแผน ตุม้ทองค า (2551) ท่ีพบวา่ โครงสร้าง
บรรจุภณัฑเ์ปิดปิดไดง่้าย สะดวกน ากลบัมาใชใ้นคร้ังต่อไป สามารถปกป้องสินคา้จากฝุ่ นละออง และการกระแทกไดดี้ 
สอดคลอ้งกบัหลกัทฤษฎีของ ประชิด ทิณบุตร (2531) ท่ีกล่าววา่ ประสิทธิภาพของบรรจุภณัฑ ์หมายถึง การออกแบบ
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ให้สามารถคุม้ครองผลิตภณัฑ์จากความเสียหายเน่ืองจากการขนส่ง  และสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ ศิริวรรณ ตั้งแสง
ประทีบ (2550) ท่ีพบวา่ โครงสร้างกล่องท่ีพฒันาข้ึนมีรูปลกัษณ์สวยงามสะดุดตา สามารถวางเรียงซอ้นและใชก้ล่อง
ขนส่งในการจดัแสดงสินคา้ไดอ้ย่างสะดวกรวดเร็ว ส่วนด้านการส่งเสริมการขาย ออกแบบให้มีเอกลกัษณ์ท่ีลูกคา้
สามารถจดจ าไดง่้าย สีของบรรจุภณัฑ์สร้างความโดดเด่น สัมพนัธ์กนักบัสีของผลิตภณัฑ์ รูปแบบกราฟิกน่าสนใจ
สร้างการจดจ าตราสินคา้และสินคา้ไดดี้ มีความสอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ศิริวรรณ ตั้งแสงประทีบ (2550) ท่ีพบวา่ การ
ออกแบบกราฟิกตอ้งออกแบบอยา่งเหมาะสมสามารถส่ือความหมาย มีเอกลกัษณ์และใหค้วามสวยงามไดด้ว้ยการใชสี้ 
โดยให้ส่ือถึงสีของผลิตภณัฑเ์ป็นหลกั ส่วนงานวจิยัของ นคเรศ ชยัแกว้และคณะ(2556) ไดอ้อกแบบกราฟิกบนบรรจุ
ภณัฑ์โดยน าลวดลายภาพวาดวิถีชีวิตชาวบ้านมีพระธาตุหริภุญไชยและอนุสาวรียพ์ระนางจามเทวี ซ่ึงการออกแบบ
กราฟิกบรรจุภณัฑล์ว้นแต่สร้างเอกลกัษณ์ทอ้งถ่ินเพ่ือความโดดเด่นเฉพาะตวั สอดแทรกเร่ืองราวใหน่้าติดตาม เป็นการ
สร้างจุดขายใหผู้ซ้ื้อเกิดความประทบัใจ เสมือนส่งเสริมการขายผา่นการออกแบบบรรจุภณัฑ ์ 

ผลการทดสอบบรรจุภณัฑไ์มน้วดเพื่อสุขภาพ เพื่อวดัประสิทธิภาพของวสัดุท่ีใชแ้ละการปกป้องสินคา้ของ
บรรจุภณัฑต์น้แบบ โดยเลือกใชว้ิธีการปล่อยบรรจุภณัฑพ์ร้อมสินคา้ใหต้กกระแทกลงสู่พ้ืน (Drop Test) พบวา่ สภาพ
กล่องเกิดความเสียหายเล็กนอ้ย สินคา้ดา้นในไม่ไดรั้บผลกระทบและเสียหาย ซ่ึงแสดงให้เห็นวา่บรรจุภณัฑ์ไมน้วด
เพ่ือสุขภาพท่ีผ่านกระบวนการวิจยัและพฒันา สามารถปกป้องสินคา้ไดอ้ยา่งมีประสิทธิภาพ มีความแข็งแรงปกป้อง
สินคา้ไดดี้ สอดคลอ้งกบังานวจิยัของ ขนุแผน ตุม้ทองค า (2551) ท่ีพบวา่ โครงสร้างบรรจุภณัฑเ์ปิดปิดไดง่้าย สะดวก
น ากลบัมาใชใ้นคร้ังต่อไป สามารถปกป้องสินคา้จากฝุ่ นละอองและการกระแทกไดดี้ และสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ
นพวรรณ ชีวอารี  ท่ีวา่ บรรจุภณัฑส์ามารถช่วยป้องกนัรักษาผลิตภณัฑเ์ม่ือไดรั้บแรงกระแทก  
 

6. บทสรุป 
การศึกษาและการออกแบบบรรจุภณัฑไ์มน้วดเพ่ือสุขภาพ  มีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษาบริบทของกลุ่มไมน้วด

เพื่อสุขภาพ  เพื่อออกแบบบรรจุภัณฑ์ไม้นวดเพื่อสุขภาพ และเพื่อหาประสิทธิภาพและความพึงพอใจต้นแบบ       
บรรจุภณัฑ์ วิธีการศึกษาแบ่งเป็น 3 ระยะ คือ 1) การเก็บขอ้มูลเพ่ือการออกแบบตราสินคา้และบรรจุภณัฑ์จากกลุ่ม
ผูผ้ลิต ดว้ยเคร่ืองมือ แบบสัมภาษณ์ การสนทนากลุ่ม ผลลพัธ์ คือ ไดอ้ตัลกัษณ์การออกแบบตราสินคา้ เป็นรูปร่างไม้
นวด ช่ือหมู่บา้น ขนาดของบรรจุภณัฑ์ คือ กวา้ง 7 ซม. ยาว 16 ซม. สูง 4 ซม. ใชโ้ทนสีแดงของไม ้ 2) การออกแบบ
ตราสินคา้และบรรจุภณัฑ์ ประเมินจากแบบสอบถาม ผลลพัธ์ คือ ออกแบบร่างตราสินคา้ จ านวน 10 แบบ ผ่านการ
ประเมินโดยผูเ้ช่ียวชาญและตวัแทนสมาชิกกลุ่ม จ านวน 6 ท่าน ไดแ้บบท่ี 10 มีค่า(x) = 4.52 อยูใ่นระดบัมาก ส่วนการ
ออกแบบโครงสร้างบรรจุภณัฑ ์จ านวน 20 แบบ คดัเลือกใหไ้ด ้3 แบบ ผลลพัธ์ คือ แบบท่ี 2 มีค่า(x) = 4.47 แบบท่ี 5 มี
ค่า(x) = 4.27 และแบบท่ี 3 มีค่า(x) = 4.10 ส่วนการประเมินความพึงพอใจกราฟิกบรรจุภณัฑ์ จากผูป้ระเมิน 30 คน 
ผลลพัธ์ คือ แบบท่ี 3 มีค่า(x) = 4.38 อยู่ในระดับมาก  และ3) การประเมินประสิทธิภาพต้นแบบบรรจุภัณฑ์ ด้าน
ปกป้องผลิตภณัฑ ์ดา้นการบรรจุ ดา้นอ านวยความสะดวก และดา้นส่งเสริมการจ าหน่าย จากผูเ้ช่ียวชาญและนกัวชิาการ 
จ านวน 10 ท่าน ผลลัพธ์ คือ มีค่า(x) = 4.53 อยู่ในเกณฑ์ดีมาก และผลการทดสอบบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ เพื่อวดั
ประสิทธิภาพของวสัดุท่ีใชแ้ละการปกป้องสินคา้ โดยการปล่อยบรรจุภณัฑ์พร้อมสินคา้ให้ตกกระแทกลงสู่พ้ืน ให้
ครอบคลุมเหตุการณ์ท่ีมีโอกาสเกิดข้ึนไดใ้นสภาวะจริง ทดสอบทั้งหมด 4 ระยะๆ ละ 5 คร้ัง ท่ีความสูง 0.75 เมตร, 1 
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เมตร, 1.50 เมตร และ 2 เมตร ผลลพัธ์ คือ สภาพกล่องเกิดความเสียหายเล็กนอ้ย ตวักล่องดา้นในขยบัออกมามากท่ีสุด 
เท่ากบั 0.70 ซม. ส่วนสินคา้ไม่ไดรั้บผลกระทบและเสียหาย 

ขอ้เสนอแนะในการศึกษาวิจยัคร้ังต่อไป ควรศึกษาการออกแบบฉลากท่ีเหมาะสม สร้างจุดเด่นให้กบัสินคา้ 
เพ่ือใช้แทนกล่อง เป็นทางเลือกในการประหยดัต้นทุนส าหรับไมน้วดท่ีมีราคาถูก ซ่ึงฉลากสามารถน าไปติดกับ
ถุงพลาสติกท่ีห่อหุ้นสินคา้ได ้ เหมาะแก่การจ าหน่ายเฉพาะหน่วย และควรศึกษาวิจยับรรจุภณัฑ์ส าหรับขนส่ง เพ่ือ
ตอบสนองการส่งออก  รวมถึงศึกษาหาวสัดุทดแทน เพื่อใหมี้วตัถุดิบเพียงพอต่อความตอ้งการของตลาดในอนาคต 
 

7. กติตกิรรมประกาศ 
การวิจยัคร้ังน้ีไดรั้บทุนสนับสนุนจากสถาบนัวิจยัและพฒันา มหาวิทยาลยัราชภฏับุรีรัมย์ ในปีงบประมาณ 

2558 จึงขอขอบคุณมา ณ ท่ีน้ี ขอขอบคุณกลุ่มผลิตภณัฑ์ไมน้วดเพ่ือสุขภาพ บา้นหนองครอบ ต าบลสองชั้น  อ าเภอ
กระสงั จงัหวดับุรีรัมย ์ท่ีให้ความร่วมมืออนัเป็นประโยชน์ต่อการวจิยัจนส าเร็จลุล่วงดว้ยดี และขอขอบคุณผูเ้ช่ียวชาญ 
นกัวชิาการ ท่ีมีส่วนเก่ียวขอ้ง รวมถึงขอบคุณคณาจารยใ์นสาขาวิชาออกแบบผลิตภณัฑอุ์ตสาหกรรมท่ีให้ขอ้ช้ีแนะอนั
เป็นประโยชน์ต่อการวจิยั 
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