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พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ การรับรู้ด้านภาพลกัษณ์และการตัดสินใจเลือกศึกษาต่อคณะครุศาสตร์
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ปลาย และนักเรียนอาชีวศึกษาในพืน้ทีจั่งหวดัสงขลา 
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and Technology, Rajamangala University of Technology Srivijaya Among High School Students 
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บทคดัย่อ 

 งานวิจยัคร้ังน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษา พฤติกรรมการเปิดรับส่ือ การรับรู้ดา้นภาพลกัษณ์และการตดัสินใจ

เลือกศึกษาต่อคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี มหาวิทยาลยัเทคโนโลยีราชมงคลศรีวิชยัของนกัเรียนชั้น

มธัยมศึกษาตอนปลาย และนกัเรียนอาชีวศึกษาในพ้ืนท่ีจงัหวดัสงขลา โดยใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเก็บ

ขอ้มูลจากกลุ่มตวัอยา่งจาํนวน 200 คน ทาํการวิเคราะห์ขอ้มูลโดยมีสถิติท่ีใช ้ไดแ้ก่ ความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียเลขคณิต 

และค่าส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐานในการวิเคราะห์เชิงพรรณนา และการวิเคราะห์ค่าความแปรปรวนทางเดียว ค่า

สัมประสิทธ์ิสหสัมพนัธ์ และค่าความแปรปรวนตวัแปรพหุนาม ในการวิเคราะห์เชิงอนุมาน โดยกาํหนดค่านยัสําคญั

ทางสถิติท่ีระดบั 0.05 ในการวเิคราะห์ขอ้มูล ซ่ึงผลการศึกษาสรุปไดว้า่ ขอ้มูลส่วนตวัของนกัเรียน ไดแ้ก่ เพศ และเกรด

เฉล่ียสะสมท่ีแตกต่างกนัจะมีความถ่ีในการเปิดรับส่ือของคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี มทร.ศรีวิชยั 

แตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญั รายไดเ้ฉล่ียครอบครัวต่อเดือนของนกัเรียนท่ีแตกต่างกนั จะมีการรับรู้ดา้นภาพลกัษณ์ของ

คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ีมทร.ศรีวชิยัแตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญั ความถ่ีในการเปิดรับส่ือของคณะ

ครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี มทร.ศรีวิชยั มีความสัมพนัธ์ในเชิงบวกกบัการรับรู้ดา้นภาพลกัษณ์คณะครุ

ศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลย ีมทร.ศรีวิชยั และนกัเรียนท่ีมีการรับรู้ดา้นภาพลกัษณ์คณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม
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และเทคโนโลย ีมทร.ศรีวิชยั ท่ีแตกต่างกนัจะมีการตดัสินใจเลือกศึกษาต่อคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมและเทคโนโลยี 

มทร.ศรีวชิยั ท่ีแตกต่างกนัอยา่งมีนยัสาํคญั ซ่ึงสามารถนาํขอ้มูลดงักล่าวไปประยกุตใ์ชเ้ป็นแนวทางในการวางแผนและ

พฒันากลยทุธ์ในการประชาสัมพนัธ์เพ่ือสร้างภาพลกัษณ์ท่ีโดดเด่นของสถานอุดมศึกษา ใหส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการ

ของผูเ้รียนได ้

 

คาํสําคญั: การเปิดรับข่าวสาร  การรับรู้ด้านภาพลกัษณ์  การตัดสินใจเลือกศึกษาต่อ 

 

Abstract 

 This survey research aims to examine the relationships among media exposure, perceived university’s image, 

and the enrollment decision for the Faculty of Industrial Education and Technology Rajamangala University of 

Technology Srivijaya among high school students and vocational students in Songkhla Province.  Two hundred high 

school students and vocational students in Songkhla Province participated in the survey and they were sampled by 

using non- purposive sampling and convenience sampling.  The data was analyzed and tabulated using One- Way 

Analysis of Variance, Pearson Correlation Coefficient, and Multivariate Analysis of Variance with significance level 

of 0.05.  The results revealed that sample with gender difference and grade point average difference had significantly 

different media exposure to Faculty of Industrial Education and Technology, Rajamangala University of Technology. 

The samples with different household income per month had significantly different perceived image of the university. 

Their media exposure behavior of the Faculty of Industrial Education and Technology was positively correlated with 

the perceived image of the university.  The samples with different perceived image of the university had different 

enrollment decision for the faculty. These results can be applied to manage public relations and reputation management 

plan of the university or other educational institutions in the higher education to meet the expectation of the prospect 

high school students and vocational students in order to increase students’ enrollment. 
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