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บทคดัย่อ 

งานวิจยัน้ีมีวตัถุประสงคเ์พ่ือศึกษาความตอ้งการใชปุ๋้ยของเกษตรกรผูป้ลูกกลว้ยไมต้ดัดอกสกุลหวาย และ

ศึกษาความเป็นไปไดใ้นการพฒันานวตักรรมผลิตภณัฑฟิ์ลม์จากสารสกดัจุลินทรียส์าํหรับกลว้ยไมห้วาย เป็นงานวิจยั

เชิงปริมาณ กลุ่มตวัอยา่งคือเกษตรกรผูป้ลูกกลว้ยไมส้กุลหวาย ใชเ้ทคนิคการเลือกตวัอยา่งแบบเจาะจง จาํนวน 97 คน 

ท่ีระดบัความเช่ือมัน่ 95% และระดบัความคลาดเคล่ือน ± 10% ใชแ้บบสอบถามเป็นเคร่ืองมือในการเกบ็ขอ้มูล และเกบ็

ขอ้มูลจากงานประชุมใหญ่สามญัประจาํปี 2558 ของสหกรณ์ผูป้ระกอบการกลว้ยไมไ้ทย วิเคราะห์ขอ้มูลดว้ยสถิติเชิง

พรรณาและเชิงสถิติเชิงอนุมาน พบว่ากลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่จะให้ความสําคญักบัคุณภาพปุ๋ย ปุ๋ยท่ีมีงานวิจยัรับรอง 

และ ปุ๋ยท่ีเก็บไดน้าน ไม่ช้ืน ไม่เส่ือมสภาพ ในระดบัมาก ดา้นราคา กลุ่มตวัอยา่งให้ความสาํคญักบัราคาถูก และราคา

เหมาะสมกบัคุณภาพปุ๋ย ในระดบัมาก ดา้นสถานท่ี กลุ่มตวัอยา่งให้ความสาํคญักบัการเดินทางไปท่ีร้านสะดวก และ

สถานท่ีจดัจาํหน่ายเช่ือถือได ้ในระดบัมาก และดา้นการส่งเสริมการตลาด กลุ่มตวัอยา่งให้ความสาํคญักบัการลดราคา 

ในระดบัมาก และกลุ่มตวัอยา่งมีความสนใจในนวตักรรมผลิตภณัฑฟิ์ลม์จากสารสกดัจุลินทรียส์ําหรับกลว้ยไมห้วาย 

โดยยอมจ่ายเพ่ิมในราคาไม่เกิน 10% ดังนั้ นการพฒันาผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของผูใ้ช้งานจะทาํให้

ผลิตภณัฑเ์ป็นท่ียอมรับของตลาดมากยิง่ข้ึน 

 

คาํสําคญั: กล้วยไม้ หวาย ปุ๋ย จุลินทรีย์ นวตักรรม 
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Abstract 

This research was aimed to study the demand of fertilizer for Dendobium grown and the possibility  to accept 

innovative film from microbial extract for Dendrobium.  This was a quantitative research that use selective sampling 

consisting of 97 units at confidence interval of 95%  and sampling error of ± 10%.  The sampling was Dendobium 

farmer.  Instrument of this survey was questionnaire collected at the annual meeting of Thai Orchid Entrepreneur 

Cooperative in 2015, then analyze by descriptive statistics and inferential statistics. The result showed that the quality 

of fertilizer, research backup, and life time of fertilizer are important for most of the surveyed consumers. In terms of 

price, the surveyed consumers emphasized that lower price or reasonable pricing is the key factor.  Convenient 

transportation and reliable distribution center are very important.  Price discount is the most important in terms of 

promotion.  Finally, the result shows that 74. 5%  of surveyed consumers were interested in innovative film from 

microbial extract for Dendrobium Hybrid and they are willing to pay 10%  more for the new product.  Therefore, the 

development of new innovative products must match the needs of users to increase product acceptance. 

 

Keywords: Orchid, Dendrobium, Fertilizer, Microbial, Innovation 

 

1. บทนํา 

กล้วยไม้จัดได้ว่าเป็นพืชเศรษฐกิจท่ีสําคัญ

ชนิดหน่ึงของประเทศไทย เป็นสินค้าส่งออกของ

ประเทศในลําดับ ท่ี  19 ของสินค้า ส่งออกหมวด

การเกษตร และเป็นลาํดับท่ี 110 ของสินค้าส่งออก

ทั้ งหมด (เปรมชัย เกตุสําเภา และคณะ, 2558) ซ่ึงมี

มูลค่าการส่งออกเป็นอนัดบั 1 ของโลก ในการผลิตและ

ส่งออกกล้วยไม้เขตร้อน และเป็นอันดับ 2 ในตลาด

กลว้ยไมโ้ลกรองจากประเทศเนเธอร์แลนด ์ซ่ึงผลิตและ

ส่งออกกลว้ยไมเ้ขตหนาว โดยตลาดกลว้ยไมโ้ลกส่วน

ใหญ่เป็นกลว้ยไมเ้ขตร้อน ดว้ยเหตุน้ีรัฐบาลไทยจึงมี

การส่งเสริมการปลูกกล้วยไม้ในประเทศไทย เพ่ือ

กระตุน้การขยายตวัของการส่งออกกลว้ยไมใ้หสู้งข้ึน  

การปลูกกลว้ยไมใ้นประเทศไทยเพ่ือการคา้

ส่วนใหญ่จะเป็นการปลูกกลว้ยไมต้ดัดอกเพ่ือผลิตดอก

กลว้ยไม้ โดยในปี 2557 มีมูลค่าการส่งออกกลว้ยไม้

ของประเทศไทย 84.33 เหรียญหรัฐฯ แบ่งเป็น ดอก

กล้วยไม้ 60.81 ล้านเหรียญหรัฐฯ และต้นกล้วยไม้ 

23.52 ลา้นเหรียญหรัฐฯ และในปี 2558 ก็มีอตัราการ

ขยายตัวของสินค้าต้นกล้วยไม้ลดลง แต่เพิ่มข้ึนใน

สินค้าดอกกล้วยไม้ โดยมีเกษตรกรผูป้ลูกกล้วยไม้

ประมาณ 3,000 ราย แต่มีจาํนวนผูส่้งออกกลว้ยไมไ้ทย

หรือผูป้ระกอบการส่งออกประมาณ 115 ราย และพนัธ์ุ

กลว้ยไมท่ี้ส่งออกมากท่ีสุดคือ สกุลหวาย พนัธ์ุโซเนีย 

( Sonia)  ห รื อ พัน ธ์ุ บ อ ม  ( BOM, Bangkok Orchids 

Mericlone) (สํานักพฒันาการคา้และธุรกิจการเกษตร

และอุตสาหกรรม, 2558) 

ถึงแมป้ระเทศไทยจะเป็นผูผ้ลิตและส่งออก

กล้วยไม้อันดับ 1 ของโลก แต่ก็มีมูลค่าการส่งออก

ลดลงเร่ือยๆตั้ งแต่ปี 2554 ซ่ึงมีสาเหตุมาจากปัญหา

เศรษฐกิจของประเทศคู่คา้ ทาํใหมี้อตัราการสั่งซ้ือลดลง 

เ น่ืองมาจ ากคุ ณภาพข องผลผลิตตํ่ าและไม่ผ่ า น

มาตรฐาน ทาํให้มีอตัราการส่งออกน้อยกว่าอตัราการ

ขายในประเทศ และการท่ีมีคู่แข่งมากข้ึน เช่น สิงคโปร์ 

มาเลเซีย และไตห้วนั (สํานักพฒันาการคา้และธุรกิจ

การเกษตรและอุตสาหกรรม, 2558) ดงันั้นการปรับปรุง

มห
าว
ทิย
าล
ยัรั
งสิ
ต



การประชุมวิชาการระดบัชาติ มหาวิทยาลยัรังสิต ประจาํปี 2559 (RSU National Research Conference 2016)  วนัท่ี 29 เมษายน 2559 

506 

และควบคุมกระบวนการผลิตกลว้ยไมใ้นประเทศไทย

ใหดี้ยิง่ข้ึน จะช่วยส่งเสริมใหผ้ลผลิตท่ีไดมี้คุณภาพตรง

ตามความตอ้งการและเกณฑ์มาตรฐานมากข้ึน ทาํให้

สามารถแข่งขนักบัประเทศอ่ืนๆได ้และจะช่วยใหอ้ตัรา

การส่งออกเพิ่มข้ึนอีกดว้ย 

 ผูว้ิจัยสนใจท่ีจะศึกษาและวิจัยในเร่ืองธาตุ

อาหารกล้วยไม้ท่ีเหมาะสําหรับกล้วยไม้สกุลหวาย 

เพราะเป็นสกุลท่ีใหญ่ท่ีสุด มีการผลิตและส่งออกมาก

ท่ี สุด  ซ่ึ งนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ฟิล์มจากสารสกัด

จุลินทรียส์ําหรับกลว้ยไมห้วายน้ี จะสามารถนาํมาใช้

ทดแทนปุ๋ยเคมีได ้เพ่ือใชใ้นการปลูกเล้ียงกลว้ยไมส้กุล

หวาย ซ่ึงเป็นกลว้ยไมต้ดัดอก โดยเป็นผลิตภณัฑ์ทาง

ชีวภาพ มีลกัษณะเป็นแผน่ฟิลม์ นํ้ าหนกัเบา และยงัเป็น

มิตรต่อมนุษยแ์ละส่ิงแวดลอ้ม แผน่ฟิลม์จะกกัเก็บสาร 

5-Aminolevulinic Acid (ALA) ไว ้ซ่ึงมีคุณสมบัติเร่ง

การเจริญเติบโตของกลว้ยไมไ้ดดี้ แต่ทั้ งน้ีการพฒันา

ผลิตภัณฑ์ใหม่จําเป็นต้องศึกษาความต้องการของ

ผูบ้ริโภคดว้ย ผูว้จิยัจึงทาํการศึกษาวจิยัความตอ้งการปุ๋ย

หรืออาหารกลว้ยไมข้องเกษตรกรผูป้ลูกเล้ียงกลว้ยไม้

สกุลหวาย เพ่ือเป็นการทดสอบแนวคิดในการผลิต

นวตักรรมผลิตภณัฑฟิ์ลม์จากสารสกดัจุลินทรียส์าํหรับ

กลว้ยไมห้วายน้ีว่าตรงกบัความตอ้งการของเกษตรกร

หรือไม่ และนําข้อมูลท่ีได้จากการศึกษามาพัฒนา

ผลิตภณัฑ์ให้ตรงกบัความตอ้งการของเกษตรกรมาก

ท่ีสุด 

 

2. วตัถุประสงค์ 

เพ่ือศึกษาความตอ้งการใชปุ๋้ยของเกษตรกรผู ้

ปลูกกลว้ยไมต้ดัดอกสกุลหวาย และศึกษาความเป็นไป

ไดใ้นการพฒันานวตักรรมผลิตภณัฑฟิ์ลม์จากสารสกดั

จุลินทรียส์าํหรับกลว้ยไมห้วาย 

 

3. วธีิดาํเนินการวจิัย 

งานวิจยัน้ีเป็นการทาํวิจยัเชิงสํารวจ (Survey 

research) เพ่ือสํารวจความคิดเห็นจากเกษตรกรผูป้ลูก

กลว้ยไมส้กุลหวาย วา่มีการยอมรับแนวคิดในการผลิต

นวตักรรมผลิตภณัฑใ์หม่น้ีมากนอ้ยเพ่ือใด และสาํรวจ

ความตอ้งการ รวมทั้งปัจจยัท่ีส่งผลต่อการซ้ือปุ๋ยของ

เกษตรกร เพ่ือลดความเส่ียงในการพฒันาผลิตภัณฑ์

ใหม่ออกสู่ตลาด และใช้วิ ธีการวิจัย เ ชิงปริมาณ 

(Quantitative) เพ่ือนาํขอ้มูลท่ีวิเคราะห์ผลไดม้าใชใ้น

การพฒันาผลิตภณัฑใ์หส้อดคลอ้งกบัความตอ้งการของ

เกษตรกรผู ้ปลูกกล้วยไม้สกุลหวายมากท่ีสุด และ

สามารถนาํออกสู่เชิงพาณิชยไ์ดอ้ยา่งเหมาะสม 

3.1 ประชากรตวัอยา่งในการวจิยั 

ประชากรท่ีใชใ้นการสํารวจ คือ เกษตรกรผู ้

ปลูกกล้วยไม้ตัดดอก ซ่ึงมีหน่วยประชากรทั้ งหมด 

3,000 คน (มารศรี วงศ์อนันทรัพย,์ 2558) ในการเลือก

ประชากรกลุ่มตวัอยา่ง ใชเ้ทคนิคการเลือกตวัอยา่งแบบ

ไม่ใชค้วามน่าจะเป็น (Non-Probability Sampling) ดว้ย

วิ ธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) จาํนวน 97 คน ท่ีระดับความเช่ือมั่น 95% 

และระดับความคลาดเคล่ือน ± 10% (Yamane, 1973)

โดยเลือกกลุ่มตวัอย่างจากเกษตรกรผูป้ลูกกลว้ยไมต้ดั

ดอกท่ี เข้า ร่วมประชุมในงานประชุมใหญ่สามัญ

ประจาํปี 2558 ของสหกรณ์ผูป้ระกอบการกลว้ยไมไ้ทย 

ในวนัท่ี 20 ตุลาคม พ.ศ.2558 

3.2 เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการวจิยั 

เคร่ืองมือท่ีใชใ้นการเก็บรวบรวมขอ้มูล คือ 

แบบสอบถาม (Questionnaire) ซ่ึงประกอบดว้ยคาํถาม 

4 ส่วน ดงัน้ี 

ส่วนท่ี  1 ข้อ มูลทั่วไปของเกษตรผู ้ป ลูก

กลว้ยไมส้กลุหวาย 

ส่วนท่ี 2 พฤติกรรมการตดัสินใจซ้ือปุ๋ยของ

เกษตรกรผูป้ลูกกลว้ยไมส้กลุหวาย  
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ส่วนท่ี 3 ปัจจยัท่ีมีอิทธิพลต่อการตดัสินใจซ้ือ

ปุ๋ยของเกษตรกรผูป้ลูกกลว้ยไมส้กลุหวาย  

ส่วนท่ี 4 ปัญหา อุปสรรค ในการเลือกซ้ือปุ๋ย 

การใช้ปุ๋ย  และแนวทางในการพัฒนาปุ๋ยสําหรับ

กลว้ยไมส้กลุหวาย  

หลังจากการพัฒนาแบบสอบถาม ทําการ

ตรวจสอบความเหมาะสมและความถูกต้องของ

แบบสอบถามโดยใหผู้เ้ช่ียวชาญตรวจสอบ 

3.3 การเกบ็ขอ้มูล 

การเกบ็ขอ้มูลใชว้ิธีการแจกชุดแบบสอบถาม

ใหป้ระชากรกลุ่มตวัอยา่งคนละ 1 ชุด และใหป้ระชากร

กลุ่มตวัอยา่งตอบแบบสอบถามเอง (Self-Administered 

questionnaire) โดยไม่มีการสัมภาษณ์จากฝ่ายผู ้วิจัย 

(Non-Interactive) โดยนาํชุดแบบสอบถามไปแจกใน

งานประชุมใหญ่สามัญประจําปี 2558 ของสหกรณ์

ผูป้ระกอบการกลว้ยไมไ้ทย อาํเภอกระทุ่มแบน จงัหวดั

สมุทรสาคร ในวนัท่ี 20 ตุลาคม พ.ศ.2558 

3.4 การวเิคราะห์ขอ้มูล 

การวิเคราะห์ขอ้มูลใชว้ิธีการวิเคราะห์ขอ้มูล

ในเชิงพรรณา (Descriptive Analysis) ประกอบด้วย 

การแจกแจงความถ่ี (Frequency) การวิเคราะห์ขอ้มูลใน

รูปแบบอัตราส่วนร้อยละ (Percentage) และการหา

ค่าเฉล่ีย (Mean) และใชก้ารวิเคราะห์ขอ้มูลเชิงสถิติเชิง

อนุมาน (Inferential Statistics)  เ พ่ือวิ เคราะห์ความ

ความสัมพนัธ์ของแต่ละปัจจยัท่ีส่งผลต่อการตดัสินใจ

ซ้ือปุ๋ยของเกษตรกรผูป้ลูกกลว้ยไมส้กุลหวาย ซ่ึงเกณฑ์

การแปลความหมาย มีดงัน้ี 

ค่าเฉล่ีย 4.21 – 5.00 หมายถึง มีความสําคญั

อยูใ่นระดบัมากท่ีสุด 

ค่าเฉล่ีย 3.41 – 4.20 หมายถึง มีความสําคญั

อยูใ่นระดบัมาก 

ค่าเฉล่ีย 2.61 – 3.40 หมายถึง มีความสําคญั

อยูใ่นระดบัปานกลาง 

ค่าเฉล่ีย 1.81 – 2.60 หมายถึง มีความสําคญั

อยูใ่นระดบันอ้ย 

ค่าเฉล่ีย 1.00 – 1.80 หมายถึง มีความสําคญั

อยูใ่นระดบันอ้ยท่ีสุด 

 

4. ผลการวจิัย 

4.1 ขอ้มูลทัว่ไปของกลุ่มตวัอยา่ง 

 กลุ่มผูต้อบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศ

ชาย มีอายเุฉล่ีย 50.49 ปี มีการศึกษาระดบัประถมศึกษา

หรือตํ่ากว่า มีประสบการณ์การปลูกกล้วยไม้เฉล่ีย 

20.38 ปี มีพ้ืนท่ีเพาะปลูกกลว้ยไม้เฉล่ีย 15.22 ไร่ ใช้

เงินทุนของตวัเอง มีรายไดเ้ฉล่ีย 55127.27 บาทต่อเดือน 

กลุ่มตวัอยา่งไดรั้บความรู้หรือไดรั้บการอบรมเร่ืองการ

ปลูกกลว้ยไมส้กุลหวายจากเพ่ือนเกษตรกรมากท่ีสุด 

และกลุ่มตวัอย่างทาํการปลูกกลว้ยไมเ้พ่ือส่งออกน้อย

กวา่การขายในประเทศ  

4.2 ข้อมูลพฤติกรรมการตัดสินใจซ้ือปุ๋ยของกลุ่ม

ตวัอยา่ง 

กลุ่มตวัอยา่งร้อยละ 88.78 มีการตดัสินใจซ้ือ

ปุ๋ยดว้ยตนเอง บุคคลท่ีมีส่วนร่วมในการตดัสินใจมาก

ท่ีสุดคือ เพ่ือนเกษตรกร กลุ่มตวัอยา่งร้อยละ 99 เลือกใช้

ปุ๋ยเคมี เพราะให้ผลผลิตดี เหตุผลรองลงมา คือ มีธาตุ

อาหารสูง และใช้งานง่าย ตามลาํดบั และเลือกใช้ปุ๋ย

เกล็ดมากท่ีสุด โดยให้เหตุผลว่าปุ๋ยเกล็ดนั้ นมีธาตุ

อาหารสูง ละลายนํ้าดี และใชง้านง่าย ตามลาํดบั 

 ในกรณีผลผลิตดอกกลว้ยไม้ลน้ตลาด หรือ

ราคาดอกกลว้ยไมใ้นตลาดลดลงกลุ่มตวัอยา่งส่วนมาก

ไม่มีการเปล่ียนแปลงพฤติกรรม คือ ยงัเลือกซ้ือปุ๋ย

แบบเดิม ราคาเท่าเดิม และปริมาณเท่าเดิม ส่วนในกลุ่ม

ท่ีเปล่ียนแปลงพฤติกรรม ส่วนใหญ่จะเปล่ียนไปซ้ือปุ๋ย

ในปริมาณท่ีลดลง กลุ่มตวัอย่างส่วนมากจะศึกษาหา

ความรู้เร่ืองการเลือกซ้ือปุ๋ยกลว้ยไมด้ว้ยตวัเองมากท่ีสุด 

บุคคลท่ีให้ความรู้และคาํแนะนาํเร่ืองการเลือกซ้ือปุ๋ย
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กล้วยไม้มากท่ีสุดคือเพ่ือนเกษตรกร และช่องทางท่ี

กลุ่มตวัอยา่งไดรั้บความรู้และคาํแนะนาํเร่ืองการเลือก

ซ้ือปุ๋ยกลว้ยไมม้ากทีสุดมาจากงานประชุมหรือสัมนา 

4.3 ปัจจัยท่ีมีความสําคัญต่อการตัดสินใจซ้ือปุ๋ยของ

ของกลุ่มตวัอยา่ง 

 ข้อมูลความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างเ ร่ือง

ความสําคญัของปัจจยัการตลาดต่อการตดัสินใจซ้ือปุ๋ย

ในภาพรวม อยูใ่นระดบัปานกลาง  

ตารางที่ 1 ค่าเฉล่ียการให้คะแนนความสําคัญของปัจจัยทาง

การตลาดในภาพรวม 

ปัจจยัทางการตลาด ��  S.D. การแปลผล 

ดา้นราคา 3.71 0.80 มาก 

ดา้นคุณภาพ 3.23 0.52 ปานกลาง 

ดา้นสถานท่ี 3.15 0.71 ปานกลาง 

ดา้นการส่งเสริมการตลาด 2.79 0.68 ปานกลาง 

โดยรวม 3.22  0.50 ปานกลาง 

 

เ ม่ื อ พิ จ า ร ณ า ร า ย ด้า น  ก ลุ่ ม ตัว อ ย่ า ง ใ ห้

ค วามสําคัญ กับ ด้า นร าค า ใ นร ะ ดับม า ก  และ ใ ห้

ความสําคญักบัดา้นคุณภาพ ดา้นสถานท่ี และดา้นการ

ส่งเสริมการขายในระดับปานกลาง และจากผลการ

สาํรวจสามารถสรุประดบัความสาํคญัภายในแต่ละดา้น

ได ้ดงัน้ี 

 ดา้นคุณภาพ กลุ่มตวัอย่างจะให้ความสําคญั

คุณภาพปุ๋ย ปุ๋ยท่ีมีงานวิจยัรับรอง และ ปุ๋ยท่ี

เก็บไดน้าน ไม่ช้ืน ไม่เส่ือมสภาพ ในระดบั

มาก  

 ด้านราคา กลุ่มตัวอย่างให้ความสําคัญกับ

ราคาถูก และราคาเหมาะสมกับคุณภาพปุ๋ย 

ในระดบัมาก  

 ดา้นสถานท่ี กลุ่มตวัอย่างให้ความสําคญักบั

การเดินทางไปท่ีร้านสะดวก และสถานท่ีจดั

จาํหน่ายเช่ือถือได ้ในระดบัมาก 

 ด้านการส่งเสริมการตลาด กลุ่มตวัอย่างให้

ความสาํคญักบัการลดราคา ในระดบัมาก 

ข้อมูลความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างเ ร่ือง

ความสาํคญัของปัจจยัทางเศรษฐกิจต่อการตดัสินใจซ้ือ

ปุ๋ยในภาพรวม อยู่ในระดบัมาก เม่ือพิจารณารายดา้น 

พบวา่กลุ่มตวัอยา่งให้ความสําคญักบัเร่ืองราคาผลผลิต

ดอกกลว้ยไมใ้นตลาด และเร่ืองปริมาณผลผลิตท่ีตลาด

ตอ้งการ ในระดบัมากเช่นกนั 

4.4 ปัญหา อุปสรรค ในการเลือกซ้ือปุ๋ย การใชปุ๋้ย ความ

สนใจในผลิตภณัฑ์ใหม่ และแนวทางในการพฒันาปุ๋ย

สาํหรับกลว้ยไมส้กลุหวาย  

กลุ่มตัวอย่างส่วนมากจะพบปัญหาและ

อุปสรรคเก่ียวกบัการซ้ือปุ๋ยสาํหรับกลว้ยไม ้โดยปัญหา

ท่ีพบมากท่ีสุดคือปัญหาเร่ืองปุ๋ยมีราคาแพง รองลงมา

คือ ปัญหาการโฆษณาเกินจริง แต่กลุ่มตวัอยา่งส่วนมาก

ไม่พบปัญหาและอุปสรรคเก่ียวกับการใช้ปุ๋ย เ ม่ือ

พิจารณาเฉพาะกลุ่มตวัอย่างท่ีพบปัญหาในการใช้ปุ๋ย 

ส่วนมากจะพบปัญหาเร่ืองธาตุอาหารในปุ๋ยตํ่า และจะ

พบปัญหาในช่วงเจริญเติบโตของลาํตน้มากท่ีสุด กลุ่ม

ตัว อ ย่ า ง ส่ ว น ม า ก ต้อ ง ก า ร ใ ช้ ปุ๋ ย ใ น ทุ ก ช่ ว ง ก า ร

เจริญเติบโต 

 สําหรับการทดสอบแนวคิดในการพัฒนา

นวตักรรมผลิตภณัฑ์ใหม่ พบว่ากลุ่มตวัอยา่ง 74.5% มี

ความสนใจจะซ้ือใชน้วตักรรมผลิตภณัฑ์ฟิลม์จากสาร

สกดัจุลินทรียส์าํหรับกลว้ยไมห้วาย โดยราคาท่ียอมจ่าย

เพ่ิมเพ่ือซ้ือนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ฟิล์มจากสารสกัด

จุลินทรียส์าํหรับกลว้ยไมห้วายอยูท่ี่ไม่เกิน 10% 

 จากขอ้เสนอแนะเพิ่มเติมของกลุ่มตวัอยา่งนั้น 

โดยส่วนใหญ่จะเน้นเร่ืองคุณภาพตอ้งดีอย่างเสมอตน้

เสมอปลาย และราคาถูก เพราะส่วนใหญ่มกัจะเคยใช้

ผลิตภณัฑ์ทางชีวภาพแลว้มักไม่ได้ผล และเน้นเร่ือง

การนาํไปใหท้ดลองใชจ้ริงก่อนจดัจาํหน่าย 
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4.3 การทดสอบความสัมพนัธ์ระหว่างปัจจัยต่างๆกบั

ความตอ้งการซ้ือผลิตภณัฑ์ฟิลม์จากสารสกดัจุลินทรีย์

สาํหรับกลว้ยไม ้

1. ปัจจัยส่วนบุคคล ได้แก่ รายได้ อายุ ระดับ

การศึกษาสูงสุด และพ้ืนท่ีเพาะปลูกไม่มี

ความสัมพนัธ์กับความสนใจซ้ือผลิตภัณฑ์

ฟิล์มจากสารสกดัจุลินทรียส์ําหรับกลว้ยไม้

หวาย 

2. ผูมี้อิทธิพล ไดแ้ก่ เพ่ือน ครอบครัว หน่วยงาน

ภาครัฐ ผูรั้บซ้ือ และผูบ้ริโภค มีความสัมพนัธ์

กับความสนใจซ้ือผลิตภัณฑ์ฟิล์มจากสาร

สกดัจุลินทรียส์าํหรับกลว้ยไมห้วาย เฉพาะใน

ดา้นบุคคลท่ีใหค้วามรู้และคาํแนะนาํเร่ืองการ

เลือกซ้ือปุ๋ยเท่านั้น 

3. ปัจจัยการทางตลาดด้านราคา และด้าน

สถานท่ีจดัจาํหน่าย เป็นปัจจยั ท่ีเกษตรกรท่ีมี

ความสนใจซ้ือและไม่สนใจซ้ือผลิตภัณฑ์

ฟิล์มจากสารสกดัจุลินทรียส์ําหรับกลว้ยไม้

หวาย ใหค้วามสาํคญัแตกต่างกนั 

ตารางที่ 2 การทดสอบ ส่วนประสมทางการตลาดกบัความสนใจ

ซ้ือผลิตภณัฑฟิ์ลม์จากสารสกดัจุลินทรียส์าํหรับกลว้ยไมห้วาย 

ปัจจยัทาง

การตลาด 
จาํนวน t Sig. 

คุณภาพ    

สนใจ 73 -.96 .34 

ไม่สนใจ 13   

ราคา    

สนใจ 73 -2.43 .02 

ไม่สนใจ 13   

สถานท่ี    

สนใจ 73 -2.43 .02 

ไม่สนใจ 13   

ปัจจยัทาง

การตลาด 
จาํนวน t Sig. 

การส่งเสริม

การตลาด 

   

สนใจ 73 -.18 .86 

ไม่สนใจ 13   

 

5. การอภิปรายผล 

 เกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งมีการผลิตกลว้ยไมเ้พ่ือ

การส่งออกนอ้ยกวา่การขายในประเทศ  สอดคลอ้งกบั

รายงานสถานการ ณ์กล้วยไม้ปี  2558 ของสํานัก

พฒันาการคา้และธุรกิจการเกษตรและอุตสาหกรรม 

(2558) เกษตรกรกลุ่มตวัอย่างส่วนมากมีการตดัสินใจ

ซ้ือปุ๋ยด้วยตนเอง และเพ่ือนเกษตรกรเป็นบุคคลท่ีมี

อิทธิพลต่อการตดัสินใจ และเป็นบุคคลท่ีใหค้วามรู้และ

คาํแนะนาํเร่ืองการเลือกซ้ือปุ๋ยดว้ย สอดคลอ้งกบั วราลี 

ฉัตรอจัฉริยะกุล (2552) และ อาภาพร กรดนวม (2554) 

เกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งมกัจะไดรั้บความรู้และคาํแนะนาํ

เร่ืองการเลือกซ้ือปุ๋ยกลว้ยไมจ้ากงานประชุมหรืองาน

สัมนา เกษตรกรกลุ่มตัวอย่างเลือกใช้ปุ๋ยเคมี เพราะ

ใหผ้ลผลิตดี สอดคลอ้งกบั ธนภทัร พนัธ์ุเขตร์กิจ (2556) 

เลือกใช้ปุ๋ยเกล็ด เพราะมีธาตุอาหารสูง และไม่ว่า

สถานการณ์ตลาดกล้วยไม้จะเปล่ียนแปลงยังไง 

เกษตรกรกลุ่มตวัอย่างส่วนใหญ่ก็จะมีการเลือกซ้ือปุ๋ย

เหมือนเดิม เกษตรกรกลุ่มตวัอยา่งมกัจะพบปัญหาเก๋ียว

กบัการซ้ือปุ๋ย คือปัญหาปุ๋ยมีราคาแพง แต่ไม่พบปัญหา

เก่ียวกบัการใชปุ๋ย มีส่วนนอ้ยท่ีพบปัญหาในการใชปุ๋้ย 

ซ่ึงเป็นปัญหาเร่ืองธาตุอาหารท่ีมีอยูใ่นปุ๋ยตํ่า โดยปัจจยั

ส่วนบุคคลนั้นไม่มีความสัมพนัธ์กบัความตอ้งการซ้ือ

ผลิตภณัฑ์ฟิล์มจากสารสกดัจุลินทรียส์ําหรับกลว้ยไม้

หวาย 
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 ปัจจัยท่ีสําคญัต่อการตดัสินใจซ้ือผลิตภณัฑ์

ฟิล์มจากสารสกดัจุลินทรียส์ําหรับกลว้ยไมห้วายของ

เกษตรกรผูป้ลูกกลว้ยไมต้ดัดอกสกุลหวายในภาพรวม

นั้น พบว่า ปัจจัยทางการตลาดดา้นราคา เป็นปัจจัยท่ี

เกษตรกรกลุ่มตวัอย่างให้ความสําคญัมากท่ีสุด ซ่ึงให้

ความสําคญัอยู่ในระดับมาก แต่ถา้พิจารณาในแต่ละ

ด้าน จะพบว่ามี เ ร่ือง ท่ี เกษตรกรกลุ่มตัวอย่างให้

ความสําคญัในระดับมาก ซ่ึงสามารถเรียงลาํดับตาม

ความสาํคญัมากไดด้งัน้ี  

1. ดา้นผลิตภณัฑ ์เร่ืองคุณภาพปุ๋ย  

2. ดา้นราคา เร่ืองราคาเหมาะสมกบัคุณภาพปุ๋ย 

3. ด้านผลิตภัณฑ์ เร่ืองปุ๋ยท่ีเก็บได้นาน ไม่ช้ืน ไม่

เส่ือมสภาพ 

4. ดา้นสถานท่ี เร่ืองสถานท่ีจดัจาํหน่ายเช่ือถือได ้

5. ดา้นผลิตภณัฑ ์เร่ืองปุ๋ยท่ีมีงานวจิยัรับรอง 

6. สถานท่ี เร่ืองการเดินทางไปท่ีร้านสะดวก 

7. ดา้นการส่งเสริมการตลาดเร่ืองการลดราคา 

8. ราคา เร่ืองราคาถูก 

โดยเกษตรกรกลุ่มท่ีสนใจซ้ือและไม่สนใจ

ซ้ือผลิตภัณฑ์ฟิล์มจากสารสกัดจุ ลินทรีย์สําหรับ

กลว้ยไมห้วายให้ความสําคญักบัส่วนประสมการทาง

ตลาดด้านราคาเ ร่ืองราคาถูก และด้านสถานท่ีจัด

จาํหน่ายเร่ืองมีช่องทางการจดัจาํหน่ายหลายท่ี แตกต่าง

กนัอยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 และบุคคลท่ี

ให้ความรู้และคาํแนะนําเร่ืองการเลือกซ้ือปุ๋ยเป็นผูมี้

อิทธิพลท่ีมีความสัมพนัธ์กบัความสนใจซ้ือผลิตภณัฑ์

ฟิล์มจากสารสกดัจุลินทรียส์ําหรับกลว้ยไมห้วายของ

เกษตรกร อยา่งมีนยัสาํคญัทางสถิติท่ีระดบั 0.05 

 ในเ ร่ืองการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่นั้ น  มี

เกษตรกรท่ีใหค้วามสนใจนวตักรรมผลิตภณัฑฟิ์ลม์จาก

สารสกดัจุลินทรียส์าํหรับกลว้ยไมห้วายอยูเ่ป็นจาํนวน

มาก โ ดยร าค า ท่ียอมจ่ าย เ พ่ิม เ พ่ือ ซ้ื อนวัตกร ร ม

ผลิตภณัฑ์ฟิล์มจากสารสกดัจุลินทรียส์ําหรับกลว้ยไม้

หวายน้ีอยู่ ท่ีไม่ เกิน 10% ถ้าสามารถนําผลิตภัณฑ์

ออกจาํหน่ายในเชิงพาณิชยไ์ดใ้นราคาท่ีเกษตรกรรับได ้

นวัตกรรมผลิตภัณฑ์น้ีก็น่าจะเป็นท่ียอมรับอย่าง

แพร่หลาย 

 

6. บทสรุป 

แนวคิดในการพัฒนาต้นแบบนวัตกรรม

ผลิตภณัฑ์ฟิล์มจากสารสกดัจุลินทรียส์ําหรับกลว้ยไม้

หวายในเชิงพาณิชยมี์ความเป็นไปได ้โดยควรจาํหน่าย

ในราคาท่ีสูงกว่าปู๋ยทางการค้าไม่เกิน 10%  จะต้อง

ควบคุมคุณภาพของผลิตภณัฑใ์หมี้คุณภาพดี และแสดง

ผลลพัธ์ท่ีไดจ้ากการใชผ้ลิตภณัฑ์ใหม่ให้ชดัเจน และ

ควรมีผลิตภณัฑต์วัอยา่งใหก้ลุ่มลูกคา้ไดท้ดลองใช ้เพ่ือ

สร้างความเช่ือถือใหก้บักลุ่มลูกคา้ 

 

7. กติตกิรรมประกาศ 

ผู ้วิจัยขอขอบคุณสหกรณ์ผู ้ประกอบการ

กล้วยไม้ไทยท่ีช่วยประสานงานเร่ืองการเข้าไปเก็บ

ขอ้มูลในงานประชุมประจาํปีของสหกรณ์ 
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