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บทคัดย่อ 
 โครงการนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อสร้างการจดจ าตราสินค้าและสินค้ารวมไปถึงการเพิ่มมูลค่าให้แก่ตัวสินค้าและ
ยังเป็นการศึกษาข้อมูลเกี่ยวทางการตลาดของร้านค้าผ้าหมีขิดอีกด้วย เพื่อเข้าใจกลุ่มผู้บริโภค โดยใช้แนวคิดทฤษฏีที่
น ามาใช้ในโครงการ ได้แก่ 1.แนวคิดเรื่องกระบวนการสร้างสรรค์งานโฆษณา 2.แนวคิดเกี่ยวกับการสร้างภาพลักษณ์
ตราสินค้า 3.หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และ 4. แนวคิดเกี่ยวกับส่ือโฆษณา  
 ผลงานจากการจัดท าโครงการนี้ ผู้จัดท าโครงการได้มีการศึกษาข้อมูลของผ้าพื้นเมือง เพื่อน าข้อมูลที่ได้มา
น าไปออกแบบส่ือต่างๆ ได้แก่ ออกแบบส่ืออัตลักษณ์องค์กรและส่ือโฆษณาในโครงงาน ดังนี้ ช่ือร้าน สโลแกน           
ตราสินค้า นามบัตร ส่ือบรรจุภัณฑ์ ถุงบรรจุภัณฑ์ ป้ายราคา ส่ือออนไลน์ (เฟชบุ๊ค) เว็บแบนเนอร์ บูธ ผลการประเมิน
กับ ผู้เช่ียวชาญด้านโฆษณา ผู้เช่ียวชาญด้านกราฟฟิก เจ้าของร้าน เพื่อสอบถามความคิดเห็น โดยมีความคิดเห็นดังนี้ โล
โก้มีความเป็นเอกลักษณ์ของลายดอกแก้วลายดอกแก้วนั้นเป็นลวดลายที่มีในลายของผ้าหมี่ขิดจึงเหมาะดีที่จะเป็นตรา
สินค้าของผ้าหมี่ขิดและมีการแสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดอุดรธานีได้อย่างชัดเจนเพราะมีสีแสดที่เป็นสี
ประจ าจังหวัดอุดรธานี มีความเช่ือมโยงกันในแต่ละส่ือโฆษณาอื่นๆ แต่ส่ือบรรจุภัณฑ์ขาดๆอยู่บ้าง แต่ก็ถือว่าใช้ได้
น่าจะมีการเอาสีสันของผ้าเข้าออกแบบในงานด้วย เพราะว่ากล่องดูไม่หรูหรามากนัก ต่างจากสินค้าที่มีความหรูหราดู
ราคาแพง ตัวบรรจุภัณฑ์ท าให้สินค้าดูแล้วดรอปลงไป ส่วนส่ือโฆษณานั้นอื่นๆนั้นถือว่าดูดีใช้ได้ดูเป็นธีมเดียวกัน
เรียบๆแต่ก็ยังมีลายของผ้าเข้าเกี่ยวข้องจึงท าให้งานดูมีสีสันมากขึ้น 
 

ค ำส ำคัญ : สื่ออัตลักษณ์ ผ้าหมี่ขิด 

 
Abstract 
  The project objective were building a awareness of a trademark and product, including to add product 
values, to study market details of pha mhi kid store for identify consumer group. The theories were based on this 
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project were 1. Process of creating advertising media, 2. Brand image building concept creating, 3. Principles of The 
package design, and 4. The advertising media concept. 
  All works in this thesis project were relied on organization identity and advertising media They were Shop 
name, Slogan, Product trademark, Name card, Package transmit, Packaging, Price tag, Online media facebook, web 
banner and Booth.  

This projebct had assessment of works by advertising expert’s opinion, graphic design expert and business 
owner. They revealed that not only the logo presenting with identity of orange jessamine flower, but it also presented 
PhaMhi Kid, and it is suitable for product trademark of Pha Mhi Kidand be able to trait indicating be clearly to 
UdonThani The main nears is it has saffron color, which represented UdonThani. All media were linked together 
anyhow, some packages communicated discontinue ally in the moment. It should be apply of cloth color design in 
this works. The box is not be luxuriously, but it seem differ from luxuriously expensive product. Other advertising 
medias can communicate an unique theme. However, they also have a skill cloth, Which make more colorful of 
work. 
 
Keyword : identity, Pha Mhi Kid 

_____________________________________________________________________________________________ 
1 บทน า 

ในอดีตนั้น ความรู้ในการทอผ้าถูกส่งต่อ 
บอกกล่าว สอนส่ังกันในครัวเรือน ท าให้ได้ทั้งผ้าทอ
ส าหรับสวมใส่และรักษาความสัมพันธ์ในครัวเรือน
ด้วยการพูดคุย ไถ่ถามสารทุกข์สุขดิบ เห็นหน้าเห็นตา 
ลวดลายที่ปรากฎบนผ้านั้น จะเป็นส่ิงส าคัญที่สามารถ
บอกให้ทราบถึงแหล่งที่มา และวิวัฒนาการของ
แนวความคิดในการเลือกใช้ลวดลาย โดยน าไปท า
ผลิตภัณฑ์ต่างๆเช่น หมอนขิด ผ้าห่มขิด ซ่ึงทีการทอ
กันแทบทุกจังหวัดของภาคอีสานมาแต่โบราณกาล 
ส่วนมากจะท าส าหรับใช้ในครอบครัว หรือน าไป
ถวายพระภิกษุในเทศกาลงานบุญต่างๆ และยังใช้เป็น
ผ้าส าหรับไหว้ผู้ใหญ่อีกด้วย และในสมัยก่อนชาว
อีสานถือกันว่า ผ้าขิดเป็นของสูง อาจเป็นเพราะการทอ
มีกรรมวิธีการทอผ้าที่ยุ่งยากกว่าการทอผ้าโดยทั่วไป 
ผู้หญิงอีสานจะทอกันทุกส้ินฤดูการเก็บเกี่ยวแล้ว 
นับเป็นความภูมิใจของชาวอีสาน ที่หญิงสาวอีสาน

เกือบทุกครัวเรือน มันจะได้รับการฝึกฝนให้สามารถ
ทอผ้าขิดได้อย่างสวยงาม โดยเฉพาะการใช้ศิลปะ
แทรกเข้าไปในการทอผ้าขิด ท าให้ลวดลายขิดที่
สวยงามมากมาย ปรากฎเป็นเอกลักษณ์ และได้ท าสืบ
ต่อกันมา ผ้าทอลายขิดจะทอขึ้นมาใช้ในโอกาสพิเศษ
อีกด้วย ในงานมงคลหรือพิธีทางศาสนาต่างๆของชาว
อีกสาน หรือ ท าขึ้นเพื่อสนองความต้องการในด้าน
ตา่งๆ ดังนี้ 

1. ทางด้านศาสนา หมอนขิด จะเป็นขอ งขวัญหรือ
ของก านัลในงานบวชงานกฐิน 
 2. ทางด้านอารมณ์ การสร้างลวดลายบรรจุ
เข้าไปในผ้าขิด ส่ือถึงอารมณ์ต่างๆ ของผู้คิดลวดลาย 
 3. ทางด้านสังคม งานประเพณีของชาว
อีสาน จะเป็นส่วนรวมของจิตใจของคนในสังคม เช่น 
ถ้ามีงานบวช, งานแต่งงาน, งานกฐิน ชาวบ้านจะร่วม
ตัวกันสร้างหมอนขิด ซ่ึงเป็นนิมิตอันดีที่จะสร้างความ
ร่วมมือร่วมใจ สามัคคีกันระหว่างคนในชุมชน 
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 4. ทางด้านประโยชน์ ประโยชน์ของผ้าขิด
นั้นมีหลายอย่าง เช่น หมอนพิง ผ้าคลุมไหล่ ผ้าโพกผม 
เป็นต้น 
 5. ทางศิลปะ ผ้าขิดนั้นจะมีคุณค่าโดยตรงต่อ
ศิลปะ เพราะผ้าขิดสร้างขึ้นมาเพื่อสนองความต้องการ
ของตนเองและของสังคมยุดต่างๆได้เป็นอย่างดี ส่วน
รูปแบบนั้ นนอกจากจะ เป็นการใ ช้และ วิ ธีการ
สร้างสรรค์แล้ว ลวดลายที่ใส่เข้าไปในเนื้อผ้าแต่ละ
ส่วนจะเป็นการส่ือความหมายสากลชาวอีสานเรียก
ลวดลายส้ันๆว่า 'ลาย' แต่ละลายจะมีช่ือเรียกคล้ายกัน 
หรือ แตกต่างกันไปบ้าง ขึ้นอยู่กับวัฒนธรรมและ
ภาษาแต่ละท้องถิ่นนั้นๆไป 
 ด้วยเหตุต่างๆ นี้ที่ชาวอีสานนั้นถือว่าผ้าทอ
ลายขิดเป็นของสูง จึงไม่นิยมน าเอาผ้าไปท าเป็น ผ้าถุง, 
ผ้านุ่ง, หรือผ้าซ่ิน แต่ในยุคปัจจุบันนี้ ก็ได้มีการน าเอา
ผ้าขิดนั้นไปตัดเป็นชุดกระโปรง หรือ ผ้าถุงของสตรี
แล้ว)เพราะถือกันว่า การน าเอาผ้าขิดไปใช้กับอวัยวะที่
ต่ ากว่าช่วงเอวลงมา นั้นถือว่าไม่สมควร จึงมีการ
น าเอาผ้าขิดไปใช้กับส่วนของร่างกายที่อยู่เหนือเอวขึน้
ไปทั้งส้ิน การเก็บรักษาก็จะเก็บไว้บนที่สูง เช่น บน
โต๊ะ หัวนอน หรือผูกแขวนไว้บนเพดาน เป็นต้น 
ปัจจุบันลายของผ้าทอลายขิดนั้น เน้นการสร้างสรร
คลายที่เป็นเอกลักษณ์ และส่ือความหมายในแต่ละที่
นั้นๆ และที่จะยกตัวอย่างนี้คืออ าเภอนาข่า จังหวัด
อุดรธานี ตามต านานของเมืองนาข่านั้น เมืองนาข่าซ่ึง
เป็นที่อยู่ของพญานาค โดยเน้นการประยุกต์จากลาด
เก่า ลายดั้งเดิม  ลายยุคกลาง ลายยุคกลางสมัยปัจจุบัน 
มาเป็นลายใหม่ จุดเด่นของลายแต่ละยุคก็จะมีความ
โดดเด่นแตกต่างกันไป ลายเก่านั้นมักเป็นลายที่เกี่ยว
กัน คน สัตว์ ส่ิงของ ที่อยู่ใกล้ตัว เช่น หมู สุนัข  เป็ด 
ไก่ ช้าง ม้า วัว ควาย และส่วนส่ิงของ เช่น ตะกร้า  
 ลายในยุคต่อมาก็จะมีลวดลายที่ผสมผสาน
หลายๆลายด้วยกัน ดังนั้น ลายในปัจจุบันจึงผสมผสาน

ลายต่างๆ เข้าไว้ด้วยกัน โดนเน้นความหลากหลาย 
ส าหรับผ้าทอขิดของจังหวัด อุดรธานีก็ได้มีการ
ประยุกต์การทอผ้าขึ้นด้วยการน าเอาหมัดหมี่และผ้า
ทอขิด มารวมกันไว้ในผ้าพืนด้วยกัน เรียกกันว่า "ผ้า
หมี่ขิด" (ทรงพันธ์ วรรณมาศ, 2534) 
 หัตถ์ศิลป์ถิ่นอีสาน หมู่บ้านนาข่า ตลาดผ้า
ไหมคุณภาพ หนึ่งในสินค้า OTOP ห้าดาวประจ า
จังหวัดอุดรธานี แหล่งผลิตผ้าไหมและตัดเย็บเป็น
เส้ือผ้าส าเร็จรูป มีทั้งผ้าไหม ผ้าฝ้าย ผ้าหมักโคลน ซ่ึง
เป็นผ้าที่มี ช่ือของนาข่าหมู่บ้านนาข่ า จ.อุดรธานี 
แหล่งช็อปผ้าที่ขึ้นชื่อเรื่องความสวยงามและคุณภาพดี
เ ลิ ศ  ด้ วยการ สืบสานกันมาอย่ า งยาวนานของ
ศิลปะหัตถกรรมไทยของชาวอีสาน ที่คงเอกลักษณ์
ลวดลายความเป็นอีสานไว้ในผ้าไหมคุณภาพดี ที่ถัก
ทอด้วยเทคนิคช้ันสูง ที่เรียกว่า ผ้าทอลายขิด หรือ ผ้า
ไหมลายขิด ซ่ึงเป็นผ้าพ้ืนเมืองของภาคอีสาน บางส่วน
ของภาคเหนือและภาคกลางของไทย  
 นับว่าเป็นศิลปะพื้นฐานที่สะท้อนให้เห็น
ภาพ ลักษณะ ลวดลาย และวิวัฒนาการของท้องถิ่นเดิม
ของไทยที่มีมาแต่โบราณ โดยชาวอีสานถือว่าการทอ
ผ้าลายขิดนั้น ยากมาก ๆ เพราะต้องใช้เทคนิคช้ันสูง 
ต้องอาศัยความช านาญ ความอดทน ละเอียดลออ เป็น
อย่างมาก มีกรรมวิธีในการท าที่ยุ่งยาก ฉะนั้นกว่าจะ
ได้มาแต่ล่ะช้ินงานนั้น ไม่ใช่เรื่องง่ายเลย จึงท าให้
คุณค่าของผ้าไหมบ้านนาข่า กลายเป็นสินค้าคุณภาพที่
มีคุณค่ายิ่ง เพราะนอกจากจะได้ผ้าไหมเนื้อดีแล้ว ยัง
แฝงไปด้วยจิตวิญญาณของศิลปะวัฒนธรรรมไทย 
ภาครัฐ และมีนโยบายส่งเสริมให้ชาวอุดรธานีสวมใส่
ผ้าพ้ืนเมืองทุกวันอังคาร โดยเฉพาะได้ขอความร่วมมือ
กับหน่วยงานทั้งราชการและเอกชน จนกระทั่งล่าสุด
เร็วนี้ ได้ขอความร่วมมือให้ค.ร.ม.และข้าราชการแต่ง
กายด้วยผ้าไทย ภาพรวมการค้าขายผ้าพื้นเมืองที่ตลาด
นาข่าวดีขึ้น โดยเฉพาะช่วงนี้มีทัวร์มาลงมากจากการ
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เร่งใช้จ่ายงบประมาณ ขณะที่ในพื้นที่จังหวัดอุดรธานี
มีปริมาณการซ้ือเส้ือผ้าพื้นเมืองเพิ่มขึ้นจากเดิมที่ซ้ือ
คนละ 1 ตัว เป็นซ้ือเฉลี่ยคนละ 2-3 ตัว เป็นต้น อีกทั้ง
ยังมีความนิยมในการซ้ือไปสวมใส่ในงานต่างๆ ทั้ง
งานแต่งงาน งานบวช เป็นต้น นับว่าเป็นสถานที่ที่ควร
ค่าแก่การแวะมาอุดหนุนของดีของชาวอีสาน ที่ทุ่มเท
แรงกาย ฝีมือความอดทน ที่กว่าจะทักทอผ้ามาแต่ล่ะ
ช้ิน แต่ละอัน และกว่าน ามาออกแบบเป็นลวดลายแต่
ล่ะแบบนั้น ต้องอาศัยเวลาและการฝึกฝนมาอย่าง
ยาวนาน กว่าจะมาเป็นสินค้า OTOP ระดับห้าดาว 
อย่างปัจจุบันนี้ (ส านักงานคณะกรรมการวัฒนธรรม
แห่งชาต,ิ 2537) 

ร้านขายผ้าหมี่ขิด ของคุณเฉลิมชัย ไชยวงศ์ 
และคุณมยุรี ไชยวงศ์ (ไม่มีช่ือร้านเป็นทางการ) เป็น
หนึ่งในจ านวนไม่กี่ร้านที่ขายผ้าหมี่ขิดที่มีกระบวน 
การในการผลิตและการท าลวดลายเอง ใช้คนในพื้นที่
ในชุมชนในการทอผ้าขึ้นมา โดยมีคุณเฉลิมชัยและ 
คุณมยุรี เป็นผู้คิดผลิตลายผ้าลวดลายใหม่ๆขึ้นมา มี
ลวดลายให้เลือกอย่างมากมาย และตัวของคุณเฉลิมชัย 
และ คุณมยุรี นั้นก็ได้รับรางวัลเกี่ยวกับคุณภาพของผ้า
หมี่ขิดและลวดลายของผ้าในงานประกวดผ้าทอ
พื้นบ้าน ไม่ ว่าจะเป็นระดับ จังหวัด หรื อ ระดับ 
ประเทศ ขนาดของร้านมีขนาดไม่ใหญ่มากนัก ร้านตั้ง 
อยู่อ าเภอนาข่า จังหวัดอุดรธานี (อ าเภอนาข่า เป็น
แหล่งขายผ้าหมี่ขิดที่ใหญ่ที่สุดในจังหวัดอุดรธานี)  

ความส าคัญของการโฆษณาส าหรับผ้าทอ
พื้นบ้านนั้น มีความส าคัญเป็นอย่างมาก เพื่อเป็นการ
สร้างการจดจ าให้แก่ผลิตภัณฑ์ผ้าทอพื้นบ้านให้เป็นที่
รู้จัก และเป็นการส่งเสริมเอกลักษณ์วัฒนธรรมของ
ของคนอีสาน ให้คนรุ่นหลังนั้นได้จดจ าและท าตาม
แบบอย่างวัฒนธรรมสืบสานสานต่อไปเรื่อยๆว่าผ้าทอ
พื้นบ้านเป็นอย่างไร มีข้อดีอย่างไร คุณภาพของผ้านั้น
เป็นอย่างไร สวยงามอย่างไร การสร้างสรรคส่ือ

โฆษณาท าให้เกิดการรับรู้และเกิดการซ้ือผลิตภัณฑ์ผ้า
ทอพื้นบ้านมากขึ้น สามารถเข้าหาผู้บริโภคหน้าใหม่
ได้ดี ไม่ว่าจะเป็นคนไทยเองหรือคนต่างประเทศ ท า
ให้ตลาดผ้าทอพื้นบ้านเปิดกว้างมากขึ้นรวมถึงการ
สร้างเศรษฐกิจการค้าผ้าทอพื้นบ้านให้มีความก้าวหน้า
มากย่ิงขึ้นไม่ว่าจะเป็นการผลิตซ้ือ-ขายกันในประเทศ
เองหรือเป็นการผลิตเพื่อส่งออกขายต่างประเทศ การ
โฆษณาจึงเป็นปัจจัยส าคัญในการท าธุรกิจผ้าทอ
พื้นบ้านให้เกิดความก้าวหน้าในการประกอบธุรกิจผ้า
ทอพื้นบ้าน 

เนื่องจากร้านยังไม่มี ส่ือโฆษณาใดๆเลย
รวมถึงบรรจุภัณฑ์นั้นยังเป็นการบรรจุลงถุงพลาสติก
ธรรมดา อาจเป็นเพราะว่ายังไม่เล็งเห็นความส าคัญ
ของการมีส่ือโฆษณาที่จะส่งผลในการซ้ือผลิตภัณฑ์
ให้มีมูลค่าเพิ่มขึ้นกว่าเดิม ส่ือโฆษณาจะสามารถท าให้ 
ร้านของคุณเฉลิมชัยและคุณมยุรี  เป็นที่รู้จักของ
ผู้บริโภคในวงกว้าง ซ่ึงในปัจจุบันเป็นในลักษณะของ
การบอกต่อกันมากกว่า แต่ร้านมีการออกงานอยู่บ้าง 
เช่น งานประจ าปีจังหวัดอุดรธานีทางร้านก็มีการ
เปิดบูธขายนอกสถานที่อยู่บ้าง จากที่กล่าวมาทั้งหมด
ข้างต้น ผู้จัดท าโครงการจึงสนใจที่จะผลิตส่ือโฆษณา
ให้กับร้านของคุณเฉลิมชัยและคุณมยุรี เพื่อที่จะท าให้
เป็นที่รู้จักของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย  

 
2. วัตถุประสงค์ในการศกึษา 

1. เพื่อเป็นการศึกษาข้อมูลของผ้าทอ
พื้นเมือง  

2.เพื่อสร้างภาพลักษณ์ให้กับตราสินค้าของ
ร้านคุณเฉลิมชัยและคุณมยุรี 

3. เพื่อสร้างสรรค์ส่ือโฆษณาและท าให้เกิด
การรับรู้ของแบรนด์และผลิตภัณฑ์ของร้านให้เป็นที่
รู้จักมากขึ้น  
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3. ขั้นตอนในการด าเนินการ 
 โครงงานปริญญานิพนธ์ เรื่ อ ง  "ผ้ าทอ
พื้นบ้าน"ในการสร้างสรรค์ส่ือโฆษณาให้แก่ร้านที่
ประกอบธุรกิจขายผ้าทอพื้นบ้าน  
 1. ขั้นเตรียมการน าเสนอหัวข้อที่สนใจกับ
อาจารย์ที่ปรึกษาในการผลิตส่ือโฆษณาให้กับเจ้าของ
ธุรกิจขายผ้ าทอพื้นบ้านการหาข้อมูล เพื่อจะมา
ประกอบและเป็นแนวทางในการท างานในขั้นตอน
ต่อไป  
 2.ขั้นรวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูล น าข้อมูล
ที่ได้มาศึกษาเกี่ยวกับการผลิตส่ือโฆษณาให้กับผ้าทอ
พื้นบ้านเพื่อเป็นแนวทางในการท างานในขั้นตอน
ต่อไป ศึกษาเกี่ยวกับลวดลาดของผ้าทอพื้นบ้าน เพื่อ
น าไปประกอบในการผลิตส่ือโฆษณาต่างๆส ารวจ
พื้นที่จริงของร้าน เพื่อหาข้อมูลเพิ่มเติมรวบรวม
หนัง สือและต ารา เอกสารต่างๆ  สืบค้นข้อมูลที่
ห้องสมุดประจ าจังหวัดของจังหวัดอุดรธานีและ
ถ่ายภาพผ้าต่างๆเพื่อเป็นตัวอย่างในการท างานและ
การน าเสนองาน  
 3.  ขั้นการวางแผนและผลิต ช้ินงานส่ือ
โฆษณา วางแผนในการที่จะผลิตส่ือโฆษณาว่าจะท า
ส่ือโฆษณาอะไรบ้าง การลงมือผลิตส่ือโฆษณาได้แก่ 
1 ส่ืออัตลักษณ์องค์กร 2 บรรจุภัณฑ์ 3 ส่ืออินเทอร์เน็ต  
 4. ผลการวิจัยและข้อวิจารณ์ จากการศึกษา
ข้อมูลผ้าทอพื้นบ้านและกลุ่มผู้บริโภคเป้าหมาย 
รวมถึงวิเคราะห์จุดเด่นของสินค้า ผู้จัดท าโครงการจึง
ได้ออกแบบส่ือโฆษณาเพื่อใช้ในแผนงานสร้างสรรค์
ส่ือ ดังต่อไปนี้ 

1. การออกแบบส่ืออัตลักษณ์องค์กร 

ช่ือร้าน วัตถุประสงค์ เพื่อให้มีค าเรียกและ
สร้างการจดจ าให้กับผู้บริโภค:แนวคิดในการตั้งชื่อ คือ
เจ้าร้านมีช่ือว่า คุณเฉลิมชัยและคุณมยุรี จึงน าสองนี้มา
รวมกันเป็น ฉรี ทอขีด ซ่ึงง่ายต่อการจดจ า 

 
รูปที่ 1 ชื่อร้านและโลโก ้

 
 2. สโลแกนวัตถุประสงค์ เพื่อเพิ่มการจดจ า

ให้กับตราสินค้าและผลิตภัณฑ์ของกลุ่มเป้าหมาย 
แนวคิดคือคุณเฉลิมชัย ไชยวงศ์ (เจ้าของร้าน) มีแรง
บันดาลใจและความรู้วิธีการท าผ้าหมี่ขิดมาจากคุณยาย
ของคุณเฉลิมชัย ไชยวงศ์  

 

 
รูปที่ 2 สโลแกน 

3. โลโก้ (LOGO) วัตถุประสงค์ เพื่อให้เป็น
สัญลั กษ ณ์ของร้ าน  เ พื่ อสร้ า ง กา ร รั บรู้ ใ ห้ กั บ
กลุ่มเป้าหมายแนวคิดในการออกแบบโลโก้  ได้
แนวคิดมาจากการเริ่มขั้นตอนการผลิตลายผ้า ที่มี
จุดเริ่มต้นมาจากรูปสีเหลี่ยมเล็กๆมาต่อกันจนเกิดเป็น
ลวดลายต่างๆ มาประกอบกับการใช้สีคือ เขียว ทอง  
แสด ให้ความหมายของสีเขียว คือ ธรรมชาติ เพราะผ้า
หมี่ขิดนั้นได้มาจากธรรมชาติ ให้ความหมายของสี
ทอง คือ ความหรูหรา ความเป็นดั่งเดิม ความสง่า และ
ให้ความหมายของสีแสด คือ เป็นสีความจังหวัด
อุดรธานี ผู้จัดท าจึงได้น าสีทั้ง 3 สี นี้มาประกอบในผล
การเพื่อให้ผลงานมีความสวยงามและสามารถจดจ าได้
ง่าย เมื่อดูผลงานดีๆแล้วก็จะเหมือนลายดอกแก้ว ลาย
ดอกแก้ว คือลวดลาย ลายหนึ่งของผ้าหมี่ขิด 
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รูปที่ 3 โลโก้ 

 
3. นามบัตร วัตถุประสงค์เพื่อบอกถึงข้อมูลที่

อยู่ให้กับผู้บริโภคและเป็นการสร้างการจดจ าให้กับ
ผู้บริโภค: แนวคิดในการออกแบบนามบัตรคือความ
เรียบง่ายสะอาดเห็น และได้มีการเพิ่มลวดลายด้วยลาย
ขอบของผ้าหมี่ขิดเพื่อให้ผลงานมีความโดดเด่น และ
ง่ายต่อการจดจ าต่อแบรนด์ ส่วนของหน้าหลัง จะมี
ข้อมูลต่างๆที่สามารถเห็นได้ง่ายเนื่องจากใช้ตัวหนัง
ส่ือที่มีขนาดใหญ่และไม่มีลวดลายใดๆมาบดบัง
เพื่อให้ผู้อ่านสามารถรับข้อมูลได้แบบไม่มีความ
ผิดพลาดในการอ่าน 

 

 
รูปที่ 4 นามบัตร 

 

4. ส่ือบรรจุภัณฑ์ วัตถุประสงค์ในการท าส่ือ
บรรจุภัณฑ์ เพื่อเป็นการสร้างการจดจ าในตัวของตรา
สินค้าและเป็นการปรับภาพลักษณ์ให้สินค้าให้ดูดีขึ้น: 
แนวคิดในการออกแบบส่ือบรรจุภัณฑ์ เน้นความเรียก
ง่าย หวังที่จะเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าไปในตัวโดยใน
การออกแบบมีด้วยกัน4 แบบ เพื่อให้เหมาะกับขนาด
ของผ้าที่มีความแตกต่างกันและราคาที่แตกต่างกัน 

 

 
 

รูปที่ 5 บรรจุภัณฑ์ส าหรับผ้าขนาดต่างๆ  
 

5. ถุงบรรจุภัณฑ์ วัตถุประสงค์ เพื่อใส่สินค้า
และให้ประชาชนที่พบเห็นและเกิดการจดจ าในตรา
สินค้า : แนวคิดในการออกแบบเพื่อให้เป็นธีมเดียวกัน
จึงใช้ลวดลายเดียวกันกับกล่องบรรจุภัณฑ์ เน้นความ
เรียบง่ายเช่นกัน 
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รูปที่ 6 ถุงบรรจุภัณฑ์ 
  

6. ป้ายราคาวั ตถุประสงค์ เพื่อเพิ่มมูลค่า
ให้กับสินค้า และสร้างการจดจ าในตัวตราสินค้ า: 
แนวคิดในการออกแบบเน้นความเรียบง่ายสะอาดเห็น 
เพื่อไม่ให้มีลวดลายเยอะจนเกินไปเมื่อไปติดประกอบ
กับตัวผ้าหมี่ขิดที่มีลวดลายอยู่แล้ว 

 

 

รูปที่ 7 ป้ายราคา 

 
การออกแบบสื่อออนไลน ์
1. เว็บแบนเนอร์ วัตถุประสงค์ เป็นอีกหนึ่ง

ช่องทางการส่ือสารที่จะเข้าถึงข้อมูลของ ฉรีทอขิด ได้
อีกหนึ่งช่องทางแนวคิดในการออกแบบเน้นที่สีสันคือ 
เขียว ทอง แสด เพื่อให้เกิดความจดจ าในตัวตราสินค้า
มากขึ้นและเป็นช่องทางหนึ่งในการเข้าถึงส่ือต่างๆ
ของ ฉรีทอขิด 

 

รูปที่ 8 เว็บแบนเนอร ์

 
2.ส่ือออนไลน์ (Facebook Fan Page) 

วัตถุประสงค์  เพื่อเพิ่มช่องทางการส่ือสารให้กับ
กลุ่มเป้าหมายสามารถติดต่อได้สะดวกรวดเร็ว : 
แนวคิดในการออกแบบเพื่อเป็นช่องทางการส่ือสาร
อีกช่องทางหนึ่ง เพื่อตอบสนองความตอบการของ
กลุ่มผู้บริโภคในการ ถาม-ตอบ หรือ บอกความ
เคลื่อนไหวของทางร้าน ฉรีทอขิด รวมไปถึงข่าวหรือ
ความรู้ดีๆให้แก่กลุ่มผู้บริโภคได้ติดตามอยู่เรื่อยๆ 
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รูปที่ 9 สื่อออนไลน์ (Facebook Fan Page) 

 
3. บูธ วัตถุประสงค์เพื่อสร้างการจดจ า และ

เป็นสถานที่จ าหน่ายสินค้าเป็นที่ดึงดูดให้ผู้บริโภคมา
ใช้บริการ: แนวคิดในการออกแบบ ใช้ลวดลายของ
การสานและใช้ตราสินค้าที่มีขนาดใหญ่เพื่อให้
กลุ่มเป้าหมายเห็นได้ชัดเจนและเพิ่มการจดจ าให้กับ
สินค้าบูธใช้ส าหรับออกงานต่างๆเช่น งานทุ่งศรีเมือง
งานประจ าปีของจังหวัดอุดรธานี, งานOTOPทั้งใน
จังหวัดและจังหวัดอื่นๆ 
 

 

รูปที่ 10 บูธ 
 
5. ผลจากข้อวิจารณ์จากผูเ้ชี่ยวชาญ 
 การศึกษาโครงการ ครั้งนี้ ได้มีการทดสอบ
ผลงานสร้างสรรค์ (creative test) ส่ือโฆษณาโดย
วิธีการสัมภาษณ์เจาะลึก เพื่อส ารวจความคิดเห็นและ

ทัศนคติที่มีต่อช้ินงานโฆษณาในส่ือต่างๆ ได้แก่ 
  เฉลิมชัย ไชยวงศ์  (2556) และมยุรี ไชยวงศ์  
(2556) ได้ให้สัมภาษณ์ โดยกล่าวว่า โลโก้มีความเป็น
เอกลักษณ์ของลายดอกแก้วลายดอกแก้วนั้ นเป็น
ลวดลายที่มีในลายของผ้าหมี่ขิดจึงเหมาะดีที่จะเป็น
ตราสินค้าของผ้าหมี่ขิดและมีการแสดงถึงความเป็น
เอกลักษณ์ของจังหวัดอุดรธานีได้อย่างชัดเจนเพราะมี
สีแสดที่เป็นสีประจ าจังหวัดอุดรธานี มีความเช่ือมโยง
กันในแต่ละส่ือโฆษณาอื่นๆไม่ว่าจะเป็น นามบัตร, 
บรรจุภัณฑ์ และมีความสวยงามตรงตามความต้องการ
ของข้าพเจ้า 
 ภีมพงษ์ ปาค า (2556) ได้ให้สัมภาษณ์โดย
กล่าวว่าบรรจุภัณฑ์ขาดๆอยู่บ้าง แต่ก็ถือว่าใช้ได้น่าจะ
มีการเอาสีสันของผ้าเข้าออกแบบในงานด้วย เพราะว่า
กล่องดูไม่หรูหรามากนัก ต่างจากสินค้าที่มีความ
หรูหราดูราคาแพง ตัวบรรจุภัณฑ์ท าให้สินค้าดูแล้วดร
อปลงไป ส่วนส่ือโฆษณานั้นอื่นๆนั้นถือว่าดูดีใช้ได้ดู
เป็นธีมเดียวกันเรียบๆแต่ก็ยังมีลายของผ้าเข้าเกี่ยวข้อง
จึงท าให้งานดูมีสีสันมากขึ้น 
 สรุปรวมความเห็นทั้ งสองท่าน ในแต่
มุมมอง ทั้งในส่วนของเจ้าของร้านเองและนักออก 
แบบกราฟิก ว่าส่ือบางส่ือสามารถน าไปใช้ได้จริง แต่ก็
มีบ้างส่ือที่ต้องมีการปรับเปลี่ยนอยู่บ้างรวมไปถึงต้อง
มีการค านึงถึงเรื่องวัสดุต้นทุนการผลิตว่าผู้ประกอบ 
การสามารถผลิตส่ือได้โดยไม่เสียค่าใช้จ่ายมากนัก 
 

6. สรุปอภิปรายผล 
 โครงการนี้ผู้จัดท าโครงการมีการใช้แนวคิด
เรื่องกระบวนการสร้างสรรค์งานโฆษณา แนวคิด
เกี่ยวกับการสร้างตราสินค้า หลักการออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์ แนวคิดเรื่องส่ือโฆษณา  ตั้งแต่การตั้งช่ือที่ต้อง
ส้ัน มีการใช้แนวคิดกระชับ สามารถจ าได้ง่าย การ
ออกแบบสัญลักษณ์ มีการลดทอนลวดลายของผ้า
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หมี่ขิดมาใช้เป็นตราสินค้าซ่ึงแสดงถึงความเป็น
เอกลักษณ์ได้ดี บรรจุภัณฑ์ในเรื่องของสีสันยังไม่
สามารถส่ือได้ถึงความหรูหราของตัวผลิตภัณฑ์  ส่ือ
โฆษณาอื่นๆ มีความเช่ือมโยงกันเป็นอย่างดี ส่วนการ
เ ช่ือมโยงกับวิสาหกิจชุมชน สามารถน าไปเป็น
ต้นแบบในการพัฒนาตราสินค้าที่มีฐานมาจากภูมิ
ปัญญาและเทคโนโลยีพ้ืนบ้านต่อไป 
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